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Résumé

Tout au long de I’histoire, la place publique avait sa valeur et sa symbolique dans la ville.
Elle a toujours été un lieu de vie sociale, de pratiques commerciales et d’échange économique.
Elle est une composante structurante qui résulte d’une réflexion urbaine profonde, offrant a la
ville une organisation et un bon fonctionnement. Elle constitue un lieu pour la vie quotidienne
qui généralement répond aux besoins de ses usagers. La place publique est donc un espace de
partage qui par ses qualités crée chez le citoyen un sentiment d’appartenance et d’appropriation.
Ainsi, par les activités qu’elle accueille, tels que les évenements et les spectacles qui participent
a Dattractivité de la ville et la rend compétitive a I’échelle locale, mais aussi mondiale.

Alger de par sa composition urbaine, est constituée d’une série de places publiques qui
mettent en avant son image, son caractére et son identité. A titre d’exemple, nous citons : la
place Emir Abdelkader et la place de la Grande Poste. Entre autres, certaines de ces places ne
répondent pas aux aspirations des usagers d"aprés un sondage fait sur site durant la période de la
recherche. En effet, le manque d’aménagement et le flux mécanique important qui I"entoure,
influe négativement sur leur fréquentation. Elles deviennent donc des espaces non attractifs, peu
fréquentés et qui ne servent désormais qu’au passage et a la transition.

La place Emir Abdelkader est 'une des places les plus transitées de la capitale. Pour le
potentiel qu’elle posséde, de par sa position au ceeur d’Alger-Centre, son caractére architectural,
et de par la qualité de son environnement, nous 1’avons choisi comme cas d’étude. De ce fait,
dans notre present travail, nous voudrions évaluer son attractivité économique et identifier ses
criteres qui vont nous permettre de mettre en place une série de propositions pouvant améliorer
sa frequentation et son bénefice économique pour la ville. Enfin, pour qu’elle ait une attractivité
pouvant impliquer la ville d’Alger-Centre dans la compétitivité mondiale surtout que cette
derniére se prépare a devenir une ville monde a I’horizon 2030.

L’objectif de notre recherche est donc la définition des conditions qui assurent I’émergence
de cette attractivité économique. Ceci se base dans un premier temps sur une recherche
bibliographique basée sur des documents de référence, ainsi qu’une analyse d’exemple de places
publiques a I’échelle nationale et internationale. Dans un second temps, une enquéte faite sur
terrain a 1’aide des outils d’investigation a savoir ’entretien et le questionnaire. Apres le
traitement et I’interprétation des données récoltées, un tableau de bord sera mis en place
contenant les critéres d’attractivité économique. Le tableau de bord va confirmer les criteres
retenus dans la premiére partie. A travers cette étape, nous pouvons aboutir a des orientations
destinées pour ’opération de réaménagement et qui seront mises en place afin de rendre la place
Emir Abdelkader économiquement plus attractive dont les bénéfices concerneront aussi bien les
collectivités locales, les commercants et les usagers, et finalement pour ancrer et renforcer son
image dans 1’esprit de tous les citoyens.

Mots clés

Place publique, lieu de vie quotidienne, attractivité économique, compétitivité, tableau de
bord, critéres d’attractivité économique.



Abstract

Through the past, public place has always had a symbolic value in a major city. It is a place
in our lives for socialization, business practices and economic exchanges. It is a structural
component. It results in a deep urban reflection, offering the city an organized and good
performance area. It constitutes a place for our daily life which generally meets the needs of its
users. The public place is thus a space of sharing experiences, which creates a feeling of
belongings and appropriation of the citizens though its qualities and supporting activities such as
events. Public places contribute to the attractiveness of the city and make it competitive locally
and worldwide.

Algiers has a significant urban composition made up of a series of public places that
highlight its image, its character and its identity such as Emir Abdelkader place and Grande
Poste place. However, some of these places do not meet the aspirations of users according to a
survey done during the research. Indeed, the lack of development and the important mechanical
flow has had negative influences on their frequently visitation. They therefore have become
unattractive spaces. They have little use and are now serving only for passage or as a transition
place.

The Emir Abdelkader Square is one of these cases although it has potential with its
architectural character, and the quality of its environment and a strategic position in the heart of
Algiers downtown. For this, we chose it as a case study. Therefore, in our present work, we
would like to evaluate its economic attractiveness through the criteria that will enable us to
create a series of proposals that can improve its frequentation. The attractiveness of the place
will help to involve Algiers downtown in the global competitiveness since the city wants to
become a world-city by 2030.

The objective of our research is therefore to define the conditions which ensure the
emergence of this economic attractiveness. This work depends initially on a literature research
based on references and documents as well as on an analysis of examples of public places in the
national and international areas. After we carried out a survey on the ground, using the following
tools of investigation: interview and questionnaire, and after the processing and interpretation of
the collected data, a dashboard will be set up holding criteria of economic attractiveness. The
questionnaire will confirm criteria retained in the first part. Through this step, we can suggest
some orientations for the redevelopment operation that can make the Emir Abdelkader Square
more economically attractive. The benefits will concern both local authorities, traders and users,
and finally it will anchor and strengthen its image in the minds of all citizens.

Key words

Public place, place of daily life, economic attractiveness, competitiveness, dashboard, criteria
of economic attractiveness.
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Partie Introductive

I.1 Introduction générale

Avec toutes ces avancées mondiales, les villes sont mises en concurrence. Elles cherchent
toutes a développer et retenir des citoyens, des travailleurs et des fonctionnaires conscients,
c’est-a-dire que les villes sont capables de mettre en place des programmes et des politiques
publiques ainsi que de produire de meilleurs produits, de favoriser 1’esprit d’entreprise locale et
d’attirer les investissements étrangers (Angelidou, 2014). Ceci va permettre d’accueillir de
nouvelles activités économiques.

De ce fait, les villes ont de nombreux défis dont nous citons 1’'urbanisation croissante, le
surpeuplement, la prise en conscience de la rareté des ressources, la compétition des villes entre
elles (Mair et al., 2014). En plus de la qualité des infrastructures qui ne sont pas sans impact sur
I’environnement.

Pour rester dans la competitivité et depuis plusieurs années, les villes ne cessent de réaliser et
de mettre en place des lieux attractifs pour leurs habitants, visiteurs et investisseurs. Certaines
villes sont devenues des destinations préférées grace aux grands évenements scientifiques,
culturels et commerciaux qu’elles suggerent, mais elles sont aussi des lieux permettant 1I’échange
et la rencontre des habitants et des visiteurs. Ces échanges et usages des espaces sont assures
gréce a la considération du concept de Pattractivité qui propose des outils stratégiques comme
I"événementiel a travers les expositions, les lieux innovants et créatifs, ainsi que les activités
entrepreneuriales et commerciales (Van Hamme et Van Criekingen, 2012). Le but de ces
stratégies est d’intégrer et de renforcer la position des acteurs (commergants, visiteurs, habitants,
etc.) sur place.

L attractivité est définie par Coeure et Rabaud (2011) comme étant « la capacité d’un pays a
attirer et retenir les entreprises ». Ces entreprises peuvent étre nationales ou étrangeéres. Bischoff
(2013) considére I’attractivité économique comme « la capacité a attirer des ressources
économiques extérieures » qui sont en premier lieu d’ordre productif : établissements et
emplois de nature non présentielle’. La mise en place d’établissement et Iinstallation de
travailleurs indépendants dans la zone d’emploi sont également des indicateurs de I’attractivité.
En deuxiéme lieu, une zone d’emploi peut attirer des ressources économiques d’ordre
résidentiel, engendrant une économie de nature présentielle? importante : revenus des actifs
résidants dans la zone d’emploi et travaillant en dehors de la ville, dépenses sur place des
touristes et revenus des retraités s’installant dans la zone d’emploi a la fin de leur vie active.
Cependant, la limite entre Dattractivité productive et Dattractivité résidentielle est a peine
perceptible, car les choix de lieu de vie et de lieu de travail sont interdépendants.

En revanche, Dattractivité économique d’une ville ne se limite pas seulement aux zones
d’emplois ou aux espaces clos, car méme les espaces urbains ouverts peuvent contribuer a

!Les activités économiques non présentielles sont les activités sises dans la zone d’emploi qui produisent des biens
majoritairement consommeés hors de la zone, ainsi que les activités de services s’adressant principalement aux
établissements ceuvrant dans les activités économiques présentielles (INSEE / Bischoff, 2013).

’Les activités économiques présentielles sont les activités mises en ceuvre dans la zone d’emploi pour la

production de biens et de services visant la satisfaction des besoins des personnes présentes dans la zone, qu’elles
soient résidentes ou touristes (INSEE / Bischoff, 2013).
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Partie Introductive

I’amélioration de 1"attractivité et a présenter de meilleurs résultats de développement (Dacheux,
2008).

L’espace public urbain, une composante vitale de la ville, est organisé autour d’un ensemble
d’activité urbaine répondant a une multiplicité de fonctions et d’usage « Un espace accessible a
tous et ou il est possible d’entrer en contact (visuel/physique) avec autrui » (Levy, 2014). Il est
appréhendé donc par sa capacité a faire le lien social et le lien physique. Il est un espace
technique pour sa conception, sa gestion et son exploitation, car il se trouve au cceur des enjeux
majeurs de la ville tels que Dattractivité, la mobilité, la participation citoyenne, ... (ADEUS?,
2014).

Les espaces publics sont des lieux qui répondent a de multiples fonctions qu’elles soient
individuelles ou d’intérét collectif. Les fonctionnalités individuelles correspondent aux
aspirations actuelles des usagers qui sont donc des besoins de court terme comme par exemple :
se deplacer pour accéder aux services du quotidien, échanger avec les autres, etc. Tandis que les
fonctionnalités collectives correspondent aux enjeux de la société qui s’étendent sur un long
terme comme par exemple : développer, préserver et valoriser les biens communs, favoriser le
vivre-ensemble, la paix sociale, assurer la sécurité, etc. (ADEUS, 2014).

Ils jouent un réle dans la transformation de la ville qui est sous I’impulsion des nouvelles
technologies par I’intégration des aspects de la vie urbaine aussi variés que I’économie, les
infrastructures, les transports, I’environnement, la sécurité et la qualité de vie (Lombardi et al.
2012). La pratique économique a été attribuée a I’espace public depuis ’antiquité a travers
I’économie de marché (I’agora grec, le forum romain, etc.), qui de nos jours est présente a
travers le marketing urbain, le tourisme urbain, la publicité, etc. Ceci a engendré une formation
de plateformes de rencontre a 1’échelle urbaine et architecturale (Basova, 2017).

La réalisation ou la fabrication de ces plateformes passent par une approche de la
planification, de la conception, et de gestion de ces espaces publics en se basant sur diverses
acteurs (professionnels, habitants, entreprises, etc.). Il s’agit donc de regarder, d’écouter et de
poser les bonnes questions aux usagers de I’espace dans le but de cerner leurs besoins et leurs
aspirations. Les réponses et les informations cueillies vont servir par la suite a la création d’une
vision commune pour cet espace. Cette vision va devenir une stratégie de mise en ceuvre qui se
concrétisera par des aménagements offrant de grands avantages en ce qui concerne I’attractivité
de ces espaces publics (Poject For Public Spaces, 2008). Ceci peut se matérialiser a travers les
opérations de « Placemaking » qui revoie a I"'aménagement réfléchi des espaces publics.

La place publique qui est une typologie de I’espace public, est aussi soumise a la politique du
« placemaking ». Cela est d( a son caractére qui ne peut étre mesuré que par rapport a sa qualité
physique, mais par rapport aussi a ce que la place offre a ses usagers autant qu’une composante
et ressource vitale dans laquelle I’intérét fonctionnel est beaucoup plus important que 1’aspect
formel. Quand la place publique réussit a réunir sur elle des personnes des différents ages et de
différents profils et qui jouent le réle clé dans son développement socio-économique, son

¥ ADEUS : Agence de Développement Et d’Urbanisme de I’Agglomération Strasbourgeoise.
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Partie Introductive

identité, sa création et son maintien, nous pouvons dire que 1’objectif du « placemaking » est
atteint (Poject For Public Spaces, 2018).

Pour comprendre cela, nous allons analyser des exemples de places publiques a I’échelle
internationale et nationale a savoir la Grande Place de Bruxelles (Belgique), la place de
Catalogne (Barcelone, Espagne), la place de République (Paris, France), la place de la Grande
Poste (Alger, Algérie) et la place Gueydon (Béjaia, Algérie). Nous nous sommes basées sur un
ensemble de criteres dans le choix de ces exemples présentent la position centrale de la place au
sein de la ville, sa multifonctionnalité, ainsi que son caractére urbain et son aspect architectural.
Cette analyse nous permettra de définir les critéres qui impactent positivement I’attractivité
¢conomique d’une place publique.

Alger-Centre et grace a sa situation géographique, sa richesse culturelle et historique, elle
est une destination qui attire un trés grand flux. C’est une ville accessible par tous les moyens de
transport et par différents usagers. Elle comprend différents types d’espace public et surtout des
places publiques qui sont situées en plein coeur de la ville et qui sont pour la plupart un héritage
colonial. Ces dernieres sont occupées et visitées par différents usagers (différents genres,
catégories d’ages, niveaux d’instruction, etc.). Nous voulons par ce travail mettre 1’accent sur
I’aspect économique qui a une relation directe avec I’attractivité de la ville et surtout avec la
pratique de I"'aménagement (Placemaking). Ceci convient au contexte de la capitale qui se
prépare a étre une ville monde a I"horizon 2030 et qui prévoie, de ce fait, le réaménagement de
ses places publiques. Cependant, ces places sont-elles en mesures de répondre a cette qualité
d ouverture au monde et surtout d"attractivité économique ?

Dans le but de s"inscrire dans les problématiques et préoccupations de I'axe QUEDD, nous
avons établi un listing des travaux antérieurs concernant le sujet de I attractivité et de I"espace
public, nous citons :

1/ « Outils d’évaluation de I’attractivité urbaine des sites potentiels de poles de compétitivité —
Application sur la commune de Bab Ezzouar », présenté par Mme. BOUALLAG-AZOUI
Ouafida, soutenu en 2009.

2/ « L’attractivité urbaine par 1’accueil de 1’événementiel sur les places publiques — Cas
d’Alger », présenté par Mme. CHERFAOUI Dounia, soutenu en 2010.

3/ « Les écolabels au service de I’attractivité de la ville nouvelle de Boughezoul », présenté par
Mme. MALLEK Malika, soutenu en 2013.

Nous avons remarqué que les travaux antérieurs ont abordé I"attractivité de la ville a travers
I"espace public mais pas Iattractivité de I'espace public lui-méme et surtout que le volet
économique n“a pas encore été suffisamment abordé.

Notre recherche va compléter les recherches en abordant Iattractivité économique de la
place Emir Abdelkader dans un rayon de 300m. Aprés avoir ciblé les acteurs concernés et a
’aide d’une enquéte faite sur terrain par le biais d’un entretien et d’un questionnaire, nous allons
pouvoir définir les critéres d’évaluation de cette attractivité économique. Ceci va nous permettre
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d’aboutir a des résultats qui vont contribuer a I’amélioration de cette attractivité et donc pousser
Alger-Centre a devenir une ville compétitive.

1.2 Formulation des problématiques

1.2.1 Problématique générale

De nos jours, les villes connaissent des changements, notamment dans leur développement
¢conomique. Ceci a pour conséquence la recherche de plus en plus, d’entreprise, de travailleurs,
de touristes... et d’activité favorisant leurs attractivités économiques. Les aspirations des villes
pour leur développement ont favorisé la société de consommation au profil de lieux répondant
aux objectifs de cohésion sociale, d’urbanité, de solidarité, etc. Pourtant, ces lieux peuvent
¢galement €tre un espace qui présente un caractere commercial et qui vient compléter 1’activité
qui se pratique dans les nouveaux espaces comme les centres commerciaux, les marchés
couverts, etc. Ceci nous a poussé donc a se poser une question de départ qui par laquelle notre
recherche a émergé :

Par quel moyen peut-on rendre une ville économiquement compétitive en dehors de son
cadre bati ? Les espaces non-batis peuvent-ils étre économiquement attractifs ?

1.2.2 Problématique spécifique

Un espace public de qualité peut avoir un impact significatif sur la vie économique des
centres urbains grands ou petits, et est donc un élément essentiel pour le succes d une stratégie
de régénération (Liégeois, 2009). Comme les villes sont de plus en plus en concurrence entre
elles pour attirer les investissements, la présence des parcs, des places, des jardins et d’autres
espaces publics devient un outil commercial et de marketing essentiel. Généralement, les
entreprises sont attirées par les sites offrant des espaces publics de qualité, dont des criteres bien
précis sont respectés. Ces espaces attirent a leur tour les clients, les employés et les services.

Les places publiques, qui sont une typologie par excellence des espaces publics, devraient
aussi répondre a ces critéres pour qu’elles puissent atteindre un certain niveau d’attractivité.
Notre deuxieme niveau de réflexion s’est focalisé sur la question suivante : Comment
contribuent les places a I"attractivité éeconomique de la ville ? Quels sont les critéres que recelent
les places pour ce type d"attractivité ?

1.2.3 Problématique spécifique et contextuelle

La capitale passe par une crise économique et cet aspect devient important en aménagement.
La place Emir Abdelkader, par son emplacement dans une rue commercante qui présente
différentes activités commerciales telles que : les restaurants, les cafés, les boutiques de
vétements, de chaussures pour les hommes, femmes et enfants, et par le nombre tres important
de clients et de visiteurs participe-t-elle au développement économique de la ville ?
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1.3 Proposition des hypothéses

Afin de répondre a la problématique générale se rapportant au moyen permettant a la ville
d’étre économiquement compétitive en dehors de son cadre béti, nous proposons I"hypothese de
I"attractivité économique dans les espaces publics ou plus précisément dans les places
publiques qui sont une composante importante de la ville et qui par leurs aménagements et les
activités qu’elles accueillent pourraient €tre un enjeux majeur de ce concept d’attractivité
économique que nous souhaitons développer.

Concernant la problématique spécifique qui consiste en la contribution de Dattractivité
économique de la place Emir Abdelkader pour la compétitivité économique d’Alger-Centre,
nous prenons les critéres d attractivité dans les places publiques comme indices d’évaluation de
cette attractivité. Ceci par la recherche d’exemple de places publiques économiquement
attractives, sur le niveau international et national, dans les références bibliographiques, et surtout
a travers des enquétes aupres des acteurs économiques se trouvant dans un rayon de 300 metres
de la place Emir Abdelkader. Ce périmétre d’intervention est choisi par rapport & la composition
de la ville. En effet, Alger est constituée d’une succession de places publiques avec une distance
maximale de presque 600 métres entre deux places. De ce fait, nous avons pris la moitié de cette
valeur qui consiste en 300 métres autour de la place Emir Abdelkader et qui fait son rayon
d’influence. Nous rappelons que ce rayon d’influence est celui de proximité permettant aux
piétons d acquérir leurs besoins sans recourir a la voiture.

A T'aide d’un outil d’évaluation de DPattractivité économique de la place Emir
Abdelkader, nous pouvons répondre a la problematique specifique et contextuelle. Cet outil va
étre appliqué sur la place Emir Abdelkader afin de confirmer et /ou compléter les critéres
d“attractivité et offrir aux aménageurs et architectes un outil d"évaluation de I attractivité
économique en tenant compte des différents acteurs de ce domaine économique.

1.4 Définition des objectifs de la recherche

1- Compléter les travaux précédents, de I’axe de recherche, abordant I"attractivité de la ville
en mettant I’accent sur ’attractivité économique d’une composante de la ville a savoir
la place publique.

2- Aborder le sujet de I"attractivité économique d"une place d”Alger a l"aide des critéres.
Ceci représente une question non encore abordée dans les masters et les theses de
doctorat.

3- Compléter I'éventail des outils d"évaluation qualitative existants pour les places

publiques en définissant les critéres d’attractivité économique qui vont nous permettre de
mettre en ceuvre un ensemble d"action participant a I’amélioration de cette attractivité.
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1.5 Présentation de la méthodologie de recherche

Pour aborder ce sujet de recherche et répondre convenablement a la problématique exposée
précédemment, nous avons suivi un processus de réflexion qui s’appuie sur une approche
méthodologique développée en deux phases complémentaires :

- La premiére phase : Analyse des concepts et recherche de méthodes

Cette phase a pour objectif d’élaborer une recherche théorique a travers les différentes
références bibliographiques, en consultant et exploitant les informations présentées dans les
revues, livres, articles, etc. Mais aussi en s’appuyant sur une analyse des différents exemples de
places publiques attractives incluant quelques exemples internationaux et locaux. Ce qui va nous
permettre d"identifier et d’extraire les critéres et conditions de leur attractivité économique. Cette
phase théorique réunit donc un certain nombre de données et caractéristiques marquant les places
publiques attractives (sur les différents plans aménagement, gestion, etc.).

Ce travail est complété par la recherche d’outil d’évaluation de I’attractivité économique des
places publiques.

- La deuxiéme phase : Enquéte sur terrain

Cette phase est empirique comprenant un travail sur terrain a travers I"enquéte. Cette derniere
est conduite dans la place Emir Abdelkader en visant les aspects qualitatifs. Pour cela, les
personnes residantes autour de cette place, les spécialistes (architectes, etc.), ainsi que les acteurs
de I"économie tels que les touristes ou les visiteurs, les commercants, les personnels des services
et les usagers qui s’y rendent de temps a autre, seront interrogés sur les différents critéres
d"attractivité économique. En partant des critéres retenus de 1’étape précédente, nous allons les
verifier et compléter par d'autres criteres relevés dans I'enquéte sur site qui se base sur
I’entretien et le questionnaire. Ceci nous offre une meilleure compréhension du sujet, la
verification des hypotheses proposeées et surtout d”évaluer I"attractivité économique de la place.

1.6 Resultats attendus
Il s’agit d’¢laborer un outil d’évaluation de Iattractivité économique de la place Emir

Abdelkader qui peut étre appliqué par la suite sur d’autres places publiques d’Alger-Centre. Cet
outil prendra forme d"un tableau de bord.

1.7 Structure du mémoire

Dans le but de répondre aux objectifs de la recherche, nous avons structuré le mémoire
comme suit :

» Partie introductive : elle contient une documentation sur le theme abordé. Ceci nous a
incité a mettre en place une problématique générale suivie par des problématiques
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specifiques et contextuelles. Des hypotheses sont proposees a partir de notre
documentation avec un ensemble d’objectif a atteindre. Nous avons aussi présenté dans
cette partie la méthodologie suivie.

> La premiére partie : elle aborde la constitution d un corpus théorique par I’analyse des
concepts et des méthodes d’investigation. Cette partie est devisée en trois chapitres
suivants :

e Le premier chapitre ‘De la compétitivité des villes a I"attractivité économique
des places publiques’. Nous allons comprendre les concepts liés a la
compétitivité urbaine et a 1’attractivité urbaine, ainsi que le passage vers une
attractivité économique. Ensuite nous allons définir les différents espaces publics
et places publiques et le lien avec I’attractivité économique.

e Le deuxiéme chapitre ‘A la recherche des critéres d attractivité économique
des places publiques’. Nous allons ici étudier des exemples de places publiques
¢économiquement attractives a I’échelle internationale et nationale et définir par
la suite les criteéres d’attractivité économique des places publiques.

e Le troisieme chapitre ‘Présentation des méthodes et proposition d’un outil
d"évaluation’. Nous présenterons et expliquerons la méthode de I’entretien et du
questionnaire et proposerons un outil d’évaluation de I’attractivité économique
des places.

» La deuxieme partie : elle constitue la partie empirique qui va étre matérialisée par le
recueil d”information résultant des enquétes faites sur site afin d’aboutir au complément
d“information. Cette partie est devisée en deux chapitres qui sont :

e Le quatriéme chapitre ‘La place Emir Abdelkader, un potentiel d”attractivité
économique’. Il consiste en la justification et la présentation du cas d’étude
«place Emir Abdelkader » ainsi que les projets de requalification et de
réaménagement proposés par le PDAU* d’Alger et la mairie d’ Alger-Centre.

e Le cinquiéme chapitre ‘Evaluation de |"attractivité économique de la place
Emir Abdelkader et proposition d orientation. 1l va étre consacré dans un
premier lieu a la présentation des résultats de I’entretien et du questionnaire
obtenus lors des sorties effectuées sur site. Dans un deuxieme lieu, nous allons
traiter et interpréter ces résultats pour arriver a 1’élaboration d’un tableau de
bord qui nous permettra des orientations qu’il faut mettre en place pour
’aménagement de la place Emir Abdelkader dans ’optique d’améliorer son
attractivité économique.

» Conclusion Générale : Nous cléturons notre recherche par une conclusion générale qui
contiendra les résultats de notre recherche.

* PDAU : Plan Directeur d’ Aménagement et d’Urbanisme.
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PARTIE INTRODUCTIVE

Partie 01 :

CONSTITUTION DU CORPUS THEORIQUE PAR
« Analyse des concepts et des méthodes d’investigation. »

Chapitre 01 :
De la compétitivité des
villes a I attractivité
économique des places.

Chapitre 02 :
A la recherche des critéres
de [attractivité économique
des places publiques.

Chapitre 03 :
Présentation des méthodes et
proposition d’un outil
d’évaluation des données.

.

Pourquoi la compétitivité urbaine ?

Pourquoi la nécessité de 1attractivité économique ?

Quel lien entre 1'attractivité économique et les places publiques et
quels impacts ?

Quelles définitions pour les espaces publics et les places publiques ?

Etude d’exemple de places publiques économiquement attractives
(cas internationaux et nationaux).

Comparaison et identification des critéres d’attractivité économique
des places publiques.

Présentation et explication de la méthode de I’entretien.
Présentation et explication de la méthode du questionnaire.
Proposition des outils d'évaluation de 1'attractivité économique des
places.

Synthese générale de la premiére partie.

Partie 02 :

_ANALYSE ET EVALUATION DE I’ATTRACTIVITE
ECONOMIQUE DE LA PLACE EMIR ABDELKADER.

\
Chapitre 04 :

La place Emir Abdelkader;
un potentiel d attractivité
économique.

J

\_

Chapitre 05 :
Evaluation de I attractivité
économique de la place Emir
Abdelkader et proposition
d orientation

—

J

L

Choix, présentation et analyse du cas de la place Emir Abdelkader.
Liste des services et équipements se trouvant dans le rayon de 300
metres autour de la place Emir Abdelkader.

Présentation du projet de requalification de la place proposé par de
PDAU d’Alger.

Présentation de I’aménagement proposé¢ par la mairie d’Alger-
Centre.

Présentation des résultats du questionnaire et de 1’entretient.
Traitement et interprétation des résultats.

Constitution du tableau de bord a partir du questionnaire.
Proposition d’orientation pour 1'aménagement de la place Emir.

Synthése générale de la deuxieme partie.

CONCLUSION GENERALE

Schéma de structuration du mémoire
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CONSTITUTION DU CORPUS THEORIQUE
« Analyse des concepts et des méthodes d”investigation »
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Introduction de la premiére partie

Cette premiére partie du meémoire va étre consacrée a ’analyse des différents concepts liés
directement a notre thématique accompagnée d’un ensemble d’exemple de places publiques
attractives afin de mieux cerner notre sujet d’étude. Pour cela, nous avons devisé cette partie en
trois chapitres distincts.

Dans le premier chapitre, nous allons définir les concepts majeurs sur lesquels notre
recherche repose a savoir la compétitivité urbaine, Iattractivité urbaine et leur différence au
niveau des échelles d’influence. Nous aborderons par la suite 1’attractivité économique et son
intégration dans les espaces publics et plus précisément dans les places publiques ou I’économie
se développe et a des résultats considérables. Ensuite nous allons présenter les différentes formes
d’espace public et 1’évolution historique des places publiques comme étant un lieu d’essor
économique et d’échange.

Différents exemples de places publiques internationaux (a Bruxelles, a Paris et a Barcelone)
et nationaux (a Alger-centre et a Bougie) vont étre étudiés et analysés dans le deuxieme chapitre.
Ce choix a été établi selon une base de criteres qui nous semble répondre le mieux a notre
objectif de recherche et qui sont déduits des contextes semblables a notre cas d’étude. Cette
recherche va nous permettre de faire ressortir une liste de criteres relativement importante en ce
qui concerne I’attractivité économique des places publiques.

Dans le troisiéme chapitre, nous allons présenter et expliquer notre outil d’investigation qui
va nous aider a mettre en place (dans le chapitre qui suit) un tableau de bord qui nous permettra

d’évaluer I’attractivité ¢économique de la place publique.

Cette partie va étre cloturée avec une synthése générale faisant référence aux points
essentiels qui ont été abordés dans les trois chapitres précédemment cités.
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Chapitre 01

De la compétitivité des villes a I"attractivité économique des places
publiques
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Chapitre 01 : De la compétitivité des villes a [’attractivité économique des places publiques.

Introduction

De nos jours, une compétition est en train de se jouer entre les villes. Ceci a pour
conséquence la concurrence des villes a devenir attractives. De ce fait, les villes cherchent a
améliorer la qualité de vie et parallélement a accroitre la competitivité mondiale. Pour cela, elles
doivent étre attentives aux tendances de I'agenda urbain et aux offres de services répondant aux
attentes de ses habitants afin de créer une dynamique urbaine et de rester dans le rang des villes
attractives.

L’objet de ce chapitre va porter dans un premier lieu sur les concepts clés de notre recherche
dont la compétitivité urbaine, I’attractivité urbaine et I’attractivité économique, ainsi que leurs
impacts sur les places publiques. Ensuite, nous explorons en profondeur les espaces publics et les
places publiques en particulier pour comprendre les différentes composantes de ces espaces qui
aident la ville dans son attractivité.

Enfin et a travers I’évolution des places publiques dans le temps, nous allons voir comment
la vocation économique s’est développée dans ces espaces et quel lien va se créer entre
I’attractivité économique et les places publiques.

I1.1.1 Pourquoi la compétitivité urbaine ?

La compétitivité est sous-entendue comme la capacité d’une nation a améliorer durablement
le niveau de vie de ses habitants et a leur procurer un haut niveau d’emploi et de cohésion sociale
dans un environnement de qualité. Elle peut s’apprécier par 1’aptitude d’un territoire a maintenir
et a attirer les activités et par celle des entreprises a faire face a leurs concurrentes (De Kerviler,
2011). La compétitivité d’un territoire est donc la capacité de produire des biens et des services
qui passent le test des marchés internationaux (performance économique), tout en maintenant des
niveaux de revenus éleves (performance sociale) et durables (performance patrimoniale).

Si on revient a 1’échelle urbaine, la compétitivité est considérée pour les régions urbaines
comme des entités en concurrences les unes avec les autres et dont la position concurrentielle
repose sur une certaine dotation de facteurs socio-économiques qui concourent a rendre certaines
régions urbaines plus attractives et innovantes que d’autres (Martin et Simmie, 2008).

Selon I'urbaniste Sinkiene (2010), une variété de facteurs, de conditions et d"acteur peuvent
d’une maniére ou d’une autre, affecter la compétitivité urbaine. Cette derniére est classifiée en
quatre catégories :

= Les facteurs humains incluent les compétences et I’expertise des travailleurs, leurs
créativités et talents, les formations et qualité d’enseignement appliqué dans une zone
urbaine donnée.

= La deuxieme catégorie est dite institutionnelle, elle comprend 1’efficacité des réseaux
administratifs locaux, les stratégies de développement de la ville et la fagon avec laquelle
la ville s’est installée (lois et agréments.)
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= Une troisiéme catégorie liée aux facteurs physiques, les infrastructures, emplacement et
accessibilité et les ressources naturelles de la ville.

= Les derniers facteurs classifies sont ceux économiques qui comprennent la structure
économie, systéme fiscale, 1’accés de niveau de salaire local a capital dans la ville, en
outre des institutions locales de recherche scientifique et développement expérimental.

Ces facteurs, et particulierement économiques, prennent la grande part, engendrant une
compétitivité économique qui est désignée par la capacité d’une entreprise, d’un secteur
¢conomique, d’une ville a vendre et & fournir durablement un ou plusieurs biens ou services
marchands sur un marché donné en situation de concurrence. Cette compétitivité est mesurée par
la constatation d’un avantage résultant d’une différence existante entre 1'offre faite par un
opérateur et celle faite par ses compétiteurs (INSEE®, 2014).

Selon le rapport mondial sur la competitivité publié par le forum économique mondial (FEM)
a Genéve (2017). L’Algérie occupe la 86° place en matiére de compétitivité pour I’année 2017 /
2018. Ce resultat est obtenu a partir d’une évaluation annuelle des facteurs favorisant la
production, la prospérité et le développement économique dans 137 pays. Ce score reste modeste

et faible comparé aux efforts fournis et soutenus par 1’état.

= Les indicateurs qui ont fait que I’Algérie ait ce classement dans le cadre de la
compétitivité économique mondiale

Indicateurs qui ont aidé a ’amélioration du classement Classement mondial
Le taux de scolarisation des enfants 51° place
Le taux d'éleves admis aux centres de formation au cycle 47°place
secondaire
L’ importance du marché 36° place
Indicateurs qui ont freiné ’amélioration du classement Classement mondial
La transparence et les politiques adaptées 121° place
L’efficacité des conseils d’administration des entreprises 135°place
La qualité des infrastructures aéroportuaires 107° place
Déficit du budget 127° place
Les regles appliquées aux investissements étrangers directs 131° place
Les prestations et les institutions financieres 126° place

Tableau 1 : Les indicateurs du classement de I’ Algérie dans la compétitivité économique mondiale.
Source : Algérie Presse Service du 27/09/2017. Classification et Traitement : Auteur, 2018.

La compétitivité d’un territoire est liée a son attractivité, chaque concept agit sur une échelle
qui lui est appropriée dont nous remarquons que la compétitivité a un impact a 1’échelle du
territoire tandis que Dattractivité agit sur 1’échelle de la ville.

® INSEE : Institut national de la statistique et des études économiques.
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11.1.2 Pourquoi la nécessité de I"attractivité economique ?

11.1.2.1 Attractivité urbaine

D’apres Poirot et Gerardin (2010), I’attractivité d’un territoire ou attractivité urbaine est
généralement assimilée a la capacité de ce territoire a attirer et a retenir les facteurs mobiles de
production et/ou la population. Elle est aussi définie comme la capacité d’un territoire a Etre
choisi par un acteur comme zone de localisation (temporaire ou durable) pour tout ou partie de
ses activités dans un contexte de compétitivité et de concurrence.

Selon Cusin et Damon (2010), dix (10) composantes permettent de définir 1’attractivité d’une
ville. Ces composantes sont : géographique, patrimoniale, géopolitique, démographique,
économique, sociale, infrastructurelle, institutionnelle, culturelle et environnementale.

L’attractivité pourrait passer pour un concept solidement établi dans ’espace et dans le
temps. Elle laisse & penser que le territoire est un pur ensemble de fonctionnalités économiques
(Friboulet,2010).

Les modes de vie évoluent, les enjeux de société aussi ; le temps libre est plus important, la
population augmente, les mobilités actives se développent, le désir de nature en ville est

prégnant, Dattractivit¢ des villes est devenue un facteur clé de compétitivité et pourtant les
paysages se banalisent (ADEUS, 2014).

Afin de prendre en charge cette attractivité et éviter la standardisation et la banalisation des
paysages, |"attractivité est mesurée sur deux plans : le plan objectif et le plan subjectif (Herve,
Cusin et Juillard, 2010).

Sous un angle objectif, D’attractivité concerne les formes physiques a travers |'offre
résidentielle, I'emploi, etc. Elle permet de capter des ressources en les fixant plus ou moins
durablement sur place. L’attractivité est donc a la fois la cause des mouvements et un facteur
d’ancrage. Elle peut étre mesurée par les flux entrants et sortants de populations, d’emplois ou de
capitaux (Hervé, Cusin et Juillard, 2010).

A ce registre objectif de attractivité, correspond un registre plus subjectif : celui de I’ attrait.
En effet, les ressorts de Dattractivité reposent sur des décisions individuelles ou collectives,
décisions qui elles-mémes dépendent des représentations, des godts ou des intéréts des acteurs en
question. Les villes attirent en raison des opportunités économiques qu’elles procurent, mais
aussi parce qu’elles sont des lieux qui séduisent par leur qualité architecturale, leur charme, leur
ambiance, leur animation, leur passé historique, etc. Ceci fait place au désir : désir de s’y
installer ou de continuer a y vivre, d’y investir ou de la visiter (Hervé, Cusin et Juillard, 2010). «
Les opinions comptent beaucoup en matiere d’attractivité, notamment en ce qui concerne
[attrait qui en est [’aspect le plus psychologique et symbolique. » (Cusin et Damon, 2010).
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Ces deux registres de I’attractivité permettent a la ville, avec ses multiples composantes, de
devenir une variable cruciale pour saisir, mesurer et tenter de prévoir des flux de capitaux et de
populations. Le théme dattractivité est devenu un sujet majeur pour les politiques
d’aménagement des villes (Cusin et Damon, 2010).

Les villes ont besoins de destinations qui font émerger leurs identités et leurs images afin de
pouvoir attirer de nouveaux résidents, visiteurs, entreprises et investissements. Elles ont aussi
besoins de destinations communautaires fortes qui attirent les gens. Cette destination pourrait
étre un espace public ou une place publique ou des activités et différentes pratiques s’y
déroulent : aire de jeux pour enfants, un café, un restaurant, un espace de repos, de rencontre ou
de détente, etc. Ce sont ces espaces et ces activités qui font qu’une ville devient attractive.

11.1.2.2 Attractivité économique

La question de lattractivité de la ville se trouve au centre des stratégies actuelles de
réaménagement urbain. Elle n’est pas univoque, 'attractivité économique (ex : l'implantation des
entreprises dans la ville), est l'objectif le plus recherché des collectivités locales en France
(Gérardin et Poirot, 2010).

L'attractivité économique est définie comme la capacité d'un territoire a attirer des ressources
spécifiques provenant de l'extérieur. Les contours de l'attractivité économique englobent deux
aspects complémentaires : un aspect « productif » traditionnel et un aspect « résidentiel ».
(Toulet, 2013).

1/ L’attractivité économique productive est la capacité d’un territoire a attirer des
activités nouvelles et des facteurs de production. Celle-ci est mesurée par I’arrivée d’emplois sur
le territoire qui est crée par des centres de décisions extérieurs représentés par les cadres et les
personnels de conception et de recherche du secteur prive.

« ... les villes les plus prosperes, les communautés les plus riches, les villes dont la
croissance est la plus rapide sont celles qui accordent une priorité élevée a leur domaine
public : espaces ouverts, espaces publics, places publiques, parcs..., car les entreprises sont
souvent attirées par des sites proposant des espaces publics bien congus et bien aménagés, qui a
leur tour attirent des clients, des employés et des services. Investir dans des espaces publics
bien planifiés et significatifs est économiquement judicieux. » (Bennet, 2016).

2/ L'autre enjeu économique fort pour les territoires est l'attractivité économique
résidentielle qui consiste a attirer des revenus qui peuvent étre importés a travers la présence,
temporaire ou permanente, de certaines personnes. Le développement du domaine de la mobilité
a permis de provenir des navetteurs qui habitent et travaillent dans deux zones distinctes. Il y’a
aussi le développement de la qualité des espaces publics qui fait que les gens aient de bonnes
impressions sur la ville. Ceci permet d’attirer plus de gens parmi lesquels nous citons : les
retraités qui viennent s’installer et méme des touristes qui s’y rendent et qui dépensent leurs
revenus durant leurs séjours.
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De la, nous comprenons que I’attractivité économique se base essentiellement sur le caractére
du lieu qui est défini par deux éléments principaux : I'emplacement et le contexte. Le premier est
généralement évalué en fonction de la valeur immobiliére du site et du niveau de revenu de la
population qui y vit. Le second fait référence aux problemes socio-économiques et aux multiples
facteurs qui définissent le fonctionnement de la ville a c6té des différents acteurs (entreprises,
investisseurs, habitants, touristes, etc.) qui participent et interviennent dans ce domaine.

De ce fait, nous pourrions dire que Iattractivité économique de la ville peut étre dynamisée
par la bonne planification de ses espaces publics qui par leur qualité modifient la valeur des
terres qui I’entourent et génerent une série d’impacts sociaux et économiques. Les places
publiques y participent aussi ; car elles font le I’image de la ville. Elles métamorphosent la vie
urbaine en termes de bien-étre et de santé de la population. Les gens sont attirés par des endroits
ou ils se sentent a l'aise et avec un sentiment d'appartenance. Les investissements des entreprises
sont également attirés par des sites bien structurés, bien entretenus et bien administrés
(Tanscheit, 2017).

La place publiqgue comme composante incontournable de la ville, qui fut dans le passé un
espace d"échange commercial et un centre économique, peut aussi étre attractive par sa bonne
symbiose avec I’architecture environnante, son accessibilité, son bon aménagement, sa propreté
et securité, le confort qu’elle présente aux visiteurs, etc. (Grigorovschi, 2012). Elle peut étre
attractive aussi par la mixité de fonctions qu’elle offre et les différentes expériences a vivre telles
que les événements temporaires, les expositions, ..., dont les criteres d attractivité économique
rentrent en jeu. Ces criteres nécessitent d’étre identifiés par rapport au contexte, a
I"environnement et aux spécificités de la place. Nous rappelons que ces criteres nous aident a
I"évaluer pour la renforcer. La rechercher de ces criteres est I"objectif méme de notre recherche.

11.1.2.2.1 L’irruption hégémonique du marché et de I‘entreprise dans 1’espace public

En occident et dans la sphere publique bourgeoise du XIXe siecle, I'entreprise et le marché
ont été detaché de I'espace public. Dans cette période, le champ économique a pris position de
I’autorité de 1’Etat et donc du champ politique. 11 est devenu une structure sociale indépendante
qui est passée presque entierement dans le domaine privé. La vie de I’entreprise et de ses
membres est désormais une responsabilité du propriétaire. C’est cette liberté qui a donc engendré
cette rupture entre le champ économique (privé) et I’espace public. Apres la crise économique
mondiale de 1929, le champ économique est sorti de sa structure essentiellement privée et s’est
réintégré aux Etats sociaux® (socialisme). Les pratiques positives de ces derniers dans la
régulation de la production et des échanges et 1’extension constante du droit de 1’économie et du
travail en sont I’expression sous des formes differentes selon les pays: fonction de
réglementation aux Etats-Unis, économie mixte privée et publique en Europe (Floris 2003).

A partir des années 1960, cette décomposition-recomposition a permis une re-disposition des
forces économiques et politiques. Ceci a fait naitre une nouvelle structure intégrant de nouveaux
acteurs dans I’espace public. Cette phase d’interpénétration du politique et de I’économique a

® L’Etat social articule une régulation de 1’économie de marché avec le développement des droits de I'homme et de
droits sociaux (« Etat social » dans tous ces états, par Loic LE PAPE, Avril 2011).
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permis a ’entreprise de faire irruption dans I’espace public comme valeur positive organisatrice
des collectivités. Au début et a la fin des années 1970, le champ économique a investi I’espace
public et sa symbolique par le biais de la consommation de masse autrement dit « la
consommation publicitaire » dans les médias ; ensuite par la formation de nouvelles places
publiques comme lieux de convivialité ou sous forme de centres commerciaux. Par la suite, il y’a
eu une soumission de 1’espace public a I’économie de marché par I’apparition de la notion du
« marketing publicitaire ». Ce dernier a été mis en place comme étant une forme dominante de
communication dans 1’espace public, et ceci a I’aide des nouvelles technologies intellectuelles
qui ont pu réaliser un processus de pénétration continue de 1’espace par le marché. L’origine de
ce marché est la publicité qui a été financée soit par les journaux, la radio, la télévision ou encore
par les différentes applications et sites internet qui font de ce marketing un « marketing
intelligent » répondant aux attentes des sociétés actuelles.

= Schéma récapitulatif des leviers et des résultats d I’attractivité économique

Les leviers d’attractivité Les indicateurs de
économigque résultats
Qualité de vie L arnivée d’entreprises

communication décidée par exténieur

Qpétences qualiﬁés/ \

Réputation / Image

7~ u N

Rayonnement Attractivité économique

(Construction de
compétences, W

d’opportunités)

Infrastructures de - Ecosystéme de Arrivée d’actifs - La création d’emplois

Organisation sociale

Figure 1: Leviers et résultats de ’attractivité économique.
Source : INSEE 2014. Traitement : Auteur, 2018.

11.1.2.2.2 Concepts liés a I’attractivité économique

e Marketing urbain

Il désigne une facon dont une autorité utilise les techniques de la publicité et de la
communication, qui vient du monde de l'entreprise, pour faire avancer et améliorer ses villes.
Ces pratiques existent a toutes les échelles dont le but est dattirer des populations jugees
désirables, des investissements, des entreprises, ou tous ces acteurs en méme temps.

« Le marketing urbain s’inscrit dans un contexte managérial, il est un enjeu stratégique et
est considéré comme étant un outil de la différentiation des villes » (Bros-Clergue, 2006). Ainsi,
le marketing urbain est utilisé pour répondre aux besoins d’accroissement de la compétitivité et
de Pattractivité des villes.
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Ce concept s’adapte a différentes échelles d’intervention urbaine. Il a connu un énorme
développement en le projetant dans les espaces publics y compris les places publiques, car elles
représentent un espace bien délimité, dégagé, ponctuel, ouvert et surtout accessible. Ceci permet
de toucher les masses, d’attirer les consommateurs et promouvoir un produit ou un service, mais
également de mettre en avant la marque et ses valeurs.

Ainsi, les offres proposées doivent répondre aux attentes des touristes. En effet, le touriste est
confronté a un vaste choix de destinations et pour que son choix se porte sur une ville, il faut
mettre en avant les activités proposees et si nécessaire, en développer de nouvelles pour satisfaire
la demande et étre compétitif sur le marché.

e Tourisme urbain

Le tourisme urbain est I’ensemble des voyages touristiques effectués vers la ville, il est défini
aussi comme : « ensemble des ressources et activités touristiques implantées en ville ; station
mise a part et proposée aux visiteurs exterieurs. » (Tourasse, 2007).

Selon Knafou (2013), le tourisme urbain est un nouveau concept stratégique qui émerge dans
les villes. 11 débarque comme étant une base pour le développement économique. Il constitue une
source de mise en valeur de la culture et de 1’identité des villes ce qui leurs ouvre les portes pour
la compétitivité internationale. Dans le but de mieux cerner et comprendre le tourisme urbain,
différentes spécialités contribuent a sa mise en place avec la participation de différents acteurs
spécialistes qui agissent pour sa production. Ca n’empéche pas que les résidents des villes ont
aussi un réle important dans la réussite de ce nouveau concept qui se developpe et dont
I’appellation est désormais « le tourisme participatif ». De nos jours, le tourisme urbain se
manifeste de plus en plus grace aux différentes pratiques qui tiennent en compte des richesses
culturelles, des activités de loisirs associées aux nouveaux espaces offrant cette ouverture de la
ville sur I’extérieur.

Le tourisme urbain est en forte relation avec le concept précédemment definit (lemarketing
urbain). Cette relation se traduit par la recherche de signes et de pratiques touristiques
d'exception. Ceci constitue des facteurs d’apparition d'un nouveau type de tourisme lié plus aux
projets urbains et aux espaces publics grace aux événements urbains que ces derniers accueillent
(Knafou, 2013).

Le caractere urbain du tourisme est difficile a saisir dans sa globalité due a ses diverses
formes, selon les travaux de Hochstrasse (2002) sur le tourisme urbain, les formes du tourisme
urbain sont :

= Le tourisme événementiel : C’est vouloir assister aux différents événements (historique,
culturels ...etc.). Ils prennent parfois les espaces libres proches aux équipements
culturels, historiques comme assiette de leurs déroulements a travers les différents
festivals et manifestations qui animent les villes le long de I’année.

= Le tourisme culturel : C’est le type de tourisme le plus courant, il regroupe les voyages
qui ont pour but de visiter les édifices culturels, religieux, les lieux archéologiques et la
recherche de ’art tel que les visites vers les musées, I’artisanat ...etc.
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= Le tourisme d’affaire : Ce type de tourisme est inscrit dans le cadre des missions, des
congres, des séminaires..., pour un but professionnel, économique ou administratif. 11 est
lié fortement a I’importance de la ville en tant que centre politique et économique.

= Le tourisme commercial : C’est un type important de tourisme urbain dont la
motivation principale est le shopping. Leur importance n’est pas seulement due a son
apport économique, mais parce qu’il est présent en différentes proportions dans les autres
formes des tourismes.

Le tourisme urbain constitue I'une des stratégies de développement économique dont les
villes peuvent disposer. Nous rajoutons a cela que les résidents ordinaires de la ville bénéficient
souvent des investissements liés au tourisme, a la fois financiérement et en raison de
I’amélioration des aménagements. Il est donc nécessaire de soutenir I’investissement dans le
domaine du tourisme (Fainstein, Gladstone et Balogun, 2004). Ainsi, ce tourisme peut s’inscrire
sous différentes formes dans la ville. Les espaces publics touristiques y jouent un role
primordial. La place publiqgue comme étant une composante bien définie, ponctuelle et bien
structurée. Elle répond majoritairement aux exigences de ce concept, en constituant un espace
sensible qui doit étre composé de moments d’arréts et d’accélérations permettant une découverte
touristique dans une déambulation structurée. Cette mise en scéne nécessite la prise en compte de
nombreux parameétres dont les ambiances et les ressentis du touriste qui occupent et se déplacent
a I’intérieur de la place (Vles, 2005).

11.1.2.3 Quel lien entre I"attractivité economique et les places publiques et quels impacts ?

Les places publiques peuvent étre économiguement attractive si elles sont accessibles a tous
les usagers et particulierement les acteurs de 1’économie tels que les investisseurs, les touristes,
les commercants, les clients, ..., ou les rencontres entre ces derniers y sont possibles. Ceci les
rend des lieux de confrontation.

Les places publiques sont donc des espaces de convivialité qui captent un flux important et
qui crée et anime une forme d’économie (économie urbaine) que ce soit par le biais du tourisme,
des événements, de la publicité, etc. Ces places sont devenues un moyen d’attraction des villes.
Ceci représente donc un moteur pour le développement économique de la ville.

Les activités précédemment citées rendent les places publiques plus animées ce qui fait
d’elles une scéne a ciel ouvert pour les passants du lieu et aussi une source économique dont
méme les activités environnantes, comme les commerces par exemple, en profitent. Plus I’espace
est attractif, plus il y’a du monde et donc les revenus sont plus importants pour la ville et pour les
commercants autour de la place. Mais pour assurer le bon fonctionnement de tout cela, il faut
que I’espace recoive un bon ameénagement matériel et urbain.

11.1.2.4 Quelles définitions pour les espaces publics et les places publiques ?

11.1.2.4.1 Les espaces publics
A. Définition
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La définition de référence de 1’espace public est celle d’un espace accessible a tous et ou il
est possible d’entrer en contact visuel ou physique avec autrui. Il est considéré comme un objet
technique pour sa conception, sa gestion et son exploitation ; il est avant tout une composante
vitale qui ne peut étre traitée par une politique sectorielle (ADEUS, 2015).

L’espace public révele la mémoire collective d’une ville et il est I’expression de sa
complexité. A travers ces définitions, deux aspects sont a retenir :

La capacité de I’espace public a faire le lien physique : I’espace public est
appréhendé¢ comme I’infrastructure de base du territoire durable qui, avec ses rues,
trottoirs, places publiques..., forme le réseau assurant D’articulation entre les
fonctions urbaines : habiter, échanger, travailler, se déplacer et s’aérer mais aussi
entre les différentes pratiques économiques dont nous citons les activités
commerciales a titre d’exemple.

La capacit¢ de I’espace public a assurer le lien social : 1’espace public est
appréhendé comme un bien commun, accessible a tous, qu’on partage ensemble et

qui peut nous rassembler. Il n’est donc pas li¢ a une question de domanialité.

B. Les fonctions majeures des espaces publics

se déplacer
(avec un moteur)
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Figure 2: Les fonctions majeures des espaces publics.
Source : ADEUS 2015.

L’espace public est considéré comme un concept complexe, qui a émergé entre 1960 et 1970
en sociologie et en urbanisme et il peut se définir selon deux dimensions matérielle (le technique
et physique) et immatérielle (le politique et son sens abstrait).

Dimension immatérielle
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Dans les années soixante, Habermas a défini I’espace public comme étant un espace de
protestation ou débat politique « débat a ['intérieur d’une collectivité, d’une société ou entre les
deux ».

=  Dimension matérielle

Depuis les années quatre-vingts 1’espace public est défini de point de vue urbanistique et
architectural comme un lieu concret qui implique la présence d’un territoire et qui combine deux
critéres : « d’une part il est libre de construction et d’autre part permet la rencontre de tous les
acteurs urbains. » (Bassand et Joye, 2010).

Figure 3: L’espace public comme un lieu d"expression. Figure 4: Espace public lieu de mixité sociale.
Source : Le parisien.fr | 19 Sept. 2015 Trafalgar Square a Londres
http://www.leparisien.fr consulté le 17/09/2018. Source : Leanna Garfield via
http://www.leparisien.fr consulté le 17/09/2018.

De ce fait et contrairement a 1’espace privé cloturé et centré sur ’intimité de la famille,
I’espace public est ouvert pour I’ensemble des usagers. Il est considéré comme un espace
partagé, lieu de mixité sociale ou tous les usagers (habitants, touristes, ...) se croisent et se
rencontrent entre eux. Il renvoie a ce qui se passe en dehors de la domesticité, et ce qui s’établit
entre les citadins loin de leur domaine prive, « En effet, I’espace public est ouvert a l’altérité, a
la rencontre, au débat ; il permet [’'observation des autres et la présentation de soi. Il est un
espace de convivialité au sens étymologique du terme ou les citadins, habitants ou hotes de
passage, font [’expérience du vivre ensemble. » (Vles, Berdoulay et Clarimont, 2012).

C. Classification des espaces publics

*

%+ Les espaces verts urbains

D’aprés Pasquier (2011), I’espace vert urbain est « le lieu garni d'un tapis veégétal
permanent, naturel ou artificiel, urbain, suburbain ou rural, et dont la fréquentation et l'usage
sont réservés a l'exercice, I'éducation et le délassement de I'hnomme. »

Deux approches théoriques ont défini ’espace verts urbain dans deux sens complétement
différents. Dans un premier lieu, le concept de cité-jardin émergé par 1’urbaniste britannique
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Howard (19° siécle) qui voit que I’élément végétal est indispensable dans la structure de la ville.
Dans un deuxiéme lieu, le mouvement moderne qui considére que la végétation au sein de la
ville s’établit dans ces espaces libres aupres des constructions.

Actuellement, les espaces verts prennent des formes variées et occupent des espaces et des
emplacements variables :

e Les jardins publics

Sont des lieux de promenade et d’agrément ouverts pour tout le monde, cultivés par plusieurs
et différentes espéces de plantations et arbres. Ce sont des espaces qui sont destinés a différents
usages que nous trouvons souvent dans les autres espaces publics: le repos, la détente, la
promenade, la traversée et les activités (jeux, culture, sports, loisirs) ainsi que quelques activités
économiques présentées dans de tels espaces par les mini kiosques a caractére commercial, les
vendeurs libres avec leurs charrettes a bonbons ou autres. ..

e Lessquares

Le dictionnaire frangais ‘Le Petit Robert de la langue francaise’ dit que ¢’est un mot anglais
signifiant un « carré ». Il provient de la langue ancienne francaise esquarre, équerre. Petit jardin
public, généralement entouré d'une grille et aménagé au milieu d'une place. (2014)

Les squares sont des espaces libres contenant de la verdure et des plantations. Ils sont
aménagés avec du mobilier urbain pour offrir aux usagers différentes fonctions. Ils prennent
différentes formes géométriques qui dépendent de leurs emplacements occupés dans le site.

« Agrémenté d’arbres et de pelouses, le square est un espace public peu étendu, de 1000 a
20000 m? situé au cceur d’un ilot urbain, d’une place, généralement clos par une grille, un
grillage ou une haie basse. » (Da Cunha, 2009).

Figure 5: Jardin public Saint Seurin, Bordeaux, France. Figure 6: Square Dorchester, Montréal, Canada.
Source : https://www.bordeaux-tourisme.com Source : https://www.claudecormier.com
Consulté le 19/09/2018. Consulté le 19/09/2018.

e Les parcs urbains
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Ce sont des espaces verts de grandes superficies (comparés aux jardins publics et squares).
Ils se caractérisent par leurs grandeurs, des zones boisées importantes, la présence de plans d’cau
et des espaces de repos, de jeux et de détente pour les enfants.

« Le parc est un espace polyfonctionnel (ony joue, ony court, on y discute, on y lit etc.) Se
sont parfois des lieux de promenade occasionnelle d’activités sportives peu formelles, dépéche
parfois, de course souvent et plus rarement de manifestations culturelles estivales comme les
festivals. » (Delbaere, 2011).

% Les espaces de circulation

Ce sont des espaces de transition et lieux de passage d’un espace a un autre pour les piétons
comme pour les véhicules. Ils constituent les éléments structurants de la ville mais aussi les
espaces de vie locale « les voies urbaines sont aussi des espaces publics, lieux d’animation, de
convivialité et de rencontres, de détente, de promenade et méme de jeux pour les enfants. »
(Ferra, 2013).

e Rue et Ruelle

Selon I'urbaniste Briais (2008), une rue est une voie urbaine, généralement peu large, bordée
de maisons ou d’immeubles, sans contre allées mais pouvant étre assez longue telle la rue de
Vaugirard a Paris. Tandis que la ruelle est une rue étroite ou de petite dimension.

e Avenue et Boulevard

Selon I'urbaniste Briais (2008), une avenue est théoriqguement une large voie urbaine,
éventuellement plantée d’arbres dont I’archétype est I’ Avenue des Champs-Elysées.

Tandis qu’un boulevard est théoriqguement une voie créée le long de fortifications puis sur
ces mémes fortifications une fois abattues. Au départ, les boulevards suivaient le contour d’une
enceinte et étaient de forme plus ou moins circulaire. Par extension, un boulevard est devenu un
grand axe de pénétration.

Figure 7: I’Avenue des Champs-Elysées, Paris, France.  Figure 8: Rue de Vaugirard, Paris, France.
Source :https://www.thinglink.com Source : https://www.communes.com
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e Aires de stationnement

Ce sont des espaces a I’air libre qui se trouvent généralement a coté des équipements publics
(hépitaux, centres commerciaux), des lieux de travail, etc., et qui sont souvent aménageés et
réserves au stationnement des véhicules.

e Trottoir
Partie délimitant les deux cotés d’une rue et qui est surélevée par rapport a la chaussée. Elle

est destinée a la circulation piétonne avec une largeur plus au moins importante permettant
d’isoler le piéton des dangers de la circulation routicre.

Figure 9: Air de stationnement, Montréal, Canada.  Figure 10: Le trottoir de la rue King Kitchener,
Source : http://cremtl.gc.ca Ontario, Canada.
Consulté le 19/09/2018. Source :www.placestogrow.ca
Consulté le 19/09/2018.

% Places publiques

Du latin platea (place publique), lieu public découvert constitué par I’ensemble d’espace vide
et des batiments qui 1’entourent. Son importance et son role varient selon les cultures et les
époques, et selon I’intensité de la vie publique. (Merlin et Choay, 2005). Selon Palladio (1726) la
place publique est « Un grand espace vide par le moyen duguel on puisse jouir de I'aspect sur
quelque superbes édifices ».

11.1.2.4.2 Les places publiques
A. Définition

La place publique est définie d’abord par sa forme (découverte, entourée de batiments) qui
est son identifiant et par sa fonction qui semble difficile a définir puisqu’elle varie selon les
situations culturelles et historiques. « La place est un espace public non bati, desservi par des
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voies, affecté aux piétons ou aux véhicules, au revétement généralement minéral, entouré
principalement par des bdtiments, et agrémenté de mobilier urbain et d’édicules divers. La place
est un espace libre de rencontres. Elle peut avoir pour vocation un marché, la nécessité de
rassembler le public pour de grands événements, les fétes, les déroulements de cérémonies
politiques, religieuses ou militaires, le stationnement de véhicules, la jouissance d’une vue
panoramique devant la mer ou un lac, etc. (Gauthiez, 2003).

Elle représente donc un projet dans I'urbain qui contribue au développement d'une
collectivité viable. Elle permet d’accueillir des événements et activités en plus de faire vivre une
expérience unique aux résidents et visiteurs. Habituellement situées au cceur du centre-ville, la
place renforce la définition du secteur tout en améliorant son attractivité. Une place publique se
veut également un endroit qui perdure au fil du temps et a travers les saisons (PPS, 2014).

B. Les piliers du développement et de I"'aménagement des places publiques

Pour assurer la réussite du projet d’amenagement, une place publique doit reposer sur des
principes de bases. Project for Public Space (PPS) est un organisme reconnu mondialement pour
son expertise en place publique, a défini quatre piliers pour le bon développement et
aménagement de tels espaces.
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Figure 11: Les quatre piliers pour le bon développement des 