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Résumé 
 

 

Aujourd’hui l’évènementiel, créateur d’animations et d’attractivité contribue 

considérablement à la renaissance culturelle des villes, il s’associe souvent aux lieux à 

potentiel culturel matériel et immatériel incontournables. Le patrimoine millénaire de 

l’Algérie par sa richesse joue un rôle primordial dans notre société. Il lui permet de 

comprendre son passé et d’affirmer son identité. Sa connaissance, protection et 

préservation en vue de sa transmission aux générations futur, mobilise plusieurs outils et 

méthodes dont l’animation par l’événementiel. Notre recherche s’inscrit dans ce 

contexte et a pour objectif l’analyse de l’impact de l’évènementiel dans la mise en 

valeur du patrimoine en général et dans le centre historique de la casbah d’Alger en 

particulier. Plusieurs événements y sont organisés tout au long de l’année. Ils sont 

initiés par de acteurs divers dans l’optique de promouvoir son image. Quelle est la 

relation entre le patrimoine et l’événementiel ? Comment l’évènementiel participe aux 

changements que connaît ce joyau patrimonial ? Quelle est l’impact des événements sur 

la casbah en tant que patrimoine et ses usagers ?  
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Abstract 
 

 

Today the special event management, creator of animations and attractiveness 

contributes considerably to the cultural renaissance of the cities, it associates itself often 

with the places with material and intangible cultural potential. The ancient heritage of 

Algeria by its wealth plays a vital role in our society. It allows him to understand his 

past and to assert his identity. Its knowledge, protection and preservation with a view to 

its transmission to future generations, mobilizes several tools and methods including 

animation through events. Our research fits into this context and aims to analyze the 

impact of events in the development of heritage in general and in the historic center of 

the Kasbah of Algiers in particular. Several events are organized throughout the year. 

They are initiated by various actors in order to promote their image. What is the 

relationship between heritage and events ? How is special event management taking 

part in the changes that this heritage jewel is experiencing ? What is the impact of 

events on the Kasbah as heritage and its users ? 
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 الملخص
 

 

الأدٍاْ  فً وخٍش ِٓ شتثظت اوّا أٔٙ ٌٍّذْ،فً إٌٙضح اٌخمافٍح  ٌٍتٕشٍظ وّصذس تشىً وثٍش اٌتظا٘شاخساُ٘ ت اٌٍَٛ،

. ٌٍعة اٌتشاث اٌمذٌُ ٌٍجزائش ِٓ خلاي اّ٘اٌٙاتالأِاوٓ راخ الإِىأٍاخ اٌخمافٍح اٌّادٌح ٚغٍش اٌّادٌح اٌتً لا ٌّىٓ 

ِعشفتٗ ٚدّاٌتٗ ٚدفظٗ تٙذف ٔمٍٗ إٌى  ِٓ اجًفُٙ ِاضٍٗ ٚتأوٍذ ٌ٘ٛتٗ.  ٌتٍخ ٌٗٚ ِجتّعٕاحشٚتٗ دٚسا دٌٍٛا فً 

ٌتٕاسة تذخٕا ِع الأدذاث.  عٓ طشٌك الأدٚاخ ٚالأساٌٍة تّا فً رٌه اٌتٕشٍظاٌعذٌذ ِٓ ٌستعًّ الأجٍاي اٌمادِح، 

اٌتاسٌخً ٌمصثح اٌجزائش تذًٍٍ تأحٍش الأدذاث فً تطٌٛش اٌتشاث تشىً عاَ ٚفً اٌّشوز  ٌٚٙذف إٌى٘زا اٌسٍاق 

ٌفاعٍح ِٓ أجً ٙاخ اٌتُ إطلالٙا ِٓ لثً ِختٍف اٌج اٌتًٌتُ تٕظٍُ عذج أدذاث عٍى ِذاس اٌعاَ  خاص دٍجتشىً 

ذ٘ا ٘زٖ وٍف ٌشاسن اٌذذث فً اٌتغٍٍشاخ اٌتً تشٙ ؟ٚالأدذاثِا ً٘ اٌعلالح تٍٓ اٌتشاث  .اٌمصثح تعزٌز صٛسج

 ؟وتشاثتأحٍش الأدذاث عٍى اٌمصثح  اٌجٛ٘شج اٌتشاحٍح؟ ِا ٘ٛ
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1. Introduction 

Toutes les villes, à l’échelle internationale, pour assurer l’attractivité et la compétitivité 

urbaine, utilisent les champs propices à cette compétition : l’économie, le tourisme, la 

culture… mais le champ qui marque le plus cette compétition est l’organisation 

d’événements qui devient un enjeu majeur et par lequel les villes organisatrices visent la 

reconnaissance, le développement urbain et économique, l’universalisation, l’échange-

culturel et la pérennisation de mémoires et racines. Dès l’indépendance l’Algérie était 

engagée dans le mouvement d’organisation de grands événements. Les villes 

algériennes recevaient des manifestations de grandes échelles, maghrébines, africaines, 

méditerranéennes et même internationales dont nous citons : le panafricain, la capitale 

de la culture arabe, la capitale de la culture islamique…L’Algérie est aussi réputée par 

des évènements identitaires et symboles de ses différentes régions, nous citons sans être 

exhaustive, la fête annuelle du bijou d’Ath Yenni (Wilaya de Tizi-Ouzou) placé sous le 

thème « Patrimoine national d’une dimension mondiale ». La fête de distillation de 

l’eau de roses, une tradition de nos ancêtres représentative de la wilaya de Constantine. 

Ceci concerne le patrimoine immatériel. 

En parallèle, l’Algérie possède un patrimoine matériel architectural et urbain 

exceptionnel présentant aussi des spécificités régionales. « Il se trouve cependant plus 

de 500 sites classés patrimoine national, avec 07classés patrimoine mondial : Le Tassili 

Tipaza, Djamila, Qualaâ des Beni Hamad, Vallée du M'zab et Casbah d'Alger »
1
. 

Actuellement, ce patrimoine vieillit mal, et toutes les stratégies et les efforts sont 

concentrés pour le conservé, préservé et le mettre en valeur. Dans notre recherche, nous 

avons choisi la Casbah d’Alger, comme cas d’étude pour analyser la relation qui peut 

exister entre un site qui a une valeur patrimoniale identitaire importante et 

l’évènementiel qui devrait participer à le mettre en valeur en vue de son intégration 

fonctionnelle dans la ville d’Alger. Cette recherche se veut aussi une contribution au 

débat actuel sur la revitalisation de la casbah d’Alger. 

2. Problématique 

Le patrimoine a été longtemps assimilé à une mémoire "muséifiée". Actuellement on 

parle plus de sa transmission, de son animation, l'idée admise est que le patrimoine 

assure la continuité entre ceux qui l'ont produit, ou qui en ont été les dépositaires, et 

nous qui en sommes les héritiers puisqu'ils nous l'ont transmis. A partir de là est née la 

responsabilité et la charge de le conserver, le préserver et le sauvegarder pour le 

transmettre à notre tour.  

                                                 
1 HAMMOUNI Zakia, Vie de villes, « Dossier : L'urgence de se réapproprier notre patrimoine », Patrimoine… il y a 

beaucoup à faire…, p39. 
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Durant ces dernières années, le monde s’avère de plus en plus conscient de la valeur de 

ses richesses patrimoniales. Ces artefacts patrimoniaux s’inscrivent dans la ville qui 

n’est pas seulement fréquentée par ses habitants considérés comme des utilisateurs 

permanents, mais elle l’est aussi par les utilisateurs temporaires : travailleurs, étudiants, 

visiteurs, passagers, touristes…etc. qui revendiquent à leurs tour leur droit à la ville.  

L’état Algérien pour sa part a mis en place des stratégies et des règles relatives à la 

protection de son patrimoine culturel, ceci est dicté dans la loi n° 98-04 du 15 juin 1998. 

Celle-ci a pour objectif de « définir le patrimoine culturel de la nation, de dicter les 

règles générales de sa protection, sauvegarde et de sa mise en valeur et de fixer les 

conditions de leur mise en valeur »
2
.  La mise en valeur du patrimoine et la prise en 

charge de ses richesses suit un processus de la production de la connaissance à 

l’animation du patrimoine, une finalité qui nous intéresse de près dans cette recherche. 

Ce qui inclut toutes les fonctions de gestion, de recherche, de fouilles, d’exploitation 

(dont les évènements), d’inventaire, de maîtrise d’ouvrage, etc. en vue d’une meilleure 

prise en charge des biens culturels. 

Suite à la phase exploratoire menée dans le cadre de la recherche bibliographique et 

suite à nos multiples constats. Notre intérêt pour les problématiques du patrimoine et de 

sa mise en valeur en générale s’est confirmé.  Il s’est porté particulièrement sur la 

relation qu’entretient l’évènementiel avec le patrimoine. Le thème de l’évènementiel a 

été traité par plusieurs auteurs et chercheurs, il est souvent analysé d’un point de vue 

relatif à la ville et son volet économique. Peu de recherches traite la relation de 

l’évènementiel et de la mise en valeur du patrimoine.  

Le choix de la casbah d’Alger comme cas d’étude pour analyser cette relation est 

motivé par plusieurs raisons : 

La Casbah d’Alger est un site historique classée par l’Unesco patrimoine mondial de 

l’humanité en 1992. Elle constitue un patrimoine historique, culturel et urbain 

inestimable. Malgré sa dégradation physique, elle représente une réserve d’habitat ayant 

une grande importance économique et sociale. L’intérêt accordé actuellement à ce 

patrimoine est immense, plusieurs tentatives pour sa sauvegarde se sont succédé en 

vain. Aujourd’hui la volonté politique de sa revitalisation et de sa régénération est 

d’actualité et pose un débat au niveau national et international.  Une convention 

tripartite entre la wilaya d’Alger, la région Ile-de-France et les ateliers Jean-Nouvel 

engage ce projet. Une action tridimensionnelle, qui englobe une réhabilitation sur le 

plan patrimoniale, de l’urbanisme et du tourisme, pour redonner vie à la Casbah, un 

retour de l’artisanat, des  

                                                 
2 Article 01, loi 98-04, Dispositions générales, journal officiel. 
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commerces et certains services à la Casbah, faire de la Casbah un véritable endroit 

touristique. Nous avons comme constaté qu’une dynamique est bien déjà amorcée à la 

casbah grâce à ses traditions, ses rituels, sa culture, son mode de vie et ses usagers. 

L’urbanisme transitoire
3
 (éphémère ou temporaire) proposé par L’IAU (institut 

d’aménagement et d’urbanisme) de l’ile de France fait davantage référence à 

l’événementiel et souligne la temporalité très courte de constructions et de projets qui 

interviennent principalement dans l’espace public des sites patrimoniaux. 

Dans ce contexte, notre recherche pose les questions suivantes :  

- Quel est la relation entre le patrimoine et l’évènementiel ?                                       

- Comment l’évènementiel contribue à la mise en valeur du patrimoine ?  

- Quel est l’impact des événements sur la casbah d’Alger et sur ses usagers ? 

- Quelles en sont les retombés ? 

 

3. Hypothèses  

Nous posons les postulats suivants pour notre recherche : 

1- Les évènements sont au service du patrimoine comme outil de 

revitalisation et de transmission culturelle. 

2- Le lieu et les thématiques évènementielles participent à la mise en valeur 

du patrimoine. 

4. Objectifs  

Notre recherche vise les objectifs suivants : 

- Identifier la relation patrimoine et événementiel. 

- Expliquer ce qui la caractérise. 

- Evaluer la mise en valeur du patrimoine par l’évènementiel à travers des 

exemples internationaux. 

- Analyser l’évènementiel dans la casbah d’Alger. 

- Evaluer la mise en valeur du patrimoine dans la casbah. 

- Analyser l’impact et les retombées sur la casbah et sur ses usagers.

                                                 
3
 ANONYME, « L’URBANISME TRANSITOIRE, LES CARNETS PRATIQUES », N° 9, DE L’INSTITUT 

D’AMÉNAGEMENT ET D’URBANISME - Ile-De-France, p 05. 
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5.  Méthodologie de recherche  

La méthodologie que nous avons adoptée dans ce travail de recherche comporte deux 

étapes principales :  

Dans la première, après un travail de collecte de documents et de recherche 

bibliographiques nous avons effectué un état de l’art sur la thématique de 

l’évènementiel, définit les concepts liés à notre sujet à savoir le patrimoine et 

l’évènementiel. Le cadre conceptuel ainsi défini, nous avons effectué une recherche 

d’exemples internationaux dont l’objectif est d’analyser comment ces villes ont réussi à 

prendre en charge leur patrimoine et devenir des destinations touristiques prisés grâce à 

une stratégie de mise en valeur par l’évènementiel. L’analyse de ces exemples nous a 

fourni sous forme de synthèse les éléments clés pour l’analyse de notre cas d’étude 

l’événementiel à la casbah d’Alger.  

Dans la deuxième étape, pour analyser le rapport de l’évènementiel à la mise en valeur 

du patrimoine on a eu recours à deux outils d’analyse qui forment les deux phases de 

notre analyse : l’entretien et l’enquête par questionnaire. L’entretien a été effectué 

auprès de certains organismes et d’acteurs à la casbah d’Alger : madame Laamamera 

Aziza (Ancienne directrice du musée des arts et des traditions populaires ; membre de 

l’association ASCA-Alger, casbah.) (Annexe 01) ; madame, Makchouche Assia 

(Responsable du département animation- Le musée public national de l’enluminure, de 

la miniature et de la calligraphie - MPNEMC) (Annexe 02) ; madame Laarbi Fouzia 

(coordonnatrice à l’APC de la casbah) (Annexe 03) et la collecte de données auprès des 

organismes ; dont l’ANSS, le musée des ATP, l’APC casbah. Le questionnaire a été 

établi à la base de l’analyse des exemples internationaux et de nos objectifs fixés pour 

répondre à nos hypothèses. Il a été réalisé sur le net et a ciblé directement les personnes 

ressources ayant participé et/ou assister aux événements. Le nombre des personnes 

enquêtés est de 71 usagers. Dont 42% hommes et 58% femmes. Les résultats d’une 

première lecture sur les typologies et la classification des évènements seront compléter 

par une deuxième lecture des objectifs, des lieux et des temporalités ainsi que les 

acteurs de l’évènementiel à la casbah d’Alger ce qui permettra d’évaluer à travers 

l’enquête par questionnaire, la mise en valeur du patrimoine par l’évènement ainsi que 

les impacts et les retombés. Les principaux résultats obtenus de cette analyse répondront 

à notre problématique. 
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Introduction 

La demande culturelle mondiale est de plus en plus en évolution. L’évènementiel 

réponds a cette dernière par un nombre de manifestations qui se déroulent dans des 

lieux à caractère culturel fort. Les lieux patrimoniaux dont les centres historiques 

accueillent certains évènements, qui répondent à la recherche de la nouveauté et 

d’expériences souhaité par les visiteurs. L’objectif à travers ce chapitre est définir les 

deux concepts patrimoine et événementiel pour déceler la relation entre eux et saisir 

l’impact de l’évènementiel et sa place au sein du patrimoine, puis identifier la relation 

entre eux et nous tenterons de la qualifier. 

1. Le patrimoine  

Le patrimoine constitue une richesse pour la société qui le possède. C’est l’héritage 

qu’elle reçoit de ces ancêtres à partir duquel elle s’identifie et prouve son ancrage dans 

le passé, qu’elle doit préserver aujourd’hui et transmettre à ces descendants. 

1.1. Définitions 

De nos jours, le patrimoine a une grande importance car il permet de comprendre le 

passé de notre société. « Le terme ‘’patrimoine’’ en latin, ‘’Patrimoniaum’’, désignait à 

l’origine cet héritage familial immobilier ou mobilier qu’on transmettait de père en 

fils »
4
. Dès ses origines, le terme comporte une dimension historique et sociale puisqu’il 

représente un héritage familial. 

D’une manière générale le patrimoine est l’héritage commun d’un groupe ou d’une 

collectivité qui est transmis aux générations suivantes. Il peut être de nature très diverse 

: culture ; histoire ; langue ; système de valeurs ; monuments ; œuvres artistiques et tous 

formes de biens aliénables et transmissibles.  

Pour sa part F. Choay définit le patrimoine comme : « l’expression qui désigne un fond 

destiné à la jouissance d’une communauté élargie aux dimensions planétaires et 

constitue par l’accumulation continue d’une diversité d’objet qui rassemble leur 

commune appartenance au passé : œuvres et chefs s’œuvres des beaux-arts et des arts 

appliqués, travaux et produits de tous les savoirs faire des humains »
5
. 

Ces définitions bien qu’elles proviennent de différentes sources, elles s’unissent sur des 

points communs, et qui se rapporte sur la racine du mot patrimoine : héritage Un 

héritage commun qui représente un repère dans le temps au service des générations 

futures ; un symbole de leur histoire et identité.  

                                                 
4 CHENNAOUI Youcef, « Contribution méthodologique au processus d'évaluation du paysage culturel », 2007, p 67. 
5 CHOAY, F, « Allégorie du patrimoine. » Paris : Edition du seuil. 1992, p 09. 
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1.2. Evolution 

La notion du patrimoine s’est développée et enrichie avec le développement de la 

société et de la science. Le développement de ce concept s’est fait principalement sur 

trois plans
6
 : 

- Typologique : Partant du monument isolé au secteur sauvegardé. 

- Géographique : Partant du patrimoine classé national à patrimoine universel. 

- Sociétal : Partant de valeurs culturelles testimoniales aux valeurs économiques 

environnementales. 

Son processus de développement est réparti en cinq phases 
7
: 

1- Découverte et première prise de conscience : Avec la charte d’Athènes (1931_1933). 

En 1931, la conférence d’Athènes fut la première conférence consacrée à la 

conservation et à la protection des monuments historiques. Ses recommandations furent 

publiées en 1933, entre autre le respect de l’œuvre historique, son entretien et sa prise 

en charge régulière. Deux principes majeurs pour la préservation et la restauration 

furent également tracé lors de cette conférence : l’authenticité, le respect des apports 

successif du temps. 

2- Universalisation du concept de patrimoine : avec la Convention Internationale sur la 

Protection du Patrimoine Mondial (1972). En 1972 la Convention Internationale sur la 

Protection du Patrimoine Mondial (Naturel et Culturel) à travers laquelle l’UNESCO 

responsabilise l’humanité entière de la préservation et la conservation de cet héritage et 

ceci en mettant en place un nombre d’articles à respecter par les pays qui adhèrent et qui 

possèdent des richesses patrimoniales. 

3- Incitation à la l’intégration du patrimoine dans les projets d’aménagement du 

territoire : Avec la convention de Londres qui fut aussi révisée à Malte (1992) dont le 

but était l’intégration du patrimoine archéologique dans les projets de planification 

urbaine. Ainsi que la conférence de Florence en Italie en l’an 2000, qui a porté 

principalement sur l’intégration des paysages dans les politiques d’aménagement du 

territoire. 

4- Intégration du patrimoine comme un pilier dans une approche environnementale avec 

la PISA 2002. Ceci a eu lieu lors de la conférence internationale intitulée « Patrimoine 

Technologie et Développement Local » à Ename, des directives générales furent 

définies entre autre celle du soutien au développement durable de la présentation des 

monuments et site archéologique.  

                                                 
6 AKKOUCHE S, Renforcement du vieux bâti vis-à-vis des sollicitations sismique. Alger, 2015. 
7 Ibid. 
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5- La mise en valeur de la dimension immatérielle des cultures des peuples avec la 

naissance du patrimoine immatériel. En 2003 l’UNESCO établit la Convention sur le 

Patrimoine Culturel Immatériel ratifiée par 121 pays. 

 

La notion patrimoine a connu des évolutions intenses à travers le monde. Elle annonce 

l’authenticité de certains objets, leur valeur, le poids de la tradition ou le respect à 

l’égard du passé. La prise de conscience de la valeur du patrimoine de la nécessité de sa 

sauvegarde, se base aujourd’hui sur deux objectifs principaux : 

- Assurer la pérennité du patrimoine et la continuité identitaire dans le temps. 

- Exploiter ce potentiel pour promouvoir le tourisme et donc l’économie des pays 

1.3. Les types de patrimoine 

Dans la convention portant sur la protection du patrimoine mondial de 1972, 

l’UNESCO
8
 définit deux types de patrimoine : culturel et naturel. Nous développons 

dans le cadre de ce mémoire le patrimoine culturel. Il est définit par l’UNESCO 

comme : « Le patrimoine culturel ne s’arrête pas aux monuments et aux collections 

d’objets. Il comprend également les traditions ou les expressions vivantes héritées de 

nos ancêtres et transmises à nos descendants, comme les traditions orales, les arts du 

spectacle, les pratiques sociales, rituels et événements festifs, les connaissances et 

pratiques concernant la nature et l’univers ou les connaissances et le savoir-faire 

nécessaires à l’artisanat traditionnel»
9
. 

Ce dernier est divisé selon l’UNESCO en trois catégories
10

 : 

- les monuments: œuvres architecturales, de sculpture ou de peinture 

monumentales, éléments ou structures de caractère archéologique, inscriptions, 

grottes et groupes d'éléments, qui ont une valeur universelle exceptionnelle du 

point de vue de l'histoire, de l'art ou de la science. 

- Les ensembles : groupes de constructions isolées ou réunies, qui, en raison de 

leur architecture, de leur unité, ou de leur intégration dans le paysage, ont une 

valeur universelle exceptionnelle du point de vue de l'histoire, de l'art ou de la 

science. 

- Les sites : œuvres de l’homme ou œuvres conjuguées de l’homme et de la 

nature, ainsi que les zones y compris les sites archéologiques qui ont une valeur 

universelle exceptionnelle du point de vue historique, esthétique, ethnologique 

ou anthropologique. 

 

                                                 
8 Organisation des nations unies pour l’éducation, la science et la culture. 
9 Conférences, U. (2003, octobre 17). Convention de 2003 pour la sauvegarde du patrimoine culturel. 32. paris. 
10 UNESCO. (2017, Octobre 16). Textes fondamentaux de la convention 1972. Paris. 
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Le patrimoine culturel est devisé en deux grands types : 

1.3.1. Le patrimoine culturel matériel  

A son tour, le patrimoine culturel matériel englobe :
11

 

- Le Patrimoine culturel archéologique (PCA) : concerne les sites ayant 

principalement une valeur historique ou scientifique, (les sites d’agglomération 

sont ceux qui présentent des traces anciennes d’occupation humaine ; les sites 

d’activités spéciales sont ceux qui présentent des traces anciennes d’activité 

anthropique ; Les sites funéraires sont des lieux d’inhumation, à l’écart des 

agglomérations historiques). 

- le Patrimoine culturel vivant (PCV) : concerne tout site culturel important 

utilisé par les populations locales actuelles, (Les sites religieux – lieux de cultes, 

cimetières et tombeaux ; Les sites sacrés lieux où vivent les esprits, où sont 

exposés ou enterrés des fétiches ; Les sites d’initiation qui incluent les sites de 

rituels) à l’exemple des centres historiques.  

- Les centres historiques : ne prend de sens que dans l’évolution de celle du 

patrimoine. Un centre historique, c’est plus généralement inclue dans une « ville 

historique ». Il est souvent considéré comme étant le noyau originel autour 

duquel les agglomérations se sont formées. Les centres historiques en tant que 

patrimoine sont porteurs de valeurs qui tiennent essentiellement aux 

significations liées à leur identité.  L’ICOMOS théorise en 1986 le concept des « 

centres historiques » éligibles à la procédure de sauvegarde en déclarant "les 

centres grands et petits, (…) qui, outre leur qualité de document historique, 

expriment les valeurs propres aux civilisations urbaines traditionnelles"
12

. Les 

centres historiques représentent, la dimension historique et singulière d’un lieu 

et d’un contexte social. Ils donnent un visage aux lieux, et aux agglomérations. 

"Préserver un centre ancien c’est alors préserver l’identité d’un lieu, l’identité 

de la population qui y vit, dans un monde qui privilégie la standardisation et 

prétend souvent faire du passé une table rase." 
13

 La valeur des sites de 

patrimoine culturel matériel varie selon leur importance et leur échelle régionale, 

nationale ou internationale. Une indication de leur valeur serait leur statut de site 

                                                 
11Tinto J, « EISE de Simandou », Volume III, Port Chapitre 14 : Patrimoine culturel, 2018, p 014. 
12 Charte internationale pour la sauvegarde des villes historiques ; L’assemblée générale d’ICOMOS à Washington ; 

octobre 1987. 
13 Laura BERTELOOT ; « Comment inscrire une ville historique dans un processus de développement durable du 

tourisme ? Diagnostic comparé de Sarlat-la-Canéda et Trogir » ; Master 2 Tourisme & Développement ; Université 

de Toulouse le Mirail Département du Cetia ; 2007/2008. 
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protégé, en vertu de lois locales, nationales ou internationales, ou d’autres 

systèmes de désignation reconnus. Ceci en vue de glorifier le fait qu’ils 

apportent un témoignage unique ou du moins exceptionnel sur une civilisation, 

qu’elle soit vivante ou disparue. 

 

1.3.2. Le patrimoine culturel immatériel  

Les études identifient deux types de patrimoine culturel immatériel : les connaissances 

culturelles et l’activité culturelle. 

Les connaissances culturelles : sont le système de croyances ou la base de 

connaissances qui sont préservés et transmis d’une génération à l’autre, y compris les 

différentes catégories de concepts culturels, les techniques traditionnelles et les formes 

traditionnelles d’organisation sociale. 

- Concepts culturels - la langue, la religion, la cosmologie, les valeurs culturelles, 

les mythes et les traditions orales retraçant l’histoire du groupe. Ensemble, ces 

concepts forment les fondements de la relation d’un peuple avec le monde 

physique et spirituel qui l’entoure. 

- Techniques traditionnelles - les technologies traditionnelles, la pêche, la chasse 

ou les techniques d’agriculture et les connaissances liées aux techniques de 

production traditionnelles. 

- Formes traditionnelles d’organisation sociale et le mode d’organisation d’une 

communauté, et le mode de partage du pouvoir et des ressources entre les 

individus ou groupes d’individus. 

- Les systèmes traditionnels de gestion de la terre en Guinée constituent un bon 

exemple d’une facette de l’organisation sociale traditionnelle qui pourrait être 

affectée par le Projet ; en effet, l’influx migratoire pourrait entraîner un 

changement dans la répartition des terres et affecter les sources traditionnelles 

d’autorité locale. 

L’activité culturelle : est définie comme une activité qui exprime l’identité sociale ou 

culturelle d’un groupe spécifique et à laquelle de nombreux membres de la communauté 

participent.  L’activité culturelle peut être divisée en trois catégories, à savoir les rituels, 

l’expression culturelle et les modes de vie traditionnels : Les rituels incluent les fêtes 

locales, les cérémonies d’initiation et les pratiques funéraires ; L’expression culturelle 

inclut les chants, la danse, les vêtements et la production d’art folklorique ; Les modes 

de vie traditionnels désignent les moyens de subsistance, les activités sociales et 

politiques et autres activités quotidiennes formant la base de l’identité culturelle. 
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Le patrimoine culturel immatériel ont une signification universelle exceptionnelle est 

généralement :  

- Indépendant d’un lieu fixe, difficile à délimiter ;  

- Intégré dans des modèles résidentiels et économiques traditionnels ;  

- Largement partagé et résistant, mais également susceptible de disparaitre en cas 

d’évolution sociale rapide ; 

- Sensible aux conditions d’évolution socioéconomique et aux influences 

culturelles extérieures.  

1.4. La mise en valeur du patrimoine  

Dans la valorisation du patrimoine, l’objectif est à la fois, la sauvegarde et la rentabilité 

immédiate. En général, la mise en valeur du patrimoine se compose de
14

 :  

- Conservation du patrimoine ; 

- Animation du patrimoine dont le but est d'attirer les touristes ; 

- La mise en scène (l'éclairage, le son, la lumière, etc.) ; 

- La promotion du patrimoine par la construction de réseaux du patrimoine, les 

itinéraires et les circuits thématiques.  

Pour le patrimoine matériel urbain, c’est la ville qui est responsable localement de la 

conservation, de la mise en valeur et de l'animation. Elle doit tout d'abord identifier ses 

ressources en patrimoine, ce qui lui permettra après de choisir les actions futures 

nécessaires dans le domaine patrimonial. En résumé du contenu de la loi algérienne 08-

94, le professeur Ouagueni Yacine
15

 nous renseigne sur le processus de prise en charge 

du patrimoine, la procédure suit les étapes suivantes : 

 1.4.1. La connaissance du patrimoine : qui constitue le premier acte de conservation. 

Dans un premier niveau, il s’agit de procéder à l’inventaire systématique des biens 

culturels matériels et immatériels ; de renforcer le Centre National (CNRPAH) en le 

dotant d’une annexe, en l’occurrence le Centre du patrimoine immatériel qui est chargé 

de l’enregistrement, la protection et la diffusion des faits traditionnels ; puis de créer, 

enfin, le Centre de recherche en archéologie ; et de promouvoir la formation, 

notamment par la création d’une école supérieure chargée de la conservation et la 

restauration. 

                                                 
14 FRANCOIS H., HIRCZAK M. ; Patrimoine et territoire : vers une co-construction d’une dynamique et de ses 

ressources ; p.157 
15 OUAGUENI Yassine, PDF « La politique de sauvegarde et ses outils », www.planum.net, p 05. 
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1.4.2. L’animation du patrimoine : qui reconsidère le rapport passif entretenu avec le 

patrimoine depuis l’indépendance en le rendant accessible aux citoyens à travers 

l’exploitation de toutes les formes possibles, permettant sa pleine jouissance culturelle, 

sociale et économique.  

 

1.5. Les principaux acteurs du patrimoine dans le monde  

Les institutions internationales chargées de la sauvegarde du patrimoine culturel : Il 

existe dans le monde de nombreuses organisations qui ont dans leurs champs 

d’intervention le patrimoine. Le tableau
16

 ci-dessous donne les principales institutions 

dont la charge essentielle est la sauvegarde du patrimoine. 

                                                 
16 M. MOHEDEB RACHID « La notion de patrimoine » « EVOLUTION DE LA NOTION DU PATRIMOINE ET 

DE LA NOTION DU TOURISME », chapitre 01, p 18. 

Figure 1 : Les institutions internationales chargées de la sauvegarde du patrimoine culturel. 
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2.  L’évènementiel  

2.1. Définitions 

L’événementiel est une notion difficile à cerner, vu ses dimensions multiples et la 

complexité de ses composantes. Pour cela nous avons jugé nécessaire de s’interroger 

d’abord sur ce qu’est un événement. En se référant à un dictionnaire en ligne
17

, 

l’événement est défini comme étant « un fait qui survient à un moment donnée ». 

« L’événementiel est le fait d’organiser une manifestation, de réunir dans un même lieu 

des individus ciblés pour une occasion précise à un moment déterminé. »
18

.  

Ses éléments clés sont la notion d’animation, la période de temps définie et la 

fréquentation inhabituelle créée. L’événementiel est un outil de communication, il sert à 

transmettre un message de manière originale. Contrairement aux médias traditionnels, il 

permet l’interaction avec le public ciblé, la diffusion n’est pas à sens unique. 

L’événementiel est impactant car il est pluri-sensoriel : « il peut toucher les cinq sens de 

son auditoire et permet ainsi une meilleure mémorisation de ce que l’on souhaite 

transmettre au public. »
19

. 

Un événement peut aussi être déterminé comme : « Une manifestation qui concerne 

principalement un secteur d’activité, qui a des répercussions économiques et 

territoriales de tout ordre et possède un impact médiatique international bénéfique au 

pays ou au territoire d’accueil »
20

. 

L’événement est donc un fait qui sort de l’ordinaire par l’aspect attractif et la nouveauté 

qu’il apporte à la région d’accueil, ses alentours et parfois le pays entier.  Selon 

Anthony BABKINE
21

, le choix du type d’évènement, l’identification de son public et 

ses différents critères sont primordiaux pour assurer sa réussite. En finalité vient le 

choix des lieux de déroulement de l ‘événement, un lieu qui répond le plus aux attentes. 

Les évènements peuvent être classés sous deux échelles : les Grands-événements et les 

micros-événements. Ces deux types d’événements peuvent être subdivisés en 

catégories (familles) : sportif, scientifique, économique, politique…Ces derniers par 

leur caractère éphémère ou durable, différents en termes de volume, sont considérés 

comme :   

                                                 
17  Dictionnaire en ligne : www.cocoledico.com - consulté le : 08-12-2018 
18 Anthony Babkine, Adrien Rosier, « Réussir l’organisation d’un événement », Disponible sur 

http://www.eyrolles.com, Chapitres/9782212552447/Intro_Babkine.pdf (Consulté le 28-10-2018). 
19

 Ibid. 
20

 Adeline Henry, « Projet urbain et Jeux olympiques, Le cas d’Athènes», chapitre « Mise en valeur du 
patrimoine et réhabilitation urbaine » Partie 2, Géographie, 2004.  
21

Anthony Babkine, Adrien Rosier, « Réussir l’organisation d’un événement », Disponible sur 
http://www.eyrolles.com , Chapitres/9782212552447/Intro_Babkine.pdf (Consulté le 28-10-2018).  

http://www.eyrolles.com/
http://www.eyrolles.com/
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Grands-événements : 

- Les salons : De dimension continentale, lorsqu’ils accueillent un minimum de 

200 exposants dont 20% minimum sont étrangers. De dimension mondiale à 

partir de 500 exposants dont 20% d’étrangers. 

- Les congrès : De dimension internationale, ceux qui accueillent au moins 2000 

congressistes dont 20% d’internationaux. 

- Les expositions : Toutes les expositions universelles et internationales ainsi que 

les manifestations culturelles accueillant 250 000 visiteurs dont 20% 

d’étrangers. 

- Les événements sportifs : Les compétitions accueillant 50 000 personnes avec 

20% d’étrangers. 

 

Micros-évènements, ceux qui veillent à l’animation des grands évènements, ils se 

manifestent à l’échelle locale. Expositions ; Pièces théâtrales ; Séminaires et colloques ; 

Concerts et Spectacles ; Défilés et Projections ; Fêtes ; Visites ; Rencontre... 

De l’événement à l’événementiel, nous pouvons déduire que ce dernier est 

l’organisation d’un fait inhabituel nouveau et attractif : « L’événementiel fait référence 

à l’ensemble des actes, manifestations et phénomènes liés aux divers événements à la 

fois notables, volontairement organisés et à caractère touristique ». 
22

 Nous ne pouvons 

pas parler d’événementiel sans aborder la notion de ville événementielle, festive et 

éphémère, qui selon Marine Vandebrouck, est : « Un terme qui désigne la manière dont 

les villes tendent à se positionner, sans intermédiaire, comme porteuse d’un projet 

urbain spécifique et actrice dans une concurrence inter-métropolitaine »
23

.  

Un événement se produit dans un contexte, un temps et un espace bien définis ; c’est « 

un treillis de représentations et de faits, un composite de discours et d’expériences » 
24

; 

L’évènement produit de la cohésion sociale, ses thématiques mémorielles et les formes 

de patrimonialisations sont de plus en plus confirmées. Tout phénomène événementiel, 

s’inscrivant dans un territoire doit fonctionner comme une expression de sa culture et 

une mise en récit de son histoire. 

 

                                                 
22 Véronique Stein, « La reconquête du centre-ville : du patrimoine à l’espace public », la Faculté des sciences 

économiques et sociales de l'Université de Genève. Disponible sur: 

https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&ei,  [Consulté le 15-08-2018]. 
23 Marine Vandebrouck, « L’événementiel dans la stratégie touristique des châteaux » un travail de Master, 

disponible sur : https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778& 2016-2017, p 75. [Consulté le 

29-09-2018] 
24 Hacène Hadjadj, Leila Benlatrache, «LE TERRITOIRE MIS EN RÉCIT PAR L’ÉVÉNEMENTIEL : 

CONSTANTINE, CAPITALE 2015 DE LA CULTURE ARABE», , Université Mentouri Constantine 3, Algérie, , 

Université Mentouri Constantine 3, disponible sur : 

https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&q  , Algérie. Synergies Monde Méditerranéen N°5 

[consulté le 07-12-2019], 2015. 

https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&ei
https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&
https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&q
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2.2. Apparition et évolution de la notion de l’évènementiel 

Depuis l’ancien temps de nos ancêtres, l’homme utilise l’événement comme un moyen 

de communication et d’échange. L’histoire a laissé un grands nombre de témoignages et 

d’affirmations depuis l’antiquité, sur les événements qui ont marqué certaines 

civilisations, à l’instar des fêtes de victoire et/ou des compétitions sportives, de 

mariages, combats et même de festivals. De même, l’histoire ancienne des arabes 

décrivait certaines compétions littéraires organisées dans les marchés publics appelés « 

le marché d’ocadh », un lieu en Arabie Saoudite où les poètes narrent des poèmes. Cet 

événement était une tradition et un rituel culturel qui se manifeste tous les jours.  Les 

événements ont toujours été un dispositif d’échange et, du coup, « un vecteur de 

marketing. Cette dimension communicationnelle et mercatique de l’événement s’est 

encore plus développée après la révolution industrielle, où les échanges commerciaux 

et la concurrence ont connu un essor considérable »
25

 

2.3. Les catégories de l’évènementiel  

Il existe une multitude d’événements de différentes natures. Turbiez E
26

, classe ces 

derniers en cinq familles essentielles : 

 L’événement sportif, regroupant l’ensemble des manifestations sportives qui 

sont souvent classées en trois principales catégories : d’abord, les événements 

sportifs individuels ou collectifs, qui donnent lieu aux événements tels que les 

coupes du monde de football, les jeux olympiques, etc. Ensuite les événements 

sportifs mécaniques, tels que les Grands Prix automobiles ou de Moto. 

 L’événement culturel, inclue les rassemblements culturels tels que les 

expositions universelles, les forums culturels, les capitales culturelles etc. Ce 

type d’événement vise essentiellement l’échange culturel entre les pays 

participants. 

 L’événement environnemental, après la prise de conscience sur la nécessité de 

protéger et préserver l’environnement naturel, les décideurs organisent 

désormais des événements qui prévoient des aménagements équilibrés et 

limitent de plus en plus les impacts négatifs sur l’environnement. 

                                                 
25 Hacène Hadjadj, Leila Benlatrache, «LE TERRITOIRE MIS EN RÉCIT PAR L’ÉVÉNEMENTIEL : 

CONSTANTINE, CAPITALE 2015 DE LA CULTURE ARABE», Université Mentouri Constantine 3, Algérie, , 

Université Mentouri Constantine 3, disponible sur : https://www.google.com/search?rlz  , Algérie. Synergies Monde 

Méditerranéen N°5 [consulté le 07-12-2019], 2015. p 01. 
26 TURBIEZ E, « L’événementiel comme vecteur de développement et de valorisation d’affaires », Mémoire de 

Master, Management des industries du tourisme et de l’hôtellerie, disponible sur : 

https://www.google.com/search?q=TURBIEZ+E%2C+«+L’événementiel+comme+vecteur+de+développement+et+d

e+valorisation+d’affaires+» , Université de Toulouse II, 2009-2010. [Consulté le 19-11-2018]. 

https://www.google.com/search?rlz
https://www.google.com/search?q=TURBIEZ+E%2C+
https://www.google.com/search?q=TURBIEZ+E%2C+
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 L’événement de la recherche scientifique, qui présente un double impact : 

d’un côté il renseigne et montre les travaux réalisés et ceux en cours, au moyen 

de conférences et réunions réalisées, d’un autre, il assure le divertissement de la 

population grâce à des activités sportives et culturelles. Ce type d’événement 

présente une importance majeure, car ils allient communication et solidarité dans 

un but d’informer la population et d’avoir son soutien et son adhésion. 

 L’événement social et humanitaire, ce type d’événement vise non seulement à 

susciter des richesses et des emplois mais il s’implique aussi dans la vie sociale, 

en mettant en place des communications humanitaires et solidaires qui ont une 

vocation à poser un acte de solidarité avec un peuple, un pays ou une région du 

monde, et récolter le plus de dons possibles pour ces derniers. 

L’évènement qu’il soit éphémère ; festif ; périodique ou permanant est toujours signifié 

par des caractéristiques
27

 qui y sont les suivants :  

- La nature des événements est diverse et souvent mixte, rassemblant plusieurs 

activités artistiques, culturelles, sportives, etc. 

- L’échelle de ces événements est variable, qui va de la rue à la ville entière. 

- Les périodes favorisées pour ces manifestations sont les week-ends, les périodes 

de vacances, l’été, etc. 

- La durée de l’événement varie selon son envergure en allant de quelques heures, 

une semaine, une quinzaine de jour à un mois et jusqu’à une année complète. 

- Le lieu du déroulement de ces événements peut se trouver aux seins des 

bâtiments, comme il peut se dérouler sur la rue ou sur les espaces publics. 

 

Ces derniers peuvent se caractériser aussi par : 

- Des répercussions sur le territoire de tous ordres : Effet positif sur l’image, 

facteur de cohésion sociale, divertissement, valeur identitaire, etc. 

- Un important impact à l’échelle internationale : Grâce au tourisme développé, 

l’image des lieux, diffusion de l’événement en dehors des de ses frontières, etc. 

- Une mobilisation des flux financiers importants : Qui dépassent l’événement 

lui_même, au profit de nombreux secteurs d’activités (infrastructures, transports, 

tourisme, etc.) 

- Une participation d’une grande diversité d’acteurs et de partenaires. 

- Une médiatisation très spécifique à travers les différents médias : télévision, 

internet, presse, réseaux sociaux, etc. 

                                                 
27 MOKHNANE Hadia, « L’événementiel comme vecteur de développement des villes », Mémoire de Master 

Recherche, Octobre 2015, p 25,26. 
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2.4. L’impact de l’évènementiel 

2.4.1. Sur plan socio-culturel 
28

 

L’apport du festival au niveau social est aussi valable. En effet, l’importance de 

l’intégrité d’un projet dans son territoire et l’implication des locaux est un élément 

essentiel pour la pérennité d’un événement, c'est une question qui est au centre du débat 

actuel pour le futur des festivals. En effet, sans un minimum de consentement et de 

participation de la population locale, l’initiative perd l’essentiel de sa signification : 

celle d’une manifestation à l'identité forte66. Même si le festival des Rencontres est une 

manifestation d’intérêt et d'attractivité internationale, l’implication de la population 

locale suscite une dynamique autour d’un projet collectif et favorise une atmosphère 

conviviale et solidaire qui touche particulièrement le public. Cette mission sociale est 

mise en avance par une grande partie des festivals qui favorisent une politique 

d’intégration au territoire à travers une série d’actions : des activités pédagogiques, 

d’une tarification variée pour des différents cibles du public et/ou une gratuité, des 

activités organisées hors saison estival et festivalière, mais aussi à travers l’organisation 

d'événements dans des lieux en difficulté sociale, et aussi par le bénévolat. De plus, il y 

a des retombées sociales que nous ne pouvons pas aisément résumer, qui se passent à un 

autre niveau et qui se réfèrent à la potentialité d’une ouverture d’esprit qu’un festival 

peut apporter dans un territoire, en favorisant la rencontre de publics différents, de 

profils sociaux différents, de cultures diverses. Dans ce cadre la mission du festival 

comme facteur pouvant changer les mentalités et développer le tissu social d’un 

territoire, mérite d’être étudiée. La mission sociale apparaît de plus en plus dans les 

différents festivals (quelques-uns sont plus orientés vers ces pratiques que d'autres). 

2.4.2. Sur plan économique et touristique
29

 

Les grands événements sont réputés pour avoir des impacts sur le développement 

économique que ce soit à court, moyen ou long terme. Ces impacts sont liés directement 

au montant des investissements, à l’économie du pays et à son degré d’ouverture 

internationale. Les villes profitent de ces manifestations soit pour affirmer leurs places 

économiques faces aux autres villes concurrentes, soit pour dynamiser leur économie, 

soit pour s’ouvrir à l’économie mondiale. Quel que soit l’objectif, ces événements ont 

toujours constitué un levier pour le développement économique de ces métropoles. 

 

                                                 
28 DIAMANTAKI Garyfallia,« Les festivals : moteurs de la valorisation du patrimoine et de l’attractivité touristique 

d’un territoire, Le Festival de la Photographie Les Rencontres d’Arles et la ville d’Arles», université de paris 1-

pantheon Sorbonne, Mémoire master , septembre 2010. P 57. 
29 MOKHNANE Hadia, « L’événementiel comme vecteur de développement des villes », Mémoire de Master 

Recherche, Octobre 2015, p 30,31. 
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D’abord, ils sont souvent l’occasion pour mobiliser d’importants investissements 

publics et privés extérieurs à la ville. A court terme, les événements permettent 

d’accélérer les décisions d’investissements publics et la réalisation d’infrastructures 

prévues mais dont le financement s’étale sur plusieurs années. Ces événements 

réussissent à mobiliser également les partenaires privés qui peuvent prendre la place des 

investisseurs publics ou les accompagner : grandes banques et entreprises 

internationales. 

Ces événements ont également des effets sur le marché d’emploi local, en induisant la 

création d’un grand nombre de postes d’emploi directs ou indirects, temporaires ou 

durables. Même s’ils sont temporaires, les emplois liés à la construction des 

infrastructures de transport et d’accueil des visiteurs et ceux liés directement à 

l’organisation de l’événement ne sont pas négligeables. Quant aux emplois durables, ils 

ont un vrai impact sur le développement économique créé pour prendre en charge les 

visiteurs et la gestion des équipements : hôtels et autres équipements, réalisés à 

l’occasion de l’événement. 

Les retombées de l’organisation des grands événements sur le développement 

touristique 

sont très importantes. A court terme, et dans certains cas, ils peuvent avoir un impact 

négatif, car dans les villes déjà touristiques, certains visiteurs « traditionnels » reportent 

ou annulent leur séjours pendant la période de l’événement, et donc la ville n’enregistre 

qu’une très faible augmentation des arrivées des touristes et d’attrait de nouvelles 

catégories de visiteurs. Au-delà de cet impact négatif, l’effet des grands événements sur 

l’activité touristique est souvent très positif. Avant tout, pendant l’événement, les 

retombées économique peuvent être très élevées pour la ville organisatrice, et à long 

terme, la médiatisation de ces événements et le développement de l’offre hôtelière et 

d’accueil induisent une augmentation du nombre de visiteurs. 

2.4.3. Sur l’Image de la ville 
30

  

Le renforcement de l’image du territoire constitue l’une des motivations majeures des 

autorités publiques, « Une construction d’une nouvelle image qui vise surtout à (re) 

positionner la ville sur la carte du monde ». L’organisation d’un grand événement 

médiatisé, agit souvent de manière positive, car il assure le rayonnement international 

de la ville organisatrice et il participe à la création, à la transformation ou encore à la 

valorisation de l’image de cette dernière, ainsi que de sa région. Il est certain que ces 

manifestations contribuent à donner une image moderne, renouvelée et dynamique de la 

                                                 
30

 MOKHNANE Hadia, « L’événementiel comme vecteur de développement des villes », Mémoire de 
Master Recherche, Octobre 2015, p 30. 
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ville, mais il se peut que l’impact sur l’image soit plutôt négatif, quand il s’agit des 

difficultés rencontrées dans l’accueil des visiteurs.  

 

La couverture médiatique des grandes manifestations est un élément fondamental pour 

l’image de la ville. La présence des journalistes de différentes nations lors d’un grand 

événement contribue au prestige de la ville et du pays qui souffrent d’un manque de 

renommée à l’échelle internationale. Inversement, les mauvaises relations qui existent 

dès le début de l’événement entre la presse et les organisateurs ne donnent pas une 

image attractive de l’événement.  

En plus de l’image donnée au monde entier, ces événements permettent aussi 

d’améliorer 

l’image interne que les habitants eux-mêmes se font de leur ville ou leur pays. Ces 

événements redonnent confiance aux habitants, les rassemblent tous, et participent à 

leur 

identité quel que soit leur origine 

2.3.4. Sur les acteurs et la société civile 
31

 

L’organisation des grands événements a des répercussions très positives sur les acteurs. 

D’abord, pour la société civile, les retombées sont très positives en termes de cohésion 

sociale et d’adhésion populaire, et permet notamment d’oublier le doute et l’hostilité qui 

ont existé avant l’événement d’une part. Elles renforcent le sentiment de fierté nationale 

et le sentiment d’appartenance à la communauté internationale d’autre part. De plus, 

l’impact sur les concepteurs et les experts se manifeste par la reconnaissance 

internationale de leur compétence pour les années à venir. Enfin, les décideurs qui 

s’inscrivent dans un processus d’apprentissage, apprennent par leur première 

expérience, l’organisation de grands événements qui pourra ensuite leur permettre 

d’organiser d’autres événements de grande envergure. 

Le seul souci qui se présente, c’est la question de l’appropriation de l’événement et des 

nouveaux territoires aménagés par la population. Si la population ne s’approprie pas les 

lieux, l’échec de l’événement est assuré. En revanche, dans le cas d’une bonne 

appropriation, cela signifie une transformation réussie. 

2.3.5. Sur l’aménagement urbain 
32

 

Les événements ont des effets structurants à long terme sur l’organisation de la ville, de 

la région urbaine, voire le pays entier. Ils ont un rôle catalyseur de grands projets 

urbains. Certaines métropoles telles que Barcelone admettent même que ces grands 
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événements ne sont qu’un prétexte pour atteindre son objectif qui est d’améliorer 

l’attractivité urbaine par le lancement dans des projets urbains ambitieux ou même des 

projets modestes en vue d’améliorer le cadre de vie quotidien des habitants.  

 

 

L’impact se manifeste aussi sur l’accélération de la réalisation des infrastructures de 

niveau international, et de gagner un temps qui correspond à 10 ou 15 ans 

d’investissement. Cela concerne spécialement deux domaines : les transports et les 

infrastructures spécifiques à l’événement. Des villes, comme Barcelone, Sydney ou 

Séville qui visent la reconnaissance sur la scène internationale se sont servies des 

événements pour améliorer leurs infrastructures de transport nécessaires pour ce 

positionnement : aéroport international, lignes ferroviaires, réseaux autoroutiers, métros, 

etc. Ces infrastructures assurent généralement l’accessibilité de la ville, sa région, voire 

l’ensemble du pays. 

Quant aux infrastructures spécifiques à l’événement, elles se présentent comme des 

nouveaux équipements ou des équipements existants adaptés tels que les stades, les 

complexes sportifs, les salons d’expositions, les musées etc. Elles sont souvent 

financées par les collectivités publiques et sont rentables sur le côté social et 

économique même après l’événement. Les grands événements permettent d’engager de 

grands projets urbains à partir des zones dégradées portant sur des superficies 

significatives et localisées au cœur des villes, ce qui donne la possibilité de développer 

des programmes diversifiés : logements, bureaux, commerces, hôtels, centres 

universitaires, espaces de loisir, etc. Ainsi, Londres, Madrid, Paris, Moscou et New 

York étaient dans la course finale pour accueillir les Jeux Olympique d’été 2012. 

2.3.6. Sur l’environnement 
33

 

D’une part, les événements présentent une source de nouveaux aménagements 

équilibrés et profitables des territoires et zones dégradés. Sous la pression des milieux 

écologistes, les organisateurs font de plus en plus attention pour limiter les impacts 

négatifs de leurs manifestations sur l’environnement. D’autre part, les impacts négatifs 

de ces manifestations sont nombreux, spécialement s’ils sont organisés dans des délais 

serrés et trop courts, ce qui induit la destruction des milieux naturels pour la 

construction d’infrastructures, ainsi que la consommation des ressources non 

renouvelables, les nuisances liées aux transports et la pollution et la production 

importante de déchets. 
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2.3.7. Sur le patrimoine 

L’évènement correspond souvent à un espace de l’exception, de l’extraordinaire, espace 

où précisément peuvent s’exprimer de puissantes manifestations d’ordre symbolique 

même si elles se déroulent dans de courtes durées. Les thématiques mémorielles et les 

formes de patrimonialisations sont de plus en plus confirmées. Dont il propose une 

approche plus ludique et expérientielle afin de répondre à l’évolution d’une demande 

culturelle. 

 

 Commémoration d’une identité et de mémoires  

Une des stratégies évènementielles mondiales d’ordre culturelle est de mettre en valeur 

ses ressources culturelles afin de faire venir les visiteurs et accompagner cette 

dynamique d’une logistique touristique : hébergement, transport, restauration… Au-delà 

de l’aspect économique, les monuments historiques sont promoteurs d’identité pour les 

territoires, ils sont un support matériel par excellence, souvent utilisés comme symboles 

d’identité d’une destination évènementielle, ceci joue un rôle important dans 

l’attractivité touristique.  Cette identité territoriale est composée d’histoire, de 

mémoires, de personnages, de traditions, de rituels, de mythes, de savoir-faire… non 

négligeables dans un contexte de mondialisation à la recherche de l’ouverture 

 Communication et transmission culturelle 

La visite d’un monument a pour objectif de transmettre des connaissances sur la 

construction et l’histoire de l’édifice. Mais le temps écoulé, les destructions volontaires 

et le changement d’usage peuvent perturber la compréhension du visiteur. La 

transmission de connaissances passe par :  

- la mise en place de panneaux explicatifs ;  

- mais aussi par la mise en scène du lieu : éclairage, voix de personnages, bruits 

d’actions d’époque, images de synthèse, maquettes… ; 

- participations à des activités ; 

- mise en scène d’anciennes pratiques… 

Ces techniques permettent de faciliter la compréhension de l’information transmise, qui 

est plus concrète et plus personnelle. La présentation du patrimoine doit également 

provoquer de l’émotion chez le visiteur afin qu’il puisse percevoir la dimension 

esthétique du monument. 

 Animation et offre d’expériences
34

  

Au-delà des visites et de la mise en scène du lieu, un site de valeur patrimoniale peut 

proposer différentes animations afin d’augmenter son attractivité « L’animation a pour 
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but, en rendant une âme aux monuments, de renouveler l’intérêt à leur endroit, grâce à 

l’organisation d’activités régulières ou intermittentes auxquelles ils servent de 

cadre »
35

. Les monuments et sites historiques ont avant tout le rôle pédagogique de 

transmettre des connaissances historiques : architecture particulière, événements 

célèbres, personnages illustres, manières de vivre, etc.  

 

Chaque monument ouvert au public doit disposer d’un programme scientifique, résultat 

de recherches, qui définit les thèmes majeurs liés au patrimoine susceptibles d’intéresser 

les visiteurs.  Conçu par des scientifiques, il n’est pas toujours adapté au grand public et 

doit être associé à un programme d’interprétation pour être rendu accessible aux attentes 

et niveaux de compréhension de tous les visiteurs. L’interprétation a pour objectif de 

présenter de manière vivante et complète la signification des choses ainsi que leurs 

relations entre elles. Elle associe connaissances et distraction, et permet donc une 

meilleure compréhension et mémorisation des contenus culturels par les visiteurs. 

L’événementiel est l’une des techniques d’interprétation en permettant au public de 

participer, de devenir acteur de sa propre découverte. L’événement lui permet donc de 

s’impliquer, d’apprendre et de vivre une expérience enrichissante. 

 Vivre l’imaginaire 

Le potentiel historique s’associe à un nouvel imaginaire d'où résulterait une 

patrimonialisation ou une mise en valeur. Assurer des expériences et des activités qui 

feront vivre l’imaginaire aux visiteurs est un critère essentiel qui attire tous types de 

touristes. De même la prise en compte de l’espace en fonction d’un récit que l’on veut y 

intégrer (les opérateurs culturels qui à partir d’un espace déjà existant qui demande à 

être transformé ou réhabilité créent conjointement la matière de l’espace d’un 

évènement). 

 La mise en récit du patrimoine par l’événement  

L’événement est une mise en récit à caractère attractif qui existait depuis toujours. 

L’histoire a laissé des témoignages par différents événements qui ont marqué certaines 

civilisations. Depuis, l’événementiel s’inscrivant dans un territoire est aussi une 

expression de sa culture et une opportunité de mise en récit de son histoire. Le récit 

représente un support idéal pour décrire et relater la vie des personnes, son contexte et 

l’univers des peuples. Et qui constitue un facilitateur de transmission culturelle et de 

valorisation patrimoniale. 
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 Conclusion 

L’animation est une des formes de mise en valeur du patrimoine, elle permet une 

meilleure diffusion, communication et mise en scène de l’héritage. Ainsi, les lieux 

culturels deviennent un pilier fondamental dans les stratégies de mise en valeur 

patrimoniales. Comme nous l’avons vu aussi, l’événementiel est avant tout un moyen de 

transmission, permettant de révéler un message de manière originale à des individus 

plus réceptifs et plus concernés. Nous avons ici identifié la relation qui existe entre 

l’événementiel et le patrimoine, ils sont complémentaires. Dans le chapitre suivant nous 

analyserons deux centres historiques, qui ont réussi à dévoiler et à transmettre leurs 

richesses patrimoniales au monde à travers l’événementiel.
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Introduction  

Culture et monuments historiques, deux repères importants dans la vie des peuples et 

des nations, ils constituent des références qui nous identifient et représentent. Durant 

ces dernières décennies, les centres historiques comme étant des lieux pleins de valeurs 

et de symboles font objets de lieux de manifestations divers qui se résument sous le 

concept de l’évènementiel. Dans ce chapitre, nous avons analysé deux exemples 

internationaux de centres historiques afin d’avoir une référence dans le domaine de 

l’évènementiel et la mise en valeur du patrimoine culturel. Pour cela nous avons choisi 

d’analyser deux exemples qui ont réussi à faire de l’évènementiel un moteur de 

valorisation du patrimoine culturel. C’est dans ce contexte que notre choix s’est porté 

sur :  

- Le centre historique de Gênes en Italie : une ville historique côtière, un des 

centres historiques les plus importants qui marque l’histoire tout comme le 

centre historique de la casbah d’Alger. 

- Le centre historique de Carcassonne en France : particulier par son architecture 

et ses valeurs culturelles, il a été réinterprété et redynamisé dans un contexte 

évènementiel 

1. Le centre historique de Gênes  

1.1. Situation et description : 

Le centre historique de Gênes est situé au cœur de la ville dans la région de Ligurie, elle 

se développe le long du littoral au nord d’Italie, caractérisée par son vieux port aussi. 

Un lieu plein d’histoire et de charme, ses premiers établissements datent de la période 

romaine. Cette ville italienne s’est développée le long d’un grand port sur la mer 

méditerranéenne au nord de l’Italie. Un cœur qui regroupe des trésors médiévaux et 

renaissant ainsi que baroque, c’est une ville d’art, d’histoire et de l’industrie. 

Ce quartier populaire commerçant et animé forme le plus grand noyau médiéval 

d'Europe, véritable musée du Moyen Âge à ciel ouvert.
36

 Depuis 2006, ce dernier est 

considéré comme patrimoine de l’humanité par l’UNESCO, elle est caractérisée par ces 

42 palais dont les plus fameux nous citons : Le Palazzo Bianco (La pinacothèque), Le 

Palazzo Rosso (Le panorama), Le Palazzo Doria Tursi (Les jardins et le violon de 

Paganini). 
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1.2. Contexte historique et valeurs patrimoniales  

La formation de Gênes remonte au 5 ème siècle avant notre ère, Elle a assisté à des 

occupations successives, d’abord les Romaines Romains (218 avant J.-C.), les 

Ostrogoths (5 ème siècle. après J.-C.), les Byzantins (6 ème siècle.) et les Lombards 

(641). Dotée à partir du 11 ème siècle. D’une flotte puissante, elle repousse les 

Sarrasins, puis participe à la première croisade (1097) au cours de laquelle elle jette les 

bases de son empire maritime. Cette succession d’occupations lui donne un tissu urbain 

stratifié et riche en ressources patrimoniales, tout en étant sur un emplacement littoral 

stratégique qui est certainement à l’origine de sa création en tant qu’établissement 

humain.
37

 Les palais (les palazzi) par leurs valeurs exceptionnelles sont la raison 

principale du classement de la grande Gênes comme PMH. 

- Ils offrent une extraordinaire variété de solutions différentes, ils ont une valeur 

universelle par leur adaptation aux caractéristiques particulières du site et aux 

exigences d’une organisation économique et sociale spécifique. 

- Ils constituent également un exemple original d’un système public de résidences 

privées qui avaient l’obligation d’héberger les visiteurs d’Etat Ce fait a contribué 

à la propagation d'un modèle architectural et une culture qui a attiré l'attention 
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doctorat en sciences, Alger 2016, pp 111. 

Figure 2 : façade urbaine du le centre historique de Gênes  

Source : https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enDZ778DZ778&biw 
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des artistes et des voyageurs qui, par leurs écrits et œuvres, la répandit à 

l'étranger.  (UNESCO, 2011) 

 

1.3. Gênes avant l’évènementiel  

Au fil du temps, la ville de Gênes a vécu plusieurs crises. Tout d’abord une crise 

économique et industrielle et par la suite une crise démographique avec une chute 

importante de la population (22000 habitants actuellement), ceci a marqué la période 

entre 1970 et 2000. Par ailleurs, ses crises ont entrainés des problèmes. Le premier était 

sur le plan de la cohésion sociale et territorial, manque de cohérence entre les parties de 

la ville y est compris de centre historique qui se retrouvait isolé et marginalisé. Dans le 

contexte de régression de la population et de manque de cohésion le cadre de vie a 

connu un état défavorable, d’insécurité et d’insalubrité dans les quartiers notamment le 

centre historique qui fut vidé de ses habitants qui partent à la recherche d’une meilleure 

qualité de vie ; les habitants sont remplacé par des gens défavorisés et d’émigrés. Le 

second problème a concerné l’état de conservation de la vieille ville, la crise industrielle 

a conduit vers une dégradation de nombreux espaces et friches ainsi que l’abandon du 

centre historique avec plusieurs projets de destruction et de transformation dans ce 

dernier.
38

 Le centre historique de Gênes a connu depuis le 19eme siècle un processus de 

marginalisation et est devenu dans les années 1980 un lieu évité par une grande partie 

des habitants du fait d'une criminalité importante, comme était le cas à la casbah 

d’Alger pendant la décennie noire (1991-2002). La dévalorisation est donc 

multidimensionnelle, le patrimoine idéel et matériel de la société se retrouve en 

situation de condamnation. La promotion des valeurs sociales et culturelles, les valeurs 

d’usages et symboliques du centre historique vont faire objet de la transformation de la 

ville pour en faire un centre d’innovation et du tourisme à travers sa patrimonialisation, 

                                                 
38 JACQUOT Sébastien. « Politiques patrimoniales et politiques urbaines dans le centre historique de Gènes : quelles 

cohérences ? », CARTA - UNIVERSITÉ D’ANGERS, N°23, 2005, pp 29. 
Figure 4 : vue sur une ruelle de la vielle ville en 

1990. (Thèse BEHIRI). 
Figure 3 : une place génoise avec du bâti en état 

de dégradation avancé en 1990 (thèse BEHIRI). 
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son appropriation et son animation.     

 

1.4. L’évènementiel à Gênes  

Surnommé ville des palais, la vieille ville de Gênes qui a connu dès 1990 des 

interventions ambitieuses. Dans le cadre du projet de redéveloppement de la ville, 

plusieurs politiques ont été mis en place, le patrimoine s’intègre par un schéma plus 

global de transformation du centre historique. Dans l’objectif de la reconquête de son 

interface avec la mer, la ville de Gênes a mis en place une stratégie s’appuyant sur 

l’organisation d’évènements internationaux majeurs et les financements qu’ils drainent, 

en exploitant ses richesses et ressources patrimoniales. Les politiques de transformation 

du centre historique génois se sont programmées sous un double mouvement, d’une part 

une politique de restructuration urbaine spécifique aux espaces anciens en difficultés 

(dégradés et non mis en valeur), et d’autre part des interventions patrimoniales 

(classification, conservation et restauration, exposition et animation), qui prennent place 

dans le cadre des événements urbains génois grâce à des fonds débloqués à ces 

occasions
39

. La stratégie à Gênes est donc d’investir les ressources patrimoniales de la 

ville pour les faire parvenir, ceci a été programmé pour une durée de 10 ans, entre 1990 

et 2000. En parallèle des politiques patrimoniales sont à munir :
40

 

- Le développement de dispositifs de protection patrimoniale au niveau urbain. 

- Les interventions à seule finalité patrimoniale sont localisées, ponctuelles et 

concernent surtout la restauration et la mise en valeur des monuments historique 

ou des palais. Elles se développent notamment à l’occasion d’événements 

urbains. 

- L’utilisation de fonds destinés à la transformation du centre historique de façon 

large, tandis que les grands événements servent des opérations d’embellissement 

de la ville par le biais d’une concentration des moyens sur la restauration des 

biens patrimoniaux et de leur adaptation à de nouveaux usages. 

Ces politiques patrimoniales se traduisent sous-forme de deux plans : plan de gestion et 

plan de financement. Ils visent toujours à atteindre l’objectif d’investir et faire parvenir 

les ressources patrimoniales ; rentabiliser les ressources aux maximum en mobilisant le 

patrimoine et l’espace public et réduire leurs coûts ; apporter un impact sur la qualité de 

vie et l'image des secteurs urbains (de la ville) dans lesquels ces opérations ont été 

réalisées. En outre la vieille ville de Gênes a connue des travaux de restauration et 

d’amélioration du cadre de vie grâce aux multiples évènements qui se sont déroulé au 

sein d’elle, tout ça après l’échec de plusieurs tentatives d’intervention pour sa 

réhabilitation et de sa restauration ainsi que de son animation. Elle a investi sur la 
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culture et sur l'identité historique pour se relancer. Les autorités locales souhaitent 

pérenniser la dynamique événementielle et festive. 

 

1.4.1. Grands événements  

Un évènement d’ordre international a marqué cette période en 1992. L’exposition 

internationale (Porto Antico) au nom de Christophe Colomb pour fêter les 500 ans de la 

découverte de l'Amérique latine, il a eu lieu à Gênes en Italie du 15 mai au 15 aout de la 

même année. Ce festival culturel avait pour objectif de jouer sur la dialectique entre 

l’éphémère et la temporalité de l’événement en vue d’assurer pérennisation de ses 

implications pour s’en sortir de sa crise par le biais de la mise en scène de ses richesses 

patrimoniales. 

Dans un premier temps l’évènement était perçue comme un échec en 1992, ce n'est que 

plus tard qu'il est réinterprété comme le premier jalon de la transformation 

contemporaine de Gênes vers une économie de la consommation. L’Expo1992 a 

entraîné la réhabilitation des friches portuaires centrales, devenues «porto Antico », 

pour le centre historique des programmes urbanistiques utilisés généralement en Italie 

pour les problèmes des périphéries urbaines (hygiène, sécurité urbaine, enjeux sociaux). 

Comme la structure commerciale et artisanale (en particulier naval) à Gênes était 

diffusée, et que la majorité des constructions du centre historique même les bâtiments 

nobles, avaient des chambres au rez-de-chaussée consacrées à l'activité marchande. 

L’évènement a été aussi réfléchi à travers de nouveaux projets, qui rappellent la 

mémoire et l’identité du centre historique. L’équipe de Renzo Piano travaillait à la 

reconversion de cette zone, dont les pavillons d’exposition sont aménagés dans les 

anciens entrepôts (et transformés plus tard en centre de congrès) ; Un aquarium est 

également créé, avec une structure de recherche bio-marine : l’ensemble constitue un 

nouveau pôle d’attraction pour la ville. 
41

 

Le succès de l’opération « Porto Antico » s’inscrit dans un mouvement plus général, 

rythmé par de nouvelles occasions de découverte du capital patrimonial et culturel de la 

ville, à l’aide des aménagements liés aux événements visant à développer l'offre 

culturelle et touristique de la ville : Les parcours touristiques piétonnisés. Ils relient les 

monuments culturels ainsi que les nouveaux projets en traversant le centre historique ; 

la restructuration de l'offre muséale principalement par le projet de l’aquarium. Ces 

derniers ont intervenu pour faciliter l’animation pendant le grand festival de l’Expo 92 
42

 Pour ce qu’sont de l’animation ils ont investi les espaces publics primordialement, 

                                                 
41

 BEHIRI Abdelkader. « Pour un développement durable des villes historiques côtières », Thèse de 
doctorat en sciences, Alger 2016, pp 158. 
42

 Ibid. p146. 



Chapitre II : Analyse d’exemples internationaux.   

 
31 

 

comme lieux charniers entre la grande ville et le centre historique, qui invitent à visiter 

et apprécier les richesses patrimoniales.   

 

L’impact de l’expo 1992 à Gênes a conduit à une transformation durable d’un espace 

particulier, du port industriel reconverti, et du centre historique dans ses fonctions, 

transformation matérialisée par la construction d’équipements spécifiques à 

l’évènementiel et une valorisation de son patrimoine culturel. Durant les années 2000 à 

la conquête de la reconnaissance internationale à travers le classement du centre 

historique sur la liste du patrimoine mondial de l’humanité de l’UNESCO. 

Gênes s’engage dans une nouvelle démarche évènementielle toujours par 

l’investissement du cœur historique. Cette stratégie s’inscrit aussi dans une mesure de 

protection et de mise en œuvre du patrimoine historique, artistique et architectural. 

Cette dernière s’est mise en place premièrement par une loi qui assure la conservation 

du patrimoine au moyen d'un programme coordonné de recherche, prévention, entretien 

et restauration ; deuxièmement par des organismes responsables de la gestion du site.
43

  

Un plan de gestion a traduit le fruit de ses tentatives, sa structure est divisée en trois 

groupes :  

- Plan A. connaissances, protection et conservation. 

- Plan B. promotion culturelle. 

- Plan C. développement social et économique. 

L’évènementiel et la mise en valeur du patrimoine s’inscrivent dans le plan B de la 

promotion culturelle. Il vise à augmenter le sentiment d'identité de la population 

résidente en augmentant et en améliorant la connaissance des aspects artistiques et 

culturels du site. Cela oblige l'organisme de gestion à améliorer la communication 

culturelle et intégrer la promotion du site mis à la disposition du tourisme. Selon le 

docteur BEHIRI les objectifs se résume comme suit : 

- La sensibilisation de la population locale et l’implication des propriétaires et 

résidents : L'objectif est d'augmenter le sentiment d'identité et d'appartenance 

envers son patrimoine culturel et historique, à travers la participation du secteur 

associatif et des citoyens. 

-  La promotion des activités culturelles compatibles avec l'importance du site : 

l'objectif est de lier la promotion culturelle avec la protection et le respect pour 

l'interprétation d'une importance historique, artistique et culturelle du site ; par la 

promotion de l'utilisation du système de musée à organiser des expositions et des 

événements à thèmes. 
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- La diffusion de la connaissance du site et de son patrimoine : cet objectif vise à 

augmenter les occasions de diffusion d’informations et de connaissance sur le 

site tant au niveau national (par la presse et outils multimédia) et à l'étranger (la 

conclusion d'accords de coopération et de jumelage avec d'autres sites de 

l'UNESCO). 

- L’amélioration des outils de communication sur le site : cet objectif vise à 

harmoniser et organiser régulièrement le matériel d'information et de publicité 

pour le site, à la fois en format publiés et des systèmes d’informations 

touristiques (panneaux et plaques), pour assurer l'uniformité dans la 

communication des valeurs du site. 

- L’intégration du site avec le système local, provincial et régional : potentiel 

économique et social du site est le mieux exprimée et apprécié lorsque l'activité 

de promotion est intégrée à différents niveaux géographiques, ce qui permet au 

site de jouer un rôle clé dans le développement du tourisme local. 

- L'innovation des systèmes pour l’exploitation du site : une attention particulière 

doit être accordée à l'amélioration des possibilités pour bénéficier du site, en 

utilisant les nouvelles technologies et en mettant à la disposition de la population 

résidente et non résidente un système de transport efficace fournissant un accès 

simple et intégré au site et sa zone tampon. 

En vue de permettre la communication et la promotion des palais qui constituent le 

centre historique, on a l’organisation d’événements et de manifestations, coordonnées 

entre les différents palais, régulièrement. Cette promotion se fait, entre autres, en 

utilisant les nouvelles technologies de l’information et de la communication à travers 

une plateforme internet et une application pour smartphones assurant une large diffusion 

des informations concernant ces palais et toute la vielle ville, ce qui facilite la 

découverte pour les visiteurs ainsi qu’aux habitants.
44

 

Dès lors, Gênes a tenté de concrétiser les cibles vues auparavant à travers deux 

évènements majeurs, le premier est d’ordre politique et le deuxième est d’ordre culturel. 

La 27 ème édition du sommet G8 qui regroupe les 8 grands pays industrialisés dans le 

monde, dont l’Italie fait partie.  En 2001, il a eu lieu à Gênes, il s’est déroulé du 20 au 

22 juillet 2001. Les membres de ce groupe discutaient pour identifier les mesures à 

prendre sur les grandes questions touchant à la mondialisation, son thème principal est 

la réduction de la pauvreté. 
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Figure 5 : défilé vestimentaire lors à 

dans le centre historique de Gênes. 

 

L’événement a été l'occasion de conduire des restaurations importantes au sein du 

centre historique : places et espaces publics et façades des principales rues du centre 

historique. «La préparation du sommet du G8 a conduit à la réalisation de nombreux 

travaux d’embellissement : restauration de palais, réhabilitation de la via San Lorenzo 

(une des rues les plus larges du centre historique, joignant le Palazzo San Giorgio à la 

cathédrale et au Palazzo Ducale) et d’une façon générale de tous les lieux accueillant 

une réunion du G8 et les secteurs de passage des chefs d’État»
45

. Gênes a fait de chaque 

projet ou évènement (petit ou grand) contribue à l’amélioration de l’image et du 

fonctionnement de son quartier et donne un sens différent dans l’imaginaire collectif de 

la ville entière, apporter le confort et la sécurité sans muséifier.   

La revalorisation des places et espaces publics dans le cadre de cet évènement a permis 

de créer un lieu et une culture d’animation (théâtre, concert, expositions...) chez les 

génois, la révolution est : pour la première fois les citoyens génois se rencontrent dehors 

en particulier pendant la période festif. De même le G8 a permis aussi de changer un 

peu plus l’image de la ville vers une ville de culture et de tourisme sur laquelle il faut 

compter à l’échelle européenne.   
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 JACQUOT Sébastien. « Politiques patrimoniales et politiques urbaines dans le centre historique de 
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Figure 6 : la fréquentation des espaces publics durant les 

événements au centre historique de Gênes. 
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Dans un contexte de reconquête culturelle, le centre historique était de nouveau support 

d’un évènement international, l’organisation de Gênes capitale de la culture européenne 

en 2004. L’évènement Gênes capitale européenne de la culture en 2004. La ville a été 

désignée par l’union européenne pour recevoir cet évènement pendant toute une année 

en parallèle avec la ville de Lille en France. 

 

 

La manifestation a été décrite comme l’occasion de cultiver l’identité de la ville, elle 

agit comme déclencheur d'une stratégie de mise en tourisme permettant de créer un pôle 

culturel et touristique dans le centre historique et le port ancien de la ville de Gênes.
46

 

Son but principal est de mettre en valeur la diversité de la richesse culturelle en Europe 

et de promouvoir leur patrimoine à travers l’organisation d’une dizaine d’expositions, 

festivals et autres tout en bénéficiant d’une couverture médiatique non négligeable grâce 

à la labellisation européenne.
47

Gênes capitale de la culture européenne s’est manifesté 

avec une valorisation de la ville ; un nombre d’actions de mise en valeur, par la 

restauration de plusieurs palais appartenant aux autorités et transformés en musée, 

créant ainsi un réseau de petits musés adossés à d’autres plus prestigieux profitant de 

leurs réputations, une trame lisible reliant des monuments historiques pour faciliter les 

balades touristiques dans la ville.  

1.4.2. Micros-événements : 

Cependant l’évènement s’est déroulé avec des micro-évènements crées pour assurer une 

animation et transformation de la ville de manière éphémère : 

- Des concerts et soirées musicales au quotidien spécialement de jazz vue que 

c’est la music la plus répandue et en relation avec le l’identité des italiens (à 

l’opéra ou dans l’espace publics) ; aussi de music traditionnelle (latino-

américaines, Boléro, Récitals, folk, musique aborigène, Gospel). 

- Des expositions (photo, tableaux et articles) thématisés (art, histoire, identité et 

traditions) qui se manifestent dans les musées et halls d’expo, la pluparts d’entre 

eux en collaboration avec des associations étrangères (japon, Palestine, chine, 

France) sous formes d’échanges culturels.  

- Pièces théâtrales au théâtre et parfois en plein air, visent à transmettre l’histoire 

du pays et de la ville ainsi que le mode de vie et traditions. 
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- Ateliers et manifestations, aussi pour but d’échange et de découvrir la richesse 

de la culture des pays partenaires (art, architecture, music, cinéma, art culinaire, 

coutumes, bijoux…). 

- Spectacles pour enfants : des contes historiques et scientifiques ; visites guidées 

dans le centre historique, plusieurs workshops de sensibilisation (par le dessin et 

créations). 

- Débats et conférences, séminaires et rencontres, les soirées poésie, ainsi que 

colloques au café littéraires dans le Forum, ils traitent des thèmes relatifs au 

patrimoine et à la culture en Italie et en particulier à Gênes.
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L’évènementiel anime la vielle ville génoise sur toute l’année. 

Type Évènement Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

C
o

n
c
er

t 

Festival della canzone italiana, à 

l'occasion du festival la capitale 

de la chanson italienne. Au 

théâtre Ariston. une semaine 

 

Annuel 

 

culturelle 

Association 

des artistes 

pour la paix 

Non-

précisé 

La promotion et la 

transmission de la 

musique italienne. 

Festival de la musique de 

chambre, Un festival célèbre 

dans le monde entier depuis les 

années 1960. Des concerts dans 

un cadre très évocateur. Juillet - 

aout 

 

Annuel 

 

Culturel et 

loisir 

Administratio

n municipale 

 

Non-

précisé 

Créer de 

l’animation. Relater 

et transmettre la 

culture et l’identité 

italienne. 

S
o

r
ti

e
s 

Rolli days, une vingtaine de 

Palais dei Rolli sont ouverts au 

public. Une occasion unique de 

découvrir ce patrimoine mondial 

de l'UNESCO gratuitement. Deux 

jours début avril et deux jours fin 

octobre. 

Annuel Culturel La 

municipalité 

 

Non-

précisé 

Faire connaitre le 

patrimoine de la 

ville. Sensibiliser les 

habitants sur leur 

identité et symboles. 

E
x

p
o

si
ti

o
n

s 

Euro-Flora ; Salon international 

de floriculture. Mars-avril, tous 

les cinq ans. 

périodique Culturel et 

économique 

Municipalité 

Et les 

investisseurs 

Non-

précisé 

Promotion et mise 

en valeur d’une 

activité authentique. 

Festival de la science, événement 

de premier plan sur la scène 

scientifique européenne. Un 

rendez-vous où le divertissement 

se marie aux tractations les plus 

sérieuses, en exposant dans les 

lieux les plus évocateurs de 

Gênes. Octobre-novembre. 

 

Annuel 

 

Culturelle 

 

Administratio

n municipale 

et l’agence 

d’actions 

culturelles 

 

Non-

précisé 

Profiter de 

l’évènement pour 

promouvoir et 

animer le centre 

historique. Profiter 

des flux et les faire 

visiter les richesses 

patrimoniales. 

Transmettre sa 

culture à travers le 

festival. 

SAGRA DEL PESCE, sur la 

place publique, des tonnes de 

poisson frit dans cette immense 

poêle de 4 m de diamètre ! Un 

événement qui rappelle chaque 

année tous les habitants de la 

région. Deuxième dimanche du 

mois de mai. 

 

 

annuel 

 

 

culinaire 

 

Administratio

n municipale 

 

 

Non-

précisé 

Mise en valeur de la 

richesse. La mise en 

valeur de la richesse 

gastronomique et 

d’une activité 

génoise 

authentique : la 

pêche. (la mémoire 

du lieu) 

salon nautique de Gênes, il se 

tient à la fin du mois de 

septembre depuis près de 60 ans. 

C'est un événement majeur dans 

la ville qui reçoit pour l'occasion 

un nombre de visiteurs 

impressionnant. En effet, c'est le 

salon nautique le plus visité de la 

Méditerranée NAUTIQUE. 5 

 

 

annuel 

 

Culturelle et 

scientifique 

  

 

Non-

précisé 

Mettre en lumière 

une vocation 

génoise. Promotion 

et échange à une 

grande échelle. 

Capter des flux 

touristiques.  Mise 

en valeur de l’image 
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jours fin septembre. de la ville. 

A
c
ti

v
it

é
s 

Festival du sport, Tous les ans, 

le Porto Antico se transforme en 

village olympique. Des 

événements autour du sport 

s'enchaînent sur deux jours, des 

compétitions ont lieu auxquelles 

toutes les générations peuvent 

prendre part. Dernier week-end de 

mai. 

 

 

annuel 

 

 

sportive 

 

La 

municipalité 

et les 

associations 

sportives. 

 

 

Non-

précisé 

 Animer les parcours 

touristiques et 

culturels reliant les 

monuments. 

Faire participer les 

associations 

sportives cyclistes et 

sensibiliser un 

nouveau public au 

patrimoine 

S
p

e
c
ta

c
le

s 

Bataille des fleurs, un défilé de 

chars entièrement décorés de 

fleurs. Tradition ancienne pour 

célébrer l'arrivée de la belle 

saison et valoriser le point fort de 

Gênes : les fleurs ! Début 

printemps. 

 

Annuel 

 

 

Culturelle 

 

La 

municipalité 

 

Non-

précisé 

Transmettre les 

traditions aux 

générations futures, 

ainsi qu’aux 

touristes.  

Promouvoir la 

vocation de la 

floriculture. 

Régate des anciennes 

républiques marinare, évocation 

historique des rivalités qui 

opposèrent autrefois Gênes aux 

trois autres anciennes 

républiques : Pise, Amalfi et 

Venise. Des bateliers tentent de 

gagner la course sur des galères 

typiques, précédés par un défilé 

en costume médiéval. Juin, tous 

les quatre ans. 

 

 

 

périodique 

 

 

 

Sport et 

culture 

 

 

 

La 

municipalité 

 

 

 

Non-

précisé 

améliorer l’image 

des villes aux yeux 

de leurs propres 

habitants 

 donner un nouveau 

souffle à la culture 

d'une ville. 

 stimuler le 

tourisme. 

Rappeler la 

nostalgie et la 

culture vestimentaire 

traditionnelle dans 

ce centre médiévale. 

  

Tableau 1 : tableau des micros-événements dans le centre historique de gênes.  

Source : auteur 
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2. Le centre historique de Carcassonne 

2.1. Situation et description  

Carcassonne une ville Française située dans le sud de la France dans le département de 

l'Aude (11) de la région Occitanie dont se trouve le cité Carcassonne, cette dernière est 

construite sur un plateau qui domine la plaine et le fleuve Aude. Une agglomération 

primitive composée d’un ensemble architectural qui date du moyen-âge. La citadelle est 

toujours habitée, elle abrite 50 000 habitants. 

Ce centre historique regroupe avec ses trois kilomètres de remparts, des rues, des 

boutiques, des maisons, des puits, des stèles, 52 tours, un château et l'ancienne 

cathédrale Saint-Nazaire. IL garde les traces de 1000 ans d’architecture militaire 

défensive et de 2500 ans d’histoire. Elle doit aussi son importance exceptionnelle à la 

longue campagne de restauration menée par Viollet-le-Duc, l’un des fondateurs de la 

science moderne de la conservation. 

 

Figure 7 : vue d’ensemble sur le centre historique de Carcassonne. 

Source : https://www.aude.catholique.fr/diocese/pdf/balades-en-pays-daude 

2.2. Contexte historique et valeurs patrimoniales  

La cité de Carcassonne a été régulièrement un site ou plusieurs civilisations dans 

l'histoire ont laissé leurs passages, dans un premier temps les romains s’installent en 

construisant une enceinte. Puis au début du 12ème siècle, un château a été construit au 

sommet d'une colline sur la rive droite de l'Aude et en prenant appui sur une muraille 

romaine, ainsi qu’une chapelle et un premier mur d’enceinte. Dans un second temps elle 

fut occupée par louis 8 au 13éme siècle, où son fils rasa toutes les constructions et 

https://www.aude.catholique.fr/diocese/pdf/balades-en-pays-daude
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reconstruire de nouveau avec l’ajout d’une deuxième muraille qui sera renforcé par la 

suite vers la fin du 13éme siècle.  

 

La cité Carcassonne restait une importante place-forte limitrophe jusqu'en 1659. Au 

19éme siècle, la cité médiévale était un quartier pauvre et excentré de la ville. Sa 

démolition a été prévue par un décret en 1850. Grâce à l'action collective qui rassemble 

des savants sur les monuments historiques et lu célèbre architecte Viollet-le-Duc, elle a 

été sauvée et conservé. Chacune de ces étapes a laissé des traces, des constructions dans 

les bâtiments qui la composent. 

 Carcassonne possède sur son territoire deux biens Unesco : le canal du Midi et la cité 

fortifiée à laquelle on s’intéresse. Cette cité historique fait partie des 851 sites 

actuellement inscrits dans le monde sur la liste du patrimoine mondial de l’Unesco 

depuis 1997. Elle a obtenu le label Ville d’art et d’histoire en 2015, un attribué par le 

ministère de la culture et de la communication en vue de valoriser l’image de la ville, 

ainsi qu’elle vient de finaliser son dossier site patrimonial remarquable en réactualisant 

le plan de sauvegarde et de mise en valeur (PSMV), ceci en février 2018. Ce site 

patrimonial doit son importance exceptionnelle à deux critères : 

- Il témoigne d’un échange d’influences considérable pendant une période donnée 

et dans une aire culturelle déterminée, sur le développement de l’architecture, 

des arts monumentaux, de la planification des villes et de la création de 

paysages. 

- Il offre un exemple éminent d’un type de construction et d’ensemble 

architectural et de paysage illustrant une période significative de l’histoire 

humaine. 

 

2.3. Carcassonne avant évènementiel  

Au 19 ème siècle, la cité médiévale était un quartier misérable et excentré de la ville 

basse enrichie par la fabrication et le commerce des draps. Elle a connu des travaux de 

restauration de 1852 à 1910. Pour un période, la cité de Carcassonne était une 

destination religieuse, où les gens pratiquaient la messe dans la basilique Saint-Nazaire-

et-Celse. «Ouverture toute l’année, la messe est célébrée le dimanche à 9h30 et 11 

h. »
48

. Le tourisme dans la ville de Carcassonne s’est focalisé pour longtemps dans la 

cité médiévale, une initiative de répartition stratégique de l’offre touristique devait avoir 

lieu. L'OGS « l’Opération Grand Site », favorise la mise en place d’un parcours 

touristique qui relie les monuments historique de toute la ville de façon à assurer 

l’équilibre d’offre recherché.  

                                                 
48 BALADES EN PAYS D’AUDE « Un patrimoine à découvrir »disponible sur : 

https://www.aude.catholique.fr/diocese/pdf/balades-en-pays-daude , 2017, p14, [consulté le : 24-12-2018]. 

https://www.aude.catholique.fr/diocese/pdf/balades-en-pays-daude
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2.4. L’évènementiel à Carcassonne  

Depuis 1998, Carcassonne est repensé, une stratégie touristique est lancée pour la ville 

qui se traduit par l’OGS. (La démarche Opération Grand Site (OGS), vise à mettre en 

œuvre un projet et un programme d’actions, de préservation, de gestion et de mise en 

valeur d’un territoire (dénommé le « Grand Site »), remarquable par ses qualités 

paysagères, naturelles et culturelles. Elle se développe sous trois niveaux d’ambitions : 

 Améliorer qualitativement les conditions d’accueil : 

 En cœur de projet (mobilier urbain, voirie, aménagements paysagers…) et offrir les 

requalifications minimales pour répartir les flux autrement dans la cité en favorisant la 

diffusion des visites vers la bastide et vers le territoire élargi du Grand Site. 

 Repenser le fonctionnement touristique du Grand Site : 

 Pour élargir la découverte et valoriser les patrimoines et les paysages, notamment par la 

réhabilitation / valorisation des trames vertes et bleues. 

 Faire vivre le Grand Site (patrimoine) autrement : 

Pour les visiteurs et les habitants : encourager les modes alternatifs à la voiture, 

prolonger les temps de séjour, attirer de nouveaux publics tout au long de l’année, 

appuyer les productions locales, impliquer les habitants-ambassadeurs, favoriser la 

montée en gamme des commerces de la cité. Elle s’inscrit dans une logique 

évènementielle patrimoniale qui favorise l’attractivité et la dynamique sous deux axes :  

L’interprétation et l’animation : vise à intensifier la découverte par des éléments 

d’interprétation attractifs nouveaux, ses actions sont les suivantes : 

- Initier une politique d’interprétation du patrimoine sur le territoire de la cité 

Carcassonne décliné en dispositifs (Des lieux d’interprétations sur le parcours 

principal, un espace scénographique d’interprétation doit être mis en place pour 

solliciter la curiosité du visiteur et motiver un approfondissement de sa 

découverte ; choix de vocations évocatrices pouvant susciter la curiosité du 

visiteur, mais en outre la capacité à motiver son éventuel envie de découverte 

ainsi qu’un dispositif de ville d’art et de l’histoire).  

- Animations et programmes sur divers site pendant l’année. Visant à ce que les 

événements contribuent pour attirer les publics, créer de nouveaux parcours 

passant par la majorité de la cité, diffuser des publics en période de saturation 

estivale en rallongeant le temps de leurs séjours. Pour ceci ils proposent de 

programmer une animation valorisant des événements récurrents devant y créer 
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l’événement hors des lieux connaissant une saturation, Au-delà l’événementiel 

notamment itinérant peut être l’occasion de rendre lisibles des parcours ignorés.  

 

 

La promotion, la valorisation des produits : son objectif est de générer des retombées 

économiques et commerciales à travers les actions qui suivent : 

- Inciter à un changement de gamme des commerces dans la Cité en identifiant 

des espaces mobilisables, définition des fonctions marchandes et des 

compléments attractifs en créant l’appel à des projets dans ce lieu hors 

itinéraires de saturation estivale et offrir l’aide à l’installation, ainsi qu’un cahier 

des charges à respecter par ceux qui investiront. 

-  Réanimer les espaces commerciaux en rez-de-chaussée des rues. L’importance 

de cette action est de faire appel à des fonctions susceptibles de créer de 

l’animation dans les ateliers désaffectés et mal entretenus en les réinvestissant. 

Tous métiers d’art et toutes occasions artisanat-commerce renforçant la vitalité 

en et hors saison participe dans la valorisation de ce cadre bâti et identitaire. 

- Valorisation des produits identitaires. La promotion des produits spécifique au 

territoire de l’évènement est indispensable du fait qu’ils caractérisent et 

symbolisent la destination. 

- Apporter une dynamisation à Carcassonne et promouvoir sa richesse 

patrimoniale et paysagère, et contribuer dans la structuration des contenues 

identitaires.  

- Participer à l’élaboration de package de produits valorisant l’âme de la 

destination. 

Dans la cité médiévale de Carcassonne, les actions de l’OGS ont pu amplifier des 

parcours et thèmes de découverte, et valoriser les espaces publics et le patrimoine en 

particulier par son interprétation et sa dynamisation dans un contexte évènementiel.  

Suite à sa labélisation comme ville de l’art et de l’histoire en 2015, la cité a mis en place 

des stratégies pour promouvoir et mettre en valeur son patrimoine. L’évènementiel se 

présente comme élément principal assurant une dynamique par des manifestations et 

festivals destinés à accroître la notoriété de la ville de Carcassonne. Comme elle 

propose que tous thèmes de séjours et d’excursions doivent contribuer au 

développement de l’offre patrimoniale, pour valoriser et faire découvrir le patrimoine 

vivant, historique, bâti…de la Ville. Mais aussi opter pour la médiation dans le cadre 

des évènements par l’organisation de relations avec la presse locale, nationale et 

internationale dans l’objectif de promouvoir les actions de la Ville et l’attractivité du 

territoire et son patrimoine. Egalement la mise en place d’un site internet régulièrement 

actualisé dans plusieurs langues ; qui va faire le lien entre le public et les évènements, 
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ce dernier joue le rôle d’intermédiaire entre public et patrimoine (culture, identité et 

histoire). 

 

 

 

 

Pour mieux exploiter ce label, l’office du tourisme associe des partenaires (entreprises 

et associations activent dans le secteur du patrimoine, tourisme et évènementiel) pour 

qu’ils jouent le rôle d’animateurs du territoire et promoteurs d’évènementiels et 

manifestations. Cette entité, va développer une politique culturelle qui s’intéresse à 

l’architecture et patrimoine par le biais de l’évènementiel en vue d’arriver à :   

- Sensibilisation des habitants et des professionnels à leur environnement et à la 

qualité architecturale, urbaine et paysagère. 

- Présentation du patrimoine dans toutes ses composantes et promotion de la 

qualité architecturale. 

- Initiation du public jeune à l’architecture, à l’urbanisme, au paysage et au 

patrimoine. 

- Proposition de visites de qualité au public touristique, par un personnel qualifié. 

- Créer régulièrement des évènements culturels mettant en scène : Histoire, art 

architecture dans une démarche prospective. 

- L’évènementiel concerne aussi les temps de débat et de réflexion, colloques, 

séminaires, pour penser la ville de demain en tenant compte de l’heritage de 

l’histoire et des contraintes liées aux enjeux actuels. 

 

Nous allons voir dans ce qui suit les typologies évènementielles dans le centre 

historique de Carcassonne, leurs rapports et apport au patrimoine. La cité a été pour 

longtemps animée par des événements en particulier le festival. Le secteur évènementiel 

a fleuri après son inscription comme patrimoine mondial à l’UNESCO, elle a connu des 

évènements d’ordre international et de grande ampleur ainsi que des micro-évènements 

d’échelle locale qui animent le quotidien de la cité. 

2.4.1. Grands-événements  

Dans un premier temps Nous allons voir les grands évènements qui ont eu lieu à 

Carcassonne et l’interprétation portée sur le volet patrimonial dans ce cadre 

évènementiel. Des évènements phares caractérisent cette cité médiévale, des 

manifestations annuelles avec un rayon d’influence qui dépasse les frontières françaises.  

Le festival de Carcassonne : un évènement culturel-artistique de grand ampleur qui se 

manifeste dans la deuxième moitié du mois de juillet annuellement dans la centre 
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historique. En 12 ans ce dernier n’a pas cessé d’évoluer, grandissant d’année en année 

sur programmation ambitieuse et de ses scènes. Ceci en vue de « faire vivre » le 

patrimoine dans une approche contemporaine, à l’opposé de sa muséification, de mettre 

ce potentiel au service de l’identité du territoire et d’offrir un tourisme en plein milieu 

d’authenticité. 

 

 

 

100 spectacles dont 70 sont entièrement gratuits, sur 10 scènes et dans des thématiques 

allant de l’opéra au théâtre, de la danse à la musique classique en passant par une 

multitude de concerts d’artistes nationaux et internationaux. C’est un exemple de 

diversité culturelle qui  fait l’identité d’un lieu où se côtoient dans chaque discipline, 

artistes émergents, artistes locaux et stars planétaires, créant une atmosphère 

exceptionnelle de transmission culturelle qui accueille une moyenne de 200 000 

spectateurs français et étrangers pour partager des moments de découverte.  

Le festival investit des lieux de statut public (Jardins publics, placettes, fontaines, 

boutiques) pour l’expression artistique et l’animation culturelle et économique, des 

boutiques artisanales exposent des produits (fabrication du cuir, la poterie, bois et fer 

sculpté, bijouterie) faisant partie de l’identité et le patrimoine de la cité, ceci sous une 

double optique, faire connaitre et transmettre ses traditions d’une part et générer des 

retombées financières par la vente. La réhabilitation du bâti et des opérations majeures 

de restauration du patrimoine culturel, cultuel, places et fontaines se font chaque année 

en préparation pour accueillir le festival. Cela de manière efficace en en assurant la 

visibilité, la sécurité et l’intimité aux habitants tout en garantissant la préservation et la 

mise en valeur du bien et son attractivité. 

 

Figure 8 : Le festival de Carcassonne, le festival unique qui réunit les plus grands artistes en France. 

Source : http://www.festivaldecarcassonne.fr/le-festival. 
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Figure 9: la feria, animation phare à Carcassonne.  

Source : http://www.feriadecarcassonne.  

L’embrasement de la cité : un évènement célébré tous les 14 juillet à partir de 22 :30 

avec un feu d’artifice géant. un embrasement en bleu, blanc, jaune, vert, rouge, doré et 

un bouquet final grandiose. Ceci sur les 600 mètres de façades de la cité médiévale. Le 

spectacle se célèbre depuis 1998 le premier centenaire pour rappeler son embrassement 

en 1898 et a l’honneur de l’arrivé cadets de Gascogne (compagnie composée des 

notoriétés les plus éminentes de la littérature, de l’art et de la politique.) à la ville. 

 

 

 

La feria de Carcassonne : 4 jours de fête et de partage dans toute la ville de 

Carcassonne notamment les places et les rues. Vers la fin août, la Ville de Carcassonne 

clôture sa saison estivale avec l’une animation, La feria. Des jours de fête où la ville se 

met à l’heure espagnole avec concerts gratuits tous les soirs. Une ambiance festive, 

familiale, où le public de tout âge, vient se divertir et se restaurer. Les associations de la 

Ville participent dans la promotion et la mise en valeur de l’art culinaire de Carcassonne 

en offrant des plats traditionnels ainsi que contemporain représentatifs de la ville de 

Carcassonne et aussi espagnole (Tapas, paellas et autres délices gourmands salés ou 

sucrés. Les commerçants privé et restaurants ont la possibilité de y participer, à 

condition qu’ils adhèrent avec des tarifs au service des visiteurs et touristes fixés par le 

service responsable de l’organisation de l’évènement. 

La fête est aussi animée par des soirées musicales, musique latine, du rock, et toute une 

variété française. Elle organise également des spectacles taurins, des toros (courses de 

taureaux) aux arènes de Carcassonne. Il est sous une double identité espano-fransaice, il 

invite une culture dans un lieu plein de mémoires et de valeurs, en créant une 

opportunité d’échange et de communications interculturelles et une occasion de faire 

Figure 10 : la feria, animation phare à Carcassonne. 

Source : http://www.feriadecarcassonne. 
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connaitre son patrimoine matériel et immatériel.   

 La magie de noël : La Ville de Carcassonne organise chaque année durant le mois de 

décembre, un mois de divertissement, de rêve. Cet événement primordial connaît 

chaque année un succès toujours plus grand. Fêtes traditionnelles, folklore et 

expositions animent toute la ville y compris le centre historique. La magie de Noël très 

attendue par les carcassonnais accueille des visiteurs étrangers mais également des 

régions voisines intéressés par la qualité des animations proposées et le cadre magique.  

La cité médiévale offre un moi complet d’animations : des spectacles itinérants invitant 

à découvrir et apprécier les différents endroits ; un marché d’artisanat installé dans les 

places ; une fête avec des troupes médiévales qui rappellent la mémoire du lieu et 

récitent son histoire.  

 

La manifestation estivale IN SITU : Elle organise une exposition qui invite des 

créateur, artistes, artisans et offre des stands ou exposer leurs travaux et produits. La 

lingerie et la bijouterie traditionnelles caracassiennes sont aussi présent, pas seulement 

pour la vente mais aussi pour la faire connaitre. Le patrimoine matériel et immatériel de 

Carcassonne a fait objet de la 7eme édition de la manifestation estivale IN SITU 

Patrimoine et art contemporain du 22 juin au 30 septembre 2018, organisé par 

l’association (Le Passe Muraille). Le centre historique de Carcassonne est parmi les 12 

sites patrimoniaux choisis pour cet évènement. 

L’objectif de la manifestation était de valoriser de manière originale le riche et 

admirable patrimoine de la région, créant un dialogue renouvelé chaque année entre 

l’architecture et l’art contemporain à travers des installations éphémères adaptées à 

l’esprit des lieux. Pour cette édition, les installations artistiques ont été réalisées in situ. 

En vue d’ajouter une touche contemporaine au patrimoine, les remparts de la cité de 

Carcassonne ont été transformés, dans le cadre des 20 ans de son inscription au 

patrimoine mondial de l’UNESCO, par une peinture de Felice VARINI.  Les œuvres 

des artistes participants ont été exposés durant le festival dans les musées de la cité de 

Carcassonne. Une mise en valeur par une interprétation nouvelle du patrimoine offrant 

de nouvelles expériences dans un cadre évènementiel. 

Figure 11 : Les 15 cercles centriques excentriques de Felice VARINI.  

Source : http://www.patrimoineetartcontemporain.com 
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2.4.2. Micro-événements  

Dans un second temps nous allons passer aux micro-évènements qui animent le centre 

historique de Carcassonne et qui sont en majorité festifs, nous essayerons de voir aussi 

la situation du patrimoine en ceci. Ces évènements sont plutôt locaux, ils contribuent à 

assurer la continuité de l’animation pendant toute l’année ainsi que d’assurer 

l’attractivité au sein du lieu. 

Les médiévales de Carcassonne, un spectacle historique qui se déroule dans la première 

semaine des vacances scolaires d’hiver de chaque année à la cité de Carcassonne, 

destiné principalement aux nouvelles générations (les personnes de bas et de jeunes 

âge), il vise la commémoration et la mise en valeur du récit de la ville. Ceci à travers 

des animations au cœur du centre historique, sur les murs de la cité des statuts de soldats 

et de chevaliers, des danses et des chants traditionnels le longs des parcours, des pièces 

théâtrales thématisés par l’histoire, contes pour enfants, ces expériences offertes 

permettent de vivre l’imaginaire et aussi considéré comme une meilleure façon de 

communiques une histoire  ou de glorifier  un patrimoine.  

Les Journées du Patrimoine à Carcassonne, deux jours du mois de septembre de chaque 

année. Elles sont toujours thématisé, un thème qui mis en honneur le patrimoine (pour 

l’année 2018 “l’art de partage“). Le site du centre historique est ouvert et animé par un 

programme d’évènements et d’activités pour assure une meilleure découverte des 

richesses patrimoniales :  

- Visites guidés et visites libres au sein de la cité et ses monuments (musées, 

église, château). 

- Participation dans des ateliers d’artisanat (Dessin, broderie, couture, bijouterie, 

poterie) 

- Rencontres avec des écrivains, historiens. 

- Projection de film et vidéos historiques. 

- Organisations de concours et quizz (courses en vélo, culture générale, création 

artistique). 

 

Les évènements qui assurent l’attractivité du centre historique sont multiples, pour cela 

nous proposons une classification typologique de ses derniers.
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Tableau 2 : Tableau des micro-événements dans le centre historique de Carcassonne.  

Source : auteur.

Type Évènement Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

C
o

n
c
er

t 

concerts musicale dans 
l’amphithéâtre du centre 

historique. Tous les samedis 
en juillet et août 

Hebdomadaire Loisir la mairie ; 
l’office du 

tourisme 

Non-
précisé 

Créer de l’animation 
dans l’amphithéâtre du 

centre historique.  

Célébration d’une cérémonie 

religieuse dans l’église Saint-

Nazaire et un concert 
musicale gratuitement. 24 

septembre. 

Annuel 

 

Cultuelle et 

culturelle 

Organisé par    

la mairie et 

l’office du 
tourisme 

Non-

précisé 

Créer de l’animation et 

relater une culture et 

une identité aux 
visiteurs. 

Le festival les vents d’anges, 

concert de la music classique 
dans l’église de la cité.  

Chaque samedi de l’été. 

Quotidien festif Cultuelle et 

culturelle 

la mairie et 

l’office du 
tourisme 

Non-

précisé 

Créer de l’animation et 

exposer la richesse 
architecturale de 

l’église. 

S
o

r
ti

e
s Visites de découverte guidées 

dans la cité .Tous les lundis 

Hebdomadaire Loisir la mairie et 

l’office du 
tourisme 

Non-

précisé 

Faire connaitre le 

patrimoine de la ville 

E
x

p
o

si
ti

o
n

s 

Exposition thématisé des 

sculptures d’un artiste dans 
l’espace public.22juin, 

31août. 

Annuel Culturelle Organisé par    

la mairie et 
l’office du 

tourisme 

Non-

précisé 

Sensibiliser par l’art à 

des valeurs 
symboliques et 

culturelles. 

La fête agricole (foire qui 

expose des produits 
différents durant toute 

l’année 2018).1 janvier à 31 

decembre2018 

éphémère culinaire Organisé par    

la mairie et 
l’office du 

tourisme 

Non-

précisé 

La mise en valeur de 

la richesse 
gastronomique et 

rappel de l’ancienne 

vocation du site (la 
mémoire du lieu) 

Mammouth Market, -Marché 

de créateurs.17 et 18 
novembre. 

 

Annuel Loisir Associative 

«   l’associati
on La 

Fabrique 

d’Ici » 

Non-

précisé 

Mettre en avant les 

pièces uniques 
d’artisans-créateurs 

professionnels de 

Carcassonne et mettre 
en valeur cette 

richesse artisanale. 

A
c
ti

v
it

é
s 

Parcours VTT. Du 1er mai 

2017au 1 er janvier 2019. 

éphémère sportive la mairie, les 

associations 
sportives. 

Non-

précisé 

 Animer les parcours 

touristiques et 
culturels reliant les 

monuments. 

Fête du vélo, minitour 

passant par les monuments 
de la ville dont ils participent 

des cyclistes. 4 juin 2018-4 

juin 2018 

éphémère sportive Organisé par 

la mairie et 
les 

associations 

sportives. 

Non-

précisé 

Faire participer les 

associations sportives 
cyclistes et sensibiliser 

un nouveau public au 

patrimoine. 

S
p

e
c
ta

c
le

s 

spectacles des taureaux dans 

le cadre du festival FERIA.  

Fin aout 

Annuel Loisir Associative       

«Carcassonne 

Afficion » 

Non-

précisé 

Echange culturel 

Espano-francais 

Tournoi de chevalerie dans 
les pistes de la Cité 

(concours).2 juillet au 28   

août 2017 

Annuel loisir ladite 
association 

Non-
précisé 

Rappeler l’élégance et 
la tradition du défilé 

des cavalières dans la 

cité médiévale. 
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Synthèse de l’analyse des deux exemples  

Les objectifs des évènements en milieux historiques se résume à : 

- Assurer une entrée budgétaire pour les travaux d’entretien et de mise en valeurs. 

- Révéler les richesses culturelle et particulièrement patrimoniales des villes. 

- Assurer une dynamique par l’animation en agissant contre la muséification. 

- Mettre en valeur la diversité de la richesse culturelle. 

- Offrir des champs de transmission et de communication interculturels. 

- Améliorer l’image des villes aux yeux de leurs propres habitants. 

- Mettre en lumière la richesse et la diversité des cultures. 

- Renforcer le rayonnement international des villes.  

- Donner un nouveau souffle à la culture d'une ville. 

- Stimuler le tourisme. 

Les thématiques évènementielles relatives aux centres historiques :     

- D’ordre économique 

- D’ordre sportif 

- D’ordre touristique 

- D’ordre politique 

- D’ordre culturel (arts et traditions) 

- D’ordre religieux  

- D’ordre éducatif 

Types d’événements : 

- Expositions 

- Concerts 

- Spectacles 

- Activités thématisés 

- Concours 

- Défilés 

- Pièces théâtrales 

- Ateliers de dessin et de créations 

- Projections ; Contes relatés. 

- Colloques 

- Séminaires 

- Fêtes 

- Visites guidées 

- Participation à des expériences 

- Rencontres 

- Conférences  
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Leurs impacts peuvent être classés selon quatre domaines : 

- Impacts sur l’économie. 

- Impacts sur la société les acteurs.  

- Impacts sur l’image de la ville. 

- Impacts sur le patrimoine : 

o Faire revivre le patrimoine.  

o Faire connaitre le patrimoine 

o Incitant les dialogues interculturels. 

o Occasion pour rappeler les mémoires des lieux.  

o Réinscrire le patrimoine dans la vie quotidienne. 

o Mise en récit du patrimoine humain autrement. 

o Assurer un bon état de conservation pour les biens patrimoniaux. 

o Transformer les lieux historiques en pôles culturels et touristiques. 

o Sensibiliser sur le rôle et l’importance des richesses patrimoniales. 

o Rappeler la diversité culturelle et ethnique dans la ville. 

o Améliorer la lisibilité ainsi que visibilité du patrimoine. 

o Stimuler des initiatives associatives et de volontariat au service du 

patrimoine. 

o Transmettre les valeurs identitaires et symboliques, les traditions, modes 

de vie, rituels, métiers artisanaux… 

 

Conclusion : 

L’analyse des deux exemples internationaux de centres historiques qui considèrent 

l’évènementiel aujourd’hui comme une véritable offre de service pour la mise en valeur 

du patrimoine culturel matériel et immatériel. A son tour le patrimoine constitue le 

pilier primordial des stratégies évènementielles des villes. L’ensemble des évènements 

dans les deux centres historiques partagent les mêmes objectifs et s’inscrivent dans 

l’objectif de la mise en valeur du patrimoine et sa promotion touristique. Les 

thématiques sont diversifiés, elles visent plusieurs domaines, culturel, sportif, 

scientifique, ludique, culinaire, festif….Ce qui diffère d’une ville à une autre, d’un 

événement à un autre ce sont les typologies et les activités pour atteindre ces objectifs, 

chacune des villes intervient selon le contexte, l’histoire et l’environnement immédiat et 

selon ses objectifs initiaux. Dans le chapitre suivant, l’analyse de l’événementiel sur 

notre cas d’étude la casbah d’Alger permettra de vérifier et d’évaluer sur le plan de la 

mise en valeur patrimoniale le rôle que joue l’événementiel dans le contexte algérien.
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Introduction  

Au cours de ce chapitre, nous allons analyser l’événementiel dans la casbah d’Alger, 

afin de pouvoir répondre à notre problématique de recherche. Nous avons choisi la 

casbah d’Alger comme cas d’étude d’abord pour ses valeur patrimoniales matérielles et 

immatérielles universelles ; aussi pour l’actuel intérêt qui est accordé à sa revalorisation 

et enfin pour la riche programmation évènementielle et la nouvelle dynamique qu’elle a 

engendré au cours de ces dernières années. L’analyse de l’événementiel à la casbah 

d’Alger nous permettra d’évaluer son apport dans la mise en valeur de son patrimoine, 

ses impacts et ses retombés sur la ville et ses usagers.  

1. Présentation et choix du cas d’étude  

Dans le cadre du présent travail, nous avons choisi de vérifier nos hypothèses sur un cas 

d’étude qui se présente, la Casbah d’Alger, l’icône du patrimoine algérois.  La ville 

historique d’Alger présente un patrimoine architectural, culturel et artistique mondial, 

chacune de ses dynasties et civilisations a laissé une trace qui témoigne leur passage 

durant des siècles. Cet ensemble vivant où résident près de 50.000 personnes, la casbah 

d'ALGER, communément appelée la Casbah, correspond à la vieille ville ou médina 

d'ALGER dont elle forme un quartier historique plein de vie et d’histoire constituant ses 

riches valeurs. La Casbah est un patrimoine culturel urbain, d'architecture, d'histoire, 

d'identité, de symboles forts ainsi que des savoirs, inscrit patrimoine mondial de 

l'humanité de l'UNESCO depuis décembre 1992. 

Un centre historique situé à la charnière de deux obstacles naturels : la mer 

méditerranéenne côté nord et la forte pente côté sud ; reposant sur un des contreforts des 

massifs de BOUZEREAH. Elle s'étend sur une superficie d’environs de 45 hectares 

dans un site original et accidenté avec 118 mètres de dénivellation, ce qui offre à la ville 

une position surélevée défensive et protégée. Ses rues tortueuses et pentues constituent 

aussi un élément caractéristique de la vieille ville. Elle abrite également douze 

mosquées. 

« Depuis l'indépendance, près d'un millier de maisons se sont effondrées ou ont été 

démolies. Il ne restait plus que 1700 maisons. Aujourd'hui moins d'un millier de 

maisons sont encore debout et habitées. Un tiers est insalubre, l'autre tiers menacé de 

tomber en ruine, le reste se compose de maisons bien entretenues ou dans un état 

d'habitabilité acceptable. »
49
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 Rapport de Présentation du PPSMVSS- Plan Permanent de Mise en Valeur des Secteurs Sauvegardés- de la Casbah 

d’Alger. 
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Figure 12 : vue d’ensemble sur le centre historique de la casbah d’Alger. 

Source : http : //www.google.com/search?q=photo+casbah&rlz, 12-01-2019. 

1.1. Contexte historique et Valeurs patrimoniales  

Depuis le 6
ème

 siècle avant notre ère, le site de la casbah fut une destination commune 

de civilisations diverses qui se sont succédées selon trois grandes périodes. L’époque 

précoloniale constitue la phase préliminaire du processus de vie de la casbah. Occupée 

initialement par les berbères, ce centre historique fut ultérieurement, envahi par les 

phéniciens jusqu’au passage, ensuite, entre les mains des maîtres d’Alger Carthaginois, 

Romains puis chefs de tribus Berbères et Arabes. Dès lors, le terme Casbah, qui 

désignait à l'origine le point culminant de la médina de l'époque ziride, s'applique 

aujourd'hui à l'ensemble de la vieille ville d'El Djazair. Cette dernière a fait 

successivement l’objet d’une fortification sous la domination des ottomans vers 1516. A 

cet égard, une nouvelle Casbah (citadelle forteresse) a été installée et a subsisté pendant 

trois siècle jusqu’à l’ère coloniale qui fut marquée par l’arrivée des troupes françaises 

en 1830 ; Alger devient à cette époque la capitale de la nouvelle colonie d'Algérie. En 

revanche, à l’issue de la colonisation, l’image actuelle de la casbah d’Alger affiche une 

négativité qui relate les traces de la bataille d’Alger et la décennie noire, ce qui a 

conduit en fin de compte ce centre historique à un état de dégradation et d’insécurité 

manifestes.  

Ses valeurs exceptionnelles sont la raison principale de son classement comme 

Patrimoine Mondial Humanitaire. « Elle apparaît comme un exemple significatif de ville 
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historique maghrébine qui eut une grande influence sur l'urbanisme dans la partie 

occidentale de la Méditerranée et en Afrique sub-saharienne.» 
50

 

 

 

La casbah conserve encore de très intéressantes habitations traditionnelles, palais, 

hammams, mosquées et divers souks, dont la forme urbaine représente le témoignage 

d'une stratification de plusieurs tendances dans un système complexe et original qui s'est 

adapté, avec une remarquable souplesse, à un site fortement accidenté. Ainsi qu’elle 

représente un exemple éminent d'un habitat humain traditionnel représentatif de la 

culture musulmane-méditerranéenne. Des vestiges, des mosquées anciennes, des palais 

ottomans, ainsi qu'une structure urbaine traditionnelle sont les témoins de cette culture. 

Les attributs
51

 de la valeur universelle exceptionnelle qui avaient permis son inscription 

comme patrimoine mondiale, sont les suivant :  

 L’influence (Critère ii) : La Casbah d'Alger a exercé une influence considérable 

sur l'architecture et la planification urbaine en Afrique du Nord, en Andalousie 

et en Afrique sub-saharienne durant les XVIe et XVIIe siècles. Ces échanges se 

manifestent par le caractère spécifique de son habitat et par la densité de sa 

stratification urbaine, un modèle d'établissement humain où le mode de vie 

ancestral et les habitudes musulmanes se sont harmonisés avec d'autres types de 

traditions. 

 L’habitat représentatif (Critère v) : La Casbah d'Alger est un exemple éminent 

d'un habitat humain traditionnel représentatif de la culture musulmane 

profondément méditerranéenne, synthèse de nombreuses traditions. Les vestiges 

de la citadelle, des mosquées anciennes, des palais ottomans, ainsi qu'une 

structure urbaine traditionnelle associée à un grand sens de la communauté sont 

les témoins de cette culture et le résultat de son interaction avec les diverses 

couches de peuplement. 

 Intégrité : Malgré les mutations et les aléas sismiques qu'elle a subis, la Casbah 

d'Alger conserve toujours son intégrité. Dans leur ensemble, les caractères 

esthétiques, les matériaux utilisés et les éléments architecturaux gardent leurs 

aspects originaux qui expriment les valeurs ayant prévalu au classement du site 

en 1992 sur la Liste du patrimoine mondial. Le maintien de la fonction 

d'habitation a permis de consolider la viabilité du site autant que l'intégrité de 

son image. Les opérations de restauration du patrimoine bâti de la Casbah 
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engagées dans le cadre du Plan de sauvegarde et de mise en valeur satisfont les 

normes locales et nationales et contribuent à maintenir l'intégrité du site. Il existe 

néanmoins des menaces à l'intégrité qui sont liées à la sur densification et à des 

interventions non contrôlées. D'autres risques proviennent des séismes et des 

incendies, ainsi que des glissements de terrain et des inondations. 

 

 Authenticité : Les attributs de la Valeur universelle exceptionnelle qui avaient 

permis l'inscription sont maintenus. La Casbah témoigne d'une authenticité 

remarquable, aussi bien au niveau de la forme et de la conception (trame urbaine 

très dense), des matériaux de construction (briques en terre crue, enduits de terre 

et à la chaux, pierre et bois) que de l'utilisation (habitation, commerce, culte) et 

des traditions populaires. La survivance des savoir-faire architecturaux 

traditionnels, notamment en matière des métiers de la construction et du décor 

architectural, est un atout majeur pour soutenir la Valeur universelle 

exceptionnelle. 

1.2. Les principaux acteurs du patrimoine à la casbah d’Alger  

Le professeur Larbi ICHEBOUDENE
52

 identifie et classe les acteurs intervenant pour la 

mise en valeur de la casbah d’Alger selon trois catégories : les acteurs institutionnels, 

les organismes d’étude, les acteurs de la société civile. 

Les acteurs institutionnels : Sont ceux qui ont confisqué la ville par le biais des 

monopoles politiques et institutionnels. Ce sont les institutions étatiques, ministères, la 

wilaya d’Alger, l’Assemblé Populaire Communale et la wilaya déléguée. 

Les organismes d’étude : Sont les acteurs en charge des études de sauvegarde et de 

réhabilitation de la casbah. Ce sont le comité pour le développement urbain 

(COMEDOR), L’Atelier casbah, l’office de restauration de la casbah (OFIRAC), la 

cellule casbah et l’agence nationale des secteurs sauvegardés.  

Les acteurs de la société civile : Sont apparue avec l’ouverture politique des années 

1990. Il s’agit d’associations dont le but unique est de militer pour la sauvegarde de la 

casbah comme œuvre urbaine originelle et patrimoine d’une mémoire des citadinités 

algéroises. A la suite du phénomène du ‘’séisme sociologique’’ de 1988 en Algérie, près 

de 90 000 associations voit le jour dans le pays ; la casbah d’Alger verra la création de 

plusieurs associations (les amis d’Alger, Sauvons la casbah, la fondation casbah, 

association des propriétaires des immeubles de la casbah (APIC) et l’association 

sauvons la casbah d’Alger (L’ASCA)…). L’ASCA est la plus active dont l’objet est la 

sauvegarde et la réhabilitation du site historique, par ses nombreuses activités. 
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2.  L’analyse de l’évènementiel à la casbah d’Alger   

L’analyse des événements se pose dans cette section pour répondre à la problématique 

de connaître de quelle manière le patrimoine de la casbah d’Alger est mis en valeur par 

l’événementiel. Cette analyse se fait initialement par l’identification et la classification 

des évènements que nous avons collecté sur terrain et au niveau des entretiens. S’en suit 

une classification typologique de ces évènements en catégorie. Cette première lecture 

permet d’obtenir des résultats liés aux objectifs des évènements, aux lieux, aux 

temporalités, aux typologies, à la fréquence, aux vocations, les organisateurs, le public 

qui y participe. Ensuite l’enquête mené par questionnaire électronique (Annexe 05) au 

prêt du public qui a assister et/ou à participer aux événements à la casbah d’Alger, nous 

permettra d’affiner nos premiers résultats. Nous présenterons la synthèse de l’analyse 

par entretiens et celle par questionnaire respectivement pour chaque critère d’analyse. 

L’entretien avec une ancienne habitante de la casbah et acteur active pour sa sauvegarde 

Mme Laamamera Aziza nous a fait une rétrospective de l’esprit de l’évènementiel dans 

la casbah algéroise : « elle a toujours été symbole de convivialité et de partage. Elle 

abritait plusieurs groupes sociaux, ethniques et religieux, durant l’époque ottomane et 

française, l’évènementiel représentait les fêtes religieuses (El-mawlid, Aachoura, 

l’Aïd…), et les fêtes de mariages où pleins de traditions et de coutumes s’exposent. Ces 

dernières sont animées par divers activités ; des chants ; des contes relatés et des 

‘’boukalat’’ ; des repas particuliers, des habits spéciaux tel que la ‘’karakou’’, 

‘’kouiyet’’ et ‘blouza’’ qui constituent aujourd’hui le patrimoine culturel immatériel de 

la casbah et de l’Algérie. De plus la casbah demeurait des évènements sous forme de 

rassemblements pratiques d’apprentissage durant lesquelles des savoirs et des métiers 

se transmettent d’une génération à une autre, et s’échangent d’une culture à une autre, 

ceci sous formes de ‘’kaadat’’ sur la broderie, la ‘’chbika’’ et la poterie…etc., 

organisées entre femmes de confession juives, espagnoles et algériennes de différentes 

régions du pays. » 
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2.1. Identification et Classification des évènements 

A travers cette recherche, nous analysons les évènements qui investissent le centre 

historique de la casbah, les démarches de leur mise en place et comment ils contribuent 

à sa conservation et sa revalorisation. Pour effectuer notre analyse nous avons utilisé 

deux outils, l’entretien et le questionnaire. L’entretien concerne les responsables et les 

organismes qui veillent à la gestion, l’organisation d’événements et à la sauvegarde de 

la casbah d’Alger. Le questionnaire est effectué auprès des participants aux évènements 

par le biais d’un questionnaire électronique. Cette analyse effectuée à travers une 

approche qualitative et quantitative nous permettra de cerner globalement les 

circonstances de l’évènementiel à la casbah d’Alger.  

Les résultats de la collecte de documents et données sur terrain et des entretiens 

(Annexe) auprès des organisateurs d’événements à la casbah d’Alger. Nous a permis 

d’identifier en premier et de proposer ensuite une classification typologique (Annexe 

n°04) de la majorité des évènements qui investissent le centre historique de la casbah. 

Ces derniers ont comme objectifs : 

- faire connaitre la casbah son patrimoine et son histoire ;  

- offrir une occasion de transmission et communication culturelles ;  

- créer de l’animation à la casbah tout le long de l’année et la rendre accessible 

aux visiteurs ;  

- faire revivre sa mémoire. ;  

- sensibiliser et sauver la casbah par son entretien et sa réhabilitation ;  

- la faire valoir et attirer les regards et l’intérêt public ;  

- assurer la préservation et la valorisation de ce patrimoine culturel.  

- Les typologies d’évènements sont diverses : expositions, concerts, spectacles, 

projections, défilés, festivals, fêtes, concours, activités thématisés, ateliers de 

dessin et de création, contes relatés, rencontres, colloques, séminaires et 

conférences. Ceci sous plusieurs thématiques : culturelle, artistique, scientifique, 

ludique, sportif, social et environnementale. 

 

Quant aux  résultats du questionnaire en ligne effectué auprès des visiteurs et 

participants aux événements à la casbah d’Alger, ils ont  permis de révéler  d’autres 

événements  diversifiés et non institutionnelle : visites touristiques, soirées et repas 

collectifs organisés, concours et compagnes de nettoiements d’ordre économiques, 

scientifique, environnemental et social ; certains visent à générer des revenus financier 

et d’autres souhaitent apporter un changement à la casbah d’Alger vers le meilleur et 

engendrer une aide social à ses habitants.
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 Figure 16 : participation des 

écoliers aux ateliers de coloriage 

ANSS 

Figure 18: habitants de la casbah adhère au concours du quartier le 

plus propre. 

Figure 13: affiche du lancement du 

concours du quartier le plus propre. 

Source : 

Figure 19: visite guidée pour sensibiliser. Chantier de la 

citadelle. ANSS. 2018 
 

Figure 17 : participation des écoliers aux 

ateliers de construction. ANSS. 2016 

Figure 14 : journée d’étude sur les récits de la casbah. 

MNATP 
Figure 15: expositions et animations pour célébrer 

la fête de yennayer. MNATP. 2019. 
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Figure 21 : soirée musicale organisé par une 

boite événementielle. Septembre 2018. 
Figure 22: participation bénévolat pour une compagne de 

nettoiement organisé association YUV. Février 2019. 

 

Figure 20: soirée musicale organisé par une boite événementielle. 

Dar el mahroussa. Septembre 2018. 

Figure 24: compagne de nettoiement par les habitants de la casbah. Figure 23: groupe de touristes pendant une visite guidé à la casbah. décembre 2018. 
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2.2. Catégories et typologies des évènements  

Concernant les catégories évènementielles à la casbah d’Alger, la classification 

typologique élaborée auparavant a démontré la diversité de ces dernières. Une multitude 

d’événements de différentes natures existent, certains sont d’ordre périodique, se 

manifestent chaque année et d’autre sont éphémères. La première phase de l’analyse 

réalisée auprès des responsables à la casbah d’Alger durant cette recherche nous a 

permis d’identifier trois grandes familles d’événements qui se déroulent à la casbah: 

 Événements culturels : qui englobent les expositions artistiques, culinaires et 

artisanales, activités culturels pour l’expérience, activités ludiques à but 

éducatif, échanges interculturels avec d’autres pays, les contes relatés, soirées 

musicales, pièces théâtrales, les films projetés… Ce type d’événement vise 

essentiellement l’échange et la transmission culturelle envers et entre les 

participants. Cette catégorie est la plus affirmée. 

 Événement Sportif : des manifestations sportives sont organisés pour célébrer 

une journée nationale, internationale, ou même une fête religieuse. Ce sont des 

activités sportives collectives ou individuelles, elles investissent la casbah 

d’Alger, tel que les courses de vélos, les marathons, compétitions karaté… 

 Événement Scientifique : inclue les séminaires, les colloques, les conférences, 

les rencontre et les concours qui animent des journées d’études à la casbah et qui 

se déroulent la plus part des temps sous des thématiques relatifs au patrimoine 

culturel dont l’art et traditions et l’histoire. Ce type d’événement présente une 

importance primordiale, de sensibiliser la société civile envers ce patrimoine et 

de proliférer la couverture et l’intérêt médiatique pour la casbah. 

 

Les résultats du questionnaire ont permis de confirmer les trois catégories d’événements 

relevés par l’entretien (événement culturel, scientifique et sportif) et de découvrir et 

quantifier d’autres familles d’événements. 

 

 

Figure 25 : les catégories événementielles à la casbah d’Alger. 

Source : auteur. 
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Les résultats obtenues nous indiquent que la catégorie du culturel est celle qui est cité le 

plus avec 33% par rapports aux autres catégories d’événements, en seconde position 

deux catégories ressortent (l’événement environnementale et social, et l’événement 

économique et touristique) avec un pourcentage de 26% ; en troisième position figure 

l’événement scientifique avec 11% ; et en dernier la catégorie sport avec 4% est la plus 

faible.  

Événement économique touristique : plusieurs visites guidés, soirées musicales, 

diners collectifs chez des habitants et expositions pour vente se tiennent à la casbah, un 

but purement lucratif est derrière ces activités, bien qu’ils participent de façon directe 

dans la promotion des valeurs culturelles matérielles et immatérielles de la casbah de 

leur communication aux visiteurs et aux touristes.  

Événement environnemental et social : après la prise de conscience sur la nécessité de 

protéger et préserver ce patrimoine et son environnement, plein de gens, associations et 

en particulier d’habitants se mobilisent en organisant des compagnes de nettoiement, 

réaménagements à la casbah, en invitant toute personne intéressée à participer. Comme 

il existe des événements qui vise le plan social, événements qui visent à récolter des 

dons, fêtes, expositions, concerts, spectacles... dans les parcelles vides de la casbah.  

2.3 Evaluation de la mise en valeur du patrimoine 

A chaque territoire son patrimoine et son identité, l’événementiel participe à la 

commémoration de ces derniers. 

2.3.1 Les principaux objectifs de l’événementiel 

Bien que les missions et activité des différents acteurs soient diverses, leur but 

fondamental est commun, il tourne autour d’un même souci, la valorisation du 

patrimoine historique et culturel, sa transmission et sa communication aux générations 

futures et enfin l’ouverture et la promotion du site de la casbah comme levier touristique 

a échelle locale, nationale et internationale. 

Les acteurs se portent influenceurs sur la société par le type des programmes, ils visent 

à décloitre et rendre accessible ce joyau de la casbah. Les revenues de certains 

événements initié par l’action associatif et la société civile sont mets à la disposition des 

pauvres, jeunes chômeurs, ex-prisonniers…, comme une aide sociale et offre d’emplois 

en vue de leurs réintégration social et de retrouver la sécurité qu’a risqué de perdre ce 

quartier (Annexe 01).  
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Quant aux événements, ils aspirent à sensibiliser et informer les visiteurs, participants et 

résidents sur toute question liée à la préservation du secteur sauvegardé de la casbah, 

inclue ses richesses matérielles et immatérielles. Et de veiller à la protection et à la 

conservation des monuments historiques classés contenus dans son périmètre de 

sauvegarde, par la transmission des savoirs ainsi que des techniques d’entretien et de 

restauration des bâtiments anciens assurés par les ateliers participatives durant certains 

des événements. Il est souhaité de retrouver l’âme de la casbah par le biais de ces 

manifestations. La revitaliser et la dynamiser par la réutilisation des biens immobiliers 

situés dans ce secteur sauvegardé et l’exploitation de son contenu culturel tout en 

évitant sa muséification. De même, répondre à une demande du public qui cherche à 

vivre des expériences, qui souhaite des émotions, que ça soit par la participation active 

ou par le sensoriel qui stimulent les différents sens des individus.  

2.3.2 Les temporalités et lieux privilégiés de l’évènementiel 

Le quartier de la casbah propose une divergence en termes de qualité et de caractère de 

ses espaces, intérieures et extérieures, bâti et non-bâti, public ou privé. Les deux outils 

d’analyse utilisés ont conduits à distinguer les différents espaces exploités pour les 

événements et les manifestations à la casbah d’Alger et la durée de ces derniers. En se 

réfèrent aux documents et aux programmes d’événements identifiés antérieurement 

(Annexe n° 4), les lieux investies sont les suivants : 

- Un circuit touristique passant par les monuments de la casbah, ses rues et 

ruelles, comme parcours des visites guidés, ce dernier a été définie par l’ANSS.  

- Les musées dont le musée public national de l’enluminure, de la miniature et de 

la calligraphie ; le musée des arts et des traditions populaires et l’école nationale 

de conservation et de restauration de des biens culturels. Par leurs espaces 

intérieurs (byouts) et extérieurs (patio et menzah) pour les visites guidés, 

expositions, conférences, colloques, séminaires, activités collectifs, ateliers 

d’apprentissage et d’expérience, et quelques fêtes et soirées dont le nombre de 

participants ne dépassent pas les centaines en vue de bien veiller à l’état de 

conservation des bâtisses. Bien qu’ils investissent aussi le siège de l’ANSS, le 

bastion 23, le musée de la marine, les sièges des associations et la maison de 

jeunes du quartier. 

- Les places publics, ilots et parcelles vides de la casbah (place hammititi 

Belkacem, place des martyrs ; îlot N’fissa ; îlot Sidi ramdhan ; îlot Soustara…), 

elles sont mobilisées pour les activités qui accueillent de grands nombres de 

visiteurs et de participants, tel que : les spectacles, les pièces théâtrales, concours 

et compétitions…   
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Ces événements assurent une animation durant toute l’année dans la casbah d’Alger. 

Pendant toutes les saisons de l’année, et en particulier dans les journées et les fêtes 

nationales ainsi que religieuses (El-mawlid el-ennabaoui el-charif, la fête de yennayer, 

la journée de la femme, la journée de l’indépendance algérienne, la journée de la 

casbah...etc.). Et plus spécialement dans le mois du ramadhan et celui du patrimoine 

(Annexe 01).  

Sur ce point, l’évaluation par questionnaire nous a dirigé vers d’autres lieux, d’autres 

périodes et axes de temps qui caractérisent l’événementiel à la casbah en plus de ceux 

identifié par la première phase de l’analyse. 

 

Tableau 3 : Tableau des lieux et espaces mobilisé pour l’événementiel à la casbah. 

Source : auteur. 

- Les maisons des propriétaires privés (dar chedjour, dar el mahroussa, dar el 

baraka…) accueillent des visiteurs à la recherche de la découverte de l’art 

culinaire algérois de la casbah, ses traditions, son mode et son contexte de vie.   
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Figure 26 : Les périodes privilégiés pour l’événementiel à la casbah. 

Source : auteur. 
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Concernant les périodes privilégies pour l’événementiel, l’enquête démontre que toutes 

les périodes sont animés, en particulier le printemps qui prime par 34% sur l’ensemble 

des réponses, et d’une durée qui va d’une demi-journée à une semaine. Ceci confirme 

les résultats précédents dont le mois du patrimoine (de 18avril au 18 mai) qui se déroule 

pendant le printemps.  

2.3.3 Les principaux acteurs de l’évènementiel  

Plusieurs acteurs interviennent dans le secteur de l’évènementiel à la casbah. En 

fonction de la classification typologique effectuée plus haut (Annexe n°4) et dans 

laquelle nous avons mentionné les tutelles responsables de l’organisation des 

événements, nous proposons une classification des acteurs selon trois catégories : 

- Les acteurs institutionnels : Les institutions étatiques ; le ministère de la 

culture, le ministère de la jeunesse sportive, le ministre de l’enseignement 

supérieure et de la recherche scientifique, le ministère de l’éducation, la wilaya 

d’Alger, l’Assemblé Populaire Communale de la casbah, la wilaya déléguée et la 

chambre de l’artisanat et des métiers d’Alger. 

- Les acteurs publics : Les acteurs qui viellent à la préservation du caractère 

patrimoniale du secteur sauvegardé de la casbah d’Alger et qui assurent son 

animation par des programmes convenables. Ce sont l’agence nationale des 

secteurs sauvegardés (ANSS), l’office de gestion et d’exploitation des biens 

culturels (OGEBC). Le musée public national de l’enluminure, de la miniature et 

de la calligraphie (MPNEMC), le musée national des arts et des traditions 

populaires (MNATP), le musée de la marine, les ateliers de la casbah, le théâtre 

nationale algérien (TNA), l’école nationale de conservation et de restauration 

des biens culturels (ENCRBC). la maison de jeunes de la casbah. 

- Les acteurs civils : Ils s’agissent d’associations dont le but unique est de militer 

pour la sauvegarde de la casbah comme œuvre urbaine originale et de la 

transmettre aux générations futures. Nous avons pu énumérer une vingtaine 

d’associations qui assurent des activités et événements à la casbah dont les plus 

récurrentes et activent sont l’association sauvons la casbah d’Alger (ASCA), 

association (YUV), fondation casbah, les amis d’Alger et l’association des 

scoutes casbahs (Annexe n° 06). 
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Les résultats du questionnaire ont conduits vers d’autres acteurs en plus de ceux 

identifiés précédemment :  

- Les acteurs privés : Ce type d’acteurs se devise en deux catégories selon leur 

but principal : 

1) Il s’agit de personnes morales ou physiques dont le but principal est lucratif. 

Engendrer des revenues économiques en organisant des événements à la casbah, 

tel que les agences de voyages, les guides touristiques, les boites 

événementielles, les habitants de la casbah.  

2) La société civile, qui représente les habitants et toute personne qui s’intéresse au 

patrimoine et à la casbah. 

Ces derniers élaborent et effectuent des programmes d’événements et d’activités à la 

casbah d’Alger (visites, rencontres, soirées musicales, diner, compagnes de nettoiement, 

fêtes, shooting photo…) pour laquelle ils assurent une dynamique tout le long de 

l’année. 

2.4 Analyse des impacts et des retombés 

L’état des savoirs établie dans le premier chapitre nous a permis d’identifier puis 

d’évaluer les retombées des événements sur la ville en général selon trois domaines : sur 

le patrimoine et le développement culturel, sur l’aspect social et économie et sur 

l’image de la ville.  Afin de cerner globalement les retombées de l’évènementiel dans la 

casbah d’Alger, notre travail s’est basé principalement sur quelques outils de 

vérification sur le terrain ; suivant deux enquêtes, la première est qualitative basé sur les 

entretiens établis avec madame Laamamera Aziza (Ancienne directrice du musée des 

arts et des traditions populaires ; membre de l’association ASCA-Alger, casbah.) 

(Annexe 01) ; madame, Makchouche Assia (Responsable du département animation- Le 

musée public national de l’enluminure, de la miniature et de la calligraphie - 

MPNEMC) (Annexe 02) ; madame LAARBI Fouzia (coordonnatrice à l’APC de la 

casbah) (Annexe 03) et les documents collecté aux prés des organismes. La seconde est 

qualitative et quantitative par le biais d’un questionnaire électronique qui cible un 

public constitué d’un nombre de participants aux événements à la casbah. Ce qui nous a 

permis d’identifier les impacts de l’événementiel selon deux visions, une administrative, 

celle des gestionnaires et organisateurs ; et l’autre participative, concerne ceux qui ont 

assisté à ces événements, en tant que participant, organisateurs et habitants de la casbah. 

Parmi les retombées nous avons pu retirer les suivants : 
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Figure 27 : histogramme des statistique des fréquentations des visiteurs et 

des participants aux événements dans le muée des ATP pour l’année 

2018. 

Source : Musée des ATP, direction animation. 

 

 

2.4.1 Public conscient et prospère 

Le public événementiel est ainsi diversifié à la casbah, pour les évènements dont le 

public n’est pas précisé, les bilans d’activités à la casbah montrent que toutes les 

tranches d’âges (enfants, adolescents et adultes) de tous les niveaux d’instructions 

participent et s’intéressent aux événements, en particulier les enfants. Ils viennent à la 

recherche de la nouveauté, de l’expérience, la découverte et à la recherche de la 

mémoire et la nostalgie de l’autre jour comme le confirme madame Laarbi Fouzia 

pendant notre entretien (Annexe 02). 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ceci a été aussi confirmé par le questionnaire, le public qui s’intéresse aux événements 

à la casbah est varié dont la catégorie (15-25 ans) prime avec 51.7%, la catégorie (25-45 

ans) revient avec 33.3% comparant aux autres catégories d’âge. Ce fait explique le 
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Figure 28 : Catégories d’âges des participants aux événements.  

Source : auteur. 

niveau de conscience et d’intérêt élevé de toutes les générations à leur patrimoine, à sa 

découverte et la contribution pour sa transmission et pour sa sauvegarde. 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.4.2. Mise en lumière de l’héritage 

La casbah, un grand secteur sauvegardé en Algérie, il englobe : monuments, 

équipements, des habitations et une vie sociale chaleureuse. Les activités à la casbah 

sont diverses, commerces de première nécessités, artisanat, administration et gestion et 

visites. Ces derniers constituent ses principales activités ; l’événementiel s’intègre à la 

casbah sous une triple tutelle, administratif, associatif et privé.   

Selon les résultats de l’entretien, Les animations durant les événements à la casbah se 

mettent au service du patrimoine comme un moyen de transmission et de sensibilisation 

sur ce lieu porteur d’identité, de mémoires et de valeurs humaines universelles. Ils 

offrent l’opportunité de découvrir cette âme. Selon les affirmations des interlocuteurs 

durant les entretiens ; l’événementiel participent dans la mise en valeur du patrimoine 

(la casbah d’Alger) et agit sur plusieurs niveaux :  

1) La sensibilisation de toutes tranches d’âges sur l’importance de leur 

heritage, ses valeurs, ses spécificités. Par les visites guidées, les 

projections de films et les journées d’études. 

2) la communication des connaissances historiques : architecture 

particulière, événements célèbres, personnages illustres, manières de 

vivre, arts et traditions…etc. ; La vulgarisation et la diffusion des 

anciennes techniques et savoirs en organisant des ateliers animés par des 

spécialistes durant les événements aux futures générations, ce qui assure 

la pérennisation de notre identité. 
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3) Prise de conscience et rappelle de l’appartenance au lieu, son 

importance, son intérêt et les devoirs envers l’environnement. pour 

garder le milieu propre et surtout pour faire valoir ce joyau.  

4) La reconsidération de ce patrimoine, le faire connaître, l’intérêt à le 

restaurer, et la revitalisation de ce quartier temporairement, en créant une 

dynamique sur le plan social, un encouragement et implication de la 

communauté dans la valorisation de son milieu de vie. 

 

 

5) Un rapprochement citoyens-décideurs, administration-citoyens et le 

développement d’une démarche participative de gestion et de 

préservation de la Casbah d’Alger, qui appartient à ses habitants avant 

tout. 

6) Il rapproche la casbah au public et la démarque, à travers leurs différents 

centres d'intérêt dont les autorités concernées qui sont dans l'obligation 

d'entretenir les lieux, de lui apporter une organisation, une gestion et un 

réaménagent. 

Selon les résultats du questionnaire, un taux de 87% des assistants aux événements 

interrogés par le questionnaire électronique ont été marqués et impressionné par le lieu 

de l’événement qui s’agit de la casbah d’Alger. D’autres ont montré un intérêt à 

l’activité 17% et au thème 13% de l’événement, ce qui nous amène à confirmer le rôle 

de l’événement dans la mise en scène des valeurs culturelles. Il se trouve que le choix 

du lieu durant l’événement participe à : 

- Sensibiliser les gens sur l’environnement.  

- améliorer l’image de la casbah auprès des touristes.  

- faire connaitre et découvrir la casbah. 

- Montrer aux habitants de la casbah l'intérêt que peut avoir leurs quartiers. 

- Enseigner les générations d’aujourd’hui l’histoire de nos ancêtres, et conserver 

leurs traditions et coutumes 

- Revivre l'âme et le charme d'être au sein de la casbah. 

- Revaloriser la richesse de son patrimoine culturel. 

« C’est d'un apport exceptionnel, une occasion de découvrir, d'ouvrir la porte à 

l'échange avec ces habitants, c'est une façon de faire revivre ce lieu et lui redonner la 

rayonnance qu'il perd petit à petit...C'est aussi une occasion de redonner espoir aux 

algérois... ceux qui croient en ce patrimoine et qu'on pourra le sauver » témoignage 

Figure 29 : réponses à la question ‘’ que vous-t-il marqué pendant l’événement ‘’ 

Source : auteur  



Chapitre III : Analyse de l’événementiel à la casbah d’Alger  

 
70 

 

d’une personne interrogée par le questionnaire. 

 

 2.4.3. Source économique importante 

Grâce aux manifestations, le quartier de la casbah redéploye avec succès son économie 

qui s’est plus développée dans le sens de la diversification. Les projets de mise en 

valeur des monuments et sites historiques et les événements à la casbah ont relancé un 

tourisme culturel qui représente une source économique non négligeable pour la ville. 

Chaque année la ville, ses monuments et sites historiques enregistrent de plus en plus de 

visiteurs. Cela ne se limite pas juste aux monuments, mais aussi les hôtels, maison 

d’hôtes, restaurants, commerces de première nécessité, les boutiques artisanales et les 

musées connaissent des flux inimaginables, ce qui améliore le mouvement économique 

du quartier et à la fois de la ville. Pour le musée des arts et des traditions populaires, la 

fréquentation a vraiment changé, la responsable du département animation affirme qu’il 

a atteint plus de 100.000 participants aux événements durant l’année, pendant 12 mois 

de travail en 2017. 

Tableau 4 : Tableau des statistiques de la fréquentation du musée en 2017. 

 Source : Musée des ATP, casbah, Alger. 

Conformément aux réponses de personnes interrogées lors de la deuxième étape de 

l’enquête ; l’événementiel à la casbah constitue une occasion en or pour : 

- les jeunes talents pour pouvoir, produire et développer leurs talents et s’exprimer 

par leurs œuvres ; 

-  les artisans et aux musées par la consommation directe dans les boutiques. 

 

Ces événements donnent une chance à la créativité et aux capacités. Les activités 

organisées représentent aussi une opportunité pour susciter les richesses de la casbah en 

termes de patrimoine et de vie sociale. Ils contribuent à créer des postes d’emplois, et 

à augmenter la consommation directe qui représente une entrée d’argent pour les 
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Figure 30 : niveaux de fréquentation de la casbah et ses lieux par les interrogés.  

Source : auteur. 

artisans et commerçant de la casbah. Comme il est à souligner que les retombés 

financières dans ce genre d’événements collaborent à l’entretien de ce secteur et donc à 

sa valorisation. 

 

 

2.4.4. Faire revivre l’héritage 

L’événementiel rend la casbah accessible aux citoyens à travers son exploitation, il 

permet sa pleine jouissance culturelle, sociale et économique. Au-delà des visites et de 

sa mise en scène, la casbah propose un programme de manifestations riche, assuré par 

différents acteurs qui veillent à augmenter son attractivité et sa dynamique. Au long de 

l’année, la casbah est vive par ses animations ; à la destination des enfants et des 

habitants de jeunes âges, en particulier les samedis et pendant les vacances scolaires. 

Des organismes, des acteurs privés et des associations civiles s’engagent pour assurer 

une meilleure animation à la casbah. Le rôle des associations est constatable en ceci, 

selon les statistiques de l’APC de la casbah 2018 (Annexe n°06), une vingtaine 

d’associations à caractère sportif et culturelle sont actives régulièrement pour assurer 

une vie dynamique à la casbah d’Alger.  Pendant les journées d’animations, les 

organisateurs regroupent de grands nombres de participants, prenant l’exemple du 

musée des arts et des traditions populaires durant l’événement de la fête de yennayer le 

12 janvier 2017, il a pu atteindre les 700 participants en une journée. La conscience des 

habitants envers leur environnement particulier et la fierté de lui appartenir les motivent, 

en conséquence des compagnes de nettoiement s’organisent sauvent par eux, dont 

lesquelles participent les citoyens, visiteurs, touristes et parfois même des personnalités 

publics. L’enquête par questionnaire confirme ceci. Les événements entrainent une 

hausse de fréquentation, 62% des participants aux événements interrogés par le 

questionnaire fréquentent la casbah plus, d’une moyenne qui dépasse les 5 fois. 

Le public et les diverses activités mettent la casbah en plein vitalité, le quartier, ses 

espaces et son mode de vie retrouvent une certaine attractivité, des visites guidés tous 
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les jours, des diners et des soirées hebdomadaires, des compagnes de nettoiement, des 

fêtes et manifestations scientifiques de grande échelle… Suite aux résultats des deux 

enquêtes (entretiens et questionnaire) nous pouvons noter que les manifestations ont un 

apport exceptionnel, permettent de rythmer la vie à la casbah et d’apporter des 

nouveautés afin d’intéresser le public à la revitalisation de la Casbah d’Alger et de lui 

redonner un aspect rayonnant. 

 

2.4.5. Reconnaissance à échelle nationale et internationale  

Selon Mme Makchouche Assia, responsable du département animation au MPNEMC 

(Annexe 03) ; un dossier de presse (Annexe 07), des invitations pour des personnalités 

publiques ainsi que des affiches sont préparés pour tous programmes d’événements. La 

participation et la collaboration avec plusieurs wilayas, les pays étrangers (Iran, Maroc, 

Tunisie, japon…) ; la participation de personnalités publics (Le wali d’Alger, le 

ministère de la culture et des moudjahid...) ; de grands artistes et professeurs algériens ; 

les visiteurs algériens et étrangers durant les événements ; la couverture médiatique (la 

TV, journaux, revues, réseaux sociaux…) contribuent à la vulgarisation de l’image de la 

casbah d’Alger à l’échelle interne et externe. Suivant les résultats de la deuxième phase 

d’analyse sur terrain, nous avons été guidé vers les moyens essentielles de la promotion 

de l’événementiel à la casbah. 

Le moyen (réseaux sociaux) prime avec 50% comparent d’autres moyens de promotion 

de l’événementiel à la casbah d’Alger ; Tandis que les médias et une bonne gestion 

publicitaire et management événementiel doivent s’en charger de la mission d’attirer et 

de faire venir le public ainsi que de déclencher un engouement médiatique envers la 

casbah. Sur ce fait les réseaux sociaux sont les principaux révélateurs de ces 

événements, ils participent pour booster et diffuser les événements afin d’attirer plus de 

visiteurs et de participants avant et après le déroulement de l’événement, en Algérie 

50% 

3% 9% 3% 
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Figure 31 : histogramme des outils de promotion et de publicité privilégiés pour l’événementiel à la casbah. 

Source : auteur. 
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ainsi qu’à l’étranger. La casbah doit faire face à une concurrence culturelle mondiale de 

plus en plus forte. Les événements contribuent à la promotion du quartier et de la ville, 

c’est une meilleure occasion d’échange et de transmission culturelle qui lui assure une 

meilleure image, une nouvelle place et une importance parmi les centres historiques 

algériens et mondiaux pour qu’elle puisse enfin avoir une notoriété nationale et 

internationale et devienne un pôle de rayonnement culturel par excellence, un pôle qui 

marque son retour sur la scène internationale.
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Conclusion 

Les manifestations à la casbah d’Alger ne sont pas conçue comme une fin en soi, au 

contraire, ces événements n’ont d’importance que parce qu’ils constituent l’occasion en 

or pour valoriser le patrimoine, plus distinctement la casbah d’Alger. L’analyse de 

l’événementiel à la casbah d’Alger nous a donné les résultats suivants :   

Les entretiens auprès des responsables nous ont permis d’identifier et de classer les 

différentes catégories et programmes événementiels (culturels, sportifs et scientifiques) 

qui ont eu lieu à la casbah d’Alger. Ils sont organisés par des organismes institutionnels, 

organismes publics et organismes civils sous forme d’associations. Les manifestations 

se déroulent dans des sièges administratifs (ANSS, OGEBC…) et publics (la maison de 

jeunes, le théâtre national, l’APC…), musées (MNATP, MPNEMC…) et dans l’espace 

public durant toute l’année et en particulier pendant le mois du patrimoine. L’apport de 

l’événementiel à la casbah est bien évident, il assure la transmission de ce patrimoine 

culturel à ces héritiers, et les sensibiliser envers sa préservation et en vue d’assurer sa 

valorisation et sa conservation. En outre, ces événements apportent une dynamique au 

quotidien de la casbah ce qui la fait revivre, par son bâti, ses habitants, son mode de vie, 

ses commerces, ses métiers, savoirs faire et ses odeurs. De même ils contribuent à 

forger l’image de ce centre historique et de toute la ville à l’échelle nationale et 

internationale. 

L’enquête qualitative et quantitative auprès des participants dans un second temps, nous 

a permis d’affiné notre analyse en ayant recours aux témoignages des gens qui ont 

participé aux événements (initiateurs, organisateurs et participants) à travers l’utilisation 

du questionnaire. Les résultats de cette phase d’analyse nous a permis d’affirmer les 

catégories événementielles identifiées précédemment et de révéler d’autre, l’événement 

social environnemental et l’événement économique et touristique. Comme elle nous a 

conduit à repérer la présence d’autres acteurs qui s’en chargent de l’événementiel à la 

casbah, les acteurs privés, sociétés à but purement lucratif et les citoyen qui actent en 

vue d’assurer un meilleur milieu de vie et mettre en valeur leur contexte à caractère 

particulier. Ces derniers contribuent à améliorer la notoriété et l’image de la casbah 

d’Alger et de la ville entière, ils parviennent à attirer l’intérêt public et les touristes 

envers elle. En revanche l’événementiel à la casbah, connait un marketing publicitaire 

très faible ce qui freine sa diffusion. 
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Au terme de ce mémoire, associant nos intérêts pour le patrimoine et l’histoire, nous 

nous sommes intéressés à l’apport des événements dans la revalorisation du patrimoine, 

et plus particulièrement de la casbah d’Alger, centre historique classé patrimoine 

humanitaire universel. Les recherches exploratoires ont permis de cerner notre 

problématique qui s’attache à la contribution de l’évènementiel dans la mise en valeur 

du patrimoine.        Dans un premier lieu, nous avons défini les concepts importants à la 

compréhension de notre sujet : la mise en valeur du patrimoine et l’événementiel. La 

mise en valeur du patrimoine implique sa connaissance sa protection et son animation. 

L’animation est la forme de mise en valeur la plus répandue, elle permet une meilleure 

diffusion, communication et mise en scène du patrimoine, matériel et immatériel ; 

Parallèlement, l’événementiel est avant tout un moyen de communication, son premier 

but est de faire passer un message et de créer l’animation et l’activité ainsi que d’attirer 

du public. De ce fait nous confirmons la relation de complémentarité, où l’évènementiel 

se met au service du patrimoine comme outil de mise en valeur.  

Suite à l’analyse des deux exemples de centres historiques internationaux (le centre 

historique de GENES en Italie et celui de CARCASSONE en France) qui ont réussi à 

faire de l’évènementiel une offre de service pour la mise en valeur du patrimoine. Il est 

à retenir que les événements dans ce type de lieux, tels que les expositions, concerts, 

concours, défilés, colloques... ne sont qu’un héritage du passé, une idée très ancienne, 

qui a évolué pour s’adapter aux tendances des différentes périodes traversées.                      

Aujourd’hui le patrimoine et l’identité constituent le pilier primordial des stratégies 

évènementielles des villes. Ces événements sont caractérisés essentiellement par une 

nature variable : sportive, culturelle, environnementale, économique, ludique, 

scientifique ou même sociale. Leurs échelles peuvent aller de la rue jusqu’à la ville 

entière, ils sont organisés généralement les week-ends ou pendant les périodes de 

vacances, ils sont d’une durée qui va de quelques heures jusqu’à une année complète. 

Ils se déroulent au sein de bâtiments appropriés comme ils peuvent se dérouler dans 

l’espace public, cela dépend de l’envergure et le type de l’événement. L’objectif des 

évènements en milieux historiques est principalement de transmettre et de revitaliser le 

patrimoine culturel matériel et immatériel en agissant contre sa muséification ; la mise 

en valeur de la diversité et la richesse culturelle ; Sensibiliser et améliorer l’image des 

villes, leurs rayonnement national et international.  

L’étude analytique établie sur le concept du patrimoine et l’événementiel combinée à un 

retour d’expérience effectuée sur les deux centres historiques analogues nous ont permis 

d’alimenter et d’orienter la réflexion sur le cas d’étude. La casbah d’Alger a fait l’objet 

de ce dernier, ceci pour son importante place comme patrimoine humanitaire universel 

et ses riches valeurs patrimoniales matérielles et immatérielles. L’intérêt accordé à ce 

patrimoine est immense, la casbah assiste à plusieurs initiatives de mise en valeur.  
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Des règles et des stratégies sont envisagées par les autorités responsables en vue 

d’assurer son entretien et sa pérennisation. La revitalisation et la redynamisation de la 

casbah d’Alger est le sujet d’actualité, la wilaya d’Alger engage un projet qui englobe la 

réhabilitation patrimoniale et urbaine en favorisant le secteur touristique afin de la faire 

revivre. En amont, l’organisation de plusieurs événements (concerts, fêtes, défilés, 

expositions, journées d’étude, soirées…) d’ordre culturel, sportif et scientifique, social 

environnemental et économique et touristique ; Ils investissent les différents endroits du 

centre historique de la casbah d’Alger, notamment des sièges administratifs (ANSS, 

OGEBC…) et publics (la maison de jeunes, le théâtre national, l’APC…), musées 

(MNATP, MPNEMC…) et dans l’espace public et maisons des propriétaires . Les 

initiateurs ou organisateurs de ces événements sont ainsi multiples ; des organismes 

institutionnels (la wilaya d’Alger, ministère de la culture, APC casbah…) ; organismes 

administratifs et publics (ANSS, OGEBC, ENCBC…) ; organismes civils sous forme 

d’associations (ASCA, YUV association…) ; des personnes morales et physiques à but 

lucratif (casbah events, Adventurable, propriétaires des maisons…) et des personnes 

volontaires visant à assurer une meilleure vie et mettre en valeur ce contexte à caractère 

particulier.  

L’événementiel apporte un changement au quotidien de la casbah, en mettant en avant 

la demande culturelle des visiteurs. Il vise principalement, la valorisation de ce 

patrimoine historique et culturel pour qu’il retrouve son âme ; sa transmission et sa 

communication aux générations futures ; décloisonner ce joyau par la sensibilisation sur 

toute question liée à la préservation du secteur sauvegardé de la casbah inclue ses 

richesses matérielles et immatérielles. À travers la recherche que nous avons mené, la 

contribution de l’événementiel dans la valorisation du patrimoine culturel de la casbah 

d’Alger est bien clair sur plusieurs niveaux, son entretien et sa mise en scène par les 

événements qui l’animent pendant toute l’année, l’opportunité de le découvrir et de faire 

revivre sa culture et la rendre accessible à travers son exploitation. De plus, 

l’événementiel participe à relancer le tourisme culturel à la casbah d’Alger, qui 

représente une source économique non négligeable pour booster son économie ; à 

susciter ses richesses et créer des postes d’emplois ; augmenter la consommation directe 

et inciter encore plus la production artisanale. En définitive, l’événementiel favorise la 

promotion du quartier et de la ville, c’est une meilleure occasion d’échange et de 

transmission culturelle, ce qui lui offre une autre image et une nouvelle place à l’échelle 

nationale et internationale.   
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En espérant que les objectifs de ce modeste travail de recherche soient atteints, il est 

opportun pour nous de rappeler que la recherche sur l’événementiel et sur notre 

patrimoine n’est jamais complètement terminée et que deux pistes de recherche s’ouvre 

à nous. La première sera la participation à l’élaboration d’un guide d’organisation 

évènementielle dans le centre historique de la casbah d’Alger pour une gestion plus 

efficace des événements. Les moyens publicitaires pour la promotion des événements 

qui se déroulent à la casbah d’Alger sont insuffisants, le thème du marketing 

événementiel en sites patrimoniaux nous intéresse à approfondir comme deuxième piste 

de recherche. 
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Annexe n° 01 : Entretien avec Mme Laamamera Aziza. 

Ancienne directrice du musée des arts et des traditions populaires ; membre de 

l’association ASCA-Alger, casbah. 

Bonjour, Je m’appelle HEDDAR Samiha et je suis actuellement étudiante en fin de 

cycle, Master patrimoine à l’école polytechnique de l’architecture et de l’urbanisme je 

réalise actuellement un mémoire sur l’événementiel à la casbah d’Alger en vue de voir 

son impact dans la mise en valeur du patrimoine. Merci d’avoir accepté cet entretien, 

votre participation va me permettre d’enrichir mes recherches.  

1) pouvez-vous me parler de la casbah ? 

La casbah est une âme, pas que des murs et des rues. Elle a son propre mode de vie, ses 

habitants, ses métiers et ses odeurs…. ville cosmopolite et des plusieurs corporations 

vivant en convivialité, 

2) En quoi consistait l’événementiel à la casbah à l’ancienne époque ? 

L’évènementiel s’agissait de fêtes religieuses et de fêtes de mariages où pleins de 

traditions et de coutumes s’exposent. Animées par des chants ; des contes et des 

‘’boukalat’’ ; des repas particuliers, des habits spéciaux …ainsi que ses particuliers 

rassemblements ‘’kaadat’’ sur la broderie, la ‘’chbika’’ et la poterie…etc., organisées 

entre femmes juifs, espagnoles et algériennes de différentes régions du pays. 

3) Que considériez-vous comme événementiel à la casbah aujourd’hui ? 

Aujourd’hui, nous sommes plus conscient sur la question de la sauvegarde et de la mise 

en valeur de la casbah jeunes et vieux, habitants, citoyens algériens, décideurs… 

chaque un selon a son statut. Nous sommes à la recherche de la réflexion pour ce joyau 

à travers ces différents événements, fêtes, expositions, concours…   

4) De manière générale, les événements sont-ils plutôt culturels ? 

Oui, nous pouvons dire que majoritairement sont des événements culturels, comme ils 

existent d’autres d’ordre social, environnementaux qui s’agissent de compagne de 

nettoiement, sociaux, et aussi scientifique ; pleins de journées d’études et de 

conférences s’organisent dans les musées et l’école de restauration ici à la casbah…  

 

5) Quelles sont les périodes les plus animés durant l’année ? 

 

Le mois de ramadhan et le mois du patrimoine sont distinctement les plus animés ; ainsi 

que les journées de faites national et surtout celles relatives au patrimoine et à 

l’histoire…le 21 décembre, le 5 juillet, 1 novembre…
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6) Trouvez-vous que les événements s’adressent à un public plus 

précis ? 

 

Non, pas du tout, c’est vrai que certain sont destiné à une tranche d’âge bien précise 

comme ceux pour les enfants, mais le cas le plus souvent c’est tout le monde qui est 

invité à participe… 

7) Trouvez-vous que ces événements apportent un changement à la 

casbah ? 

 

Certainement, vu qu’ils la rendent dynamique et accessible c’est déjà un grand impact 

positif ; elle reçoit chaque année plus de visiteurs grâce à ces événements qui 

participent à la faire connaitre et à attirer les gens… 

8) Et pour ces usagers ? habitants ? 

 

Les gens de la casbah, sont de plus en plus conscient et fiers de leur contexte et 

aperçoivent son importance ; ses commerce se réintègrent, de nouvelles activités, de 

nouvelles sources et offre d’emplois ; comment ils assurent une entrée d’argent pour les 

associations pour financer les opérations d’aide social… 

9) Comment participent ces événements dans la mise en valeur du 

patrimoine, selon vous ? 

 

Ils le remettent en vie, par toutes ses composantes ; ils attirent s de nouveaux public et 

touristes en facilitant la tache aux décideurs comme ils les incitent à mettre en place des 

actions…De point de vue valeurs et heritage, ils constituent l’occasion de transmettre 

l’heritage et de faire apprendre nos traditions et histoire aux nouvelles générations 

pour bien le conserver... 
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Annexe n° 02 : Entretien avec Mme Laarbi Fouzia 

Coordonnatrice à l’APC de la casbah  

Bonjour, Je m’appelle HEDDAR Samiha et je suis actuellement étudiante en fin de 

cycle, Master patrimoine à l’école polytechnique de l’architecture et de l’urbanisme je 

réalise actuellement un mémoire sur l’événementiel à la casbah d’Alger en vue de voir 

son impact dans la mise en valeur du patrimoine. Merci d’avoir accepté cet entretien, 

votre participation va me permettre d’enrichir mes recherches.  

1) De quoi s’agit l’organisme ? 

La maison de jeune de la casbah d’Alger, un organisme au service des nouvelles 

générations et talents… 

2) Quel est sa mission ? 

On assure de la formation, de l’apprentissage artisanal et des activités culturelles et 

ludiques…. 

3) quelles catégories d’évènements vous organisez ?  

La majorité des événements sont d’ordre culturel (artistique, culinaire, traditions…), 

sportif, scientifique… 

4) quels types d’événements ? 

C’est plutôt des fêtes, concours, activités ludiques, ateliers d’apprentissage et 

d’expérience, expositions… 

5) Quel est l’objectif de ces événements ? 

Commémoration de l’histoire et des journées nationales, sensibilisé envers leur 

contexte de vie (la casbah) et sur sa préservation, diffusion de la culture et des 

traditions, … 

6) Et pour leurs durées ? les événements sont éphémères, périodiques… ? 

Certains se déroulent en demi-journée ou une journée, pour les formations arrivent 

jusqu’à 1 mois, et en majorité sont des événements éphémères qui revient durant la 

période des vacances scolaires, le mois du patrimoine, la journée de la casbah, le mois 

de ramadhan et…  

7) Qui sont concernés par les événements, le public ciblé ? 

C’est selon le type des événements, certains ne visent aucune catégorie d’âge, certain 

sont destiné que pour les enfants… 

8) nombre de visiteurs ? 

On reçoit plains de visiteurs de toutes les tranches d’âges et nivaux d’instructions, 

enfants, jeunes et vieux qui viennent à la recherche de la nostalgie de leur jeunesse 

quand il s’agit d’événements culturels de traditions, mode de vie et histoire…
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9) lieux et espaces préservés aux évènements ? 

Les salles de la maison de jeune, les espaces publics de la casbah, les palais, le 

théâtre…  

10) Outils de promotion pour l’évènement (par les médias, TIC, réseaux 

sociaux...) ? 

C’est par les affiches publicitaires dans les espaces publics et invitations … 

11) Que pensez-vous de l’impact de ces événements sur la casbah ? 

- Depuis environ 8 ans, la casbah a vraiment changé, n’importe qui peut dire la même 

chose. 

- Avant les visites était rares, mais dernièrement toute la population remarque 

nettement les matricules des 48 wilayas ici et les troupes de touristes surtout pendant 

les weekends. 

- Au départ les gens visitent les monuments historiques et les sites touristiques, ensuite, 

grâce aux différents organismes et propriétaires de maison et les musées et agences de 

voyages ainsi qu’aux événements ; les gens commencent à découvrir  

- Même en ce qui concerne la vie culturelle, chaque mois, deux ou trois événements 

culturels s’organisent et programmés assurer l’animation. 
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Annexe n° 03 : Madame, Makchouche Assia  

Responsable du département animation- Le musée public national de 

l’enluminure, de la miniature et de la calligraphie - MPNEMC 

Bonjour, Je m’appelle HEDDAR Samiha et je suis actuellement étudiante en fin de 

cycle, Master patrimoine à l’école polytechnique de l’architecture et de l’urbanisme je 

réalise actuellement un mémoire sur l’événementiel à la casbah d’Alger en vue de voir 

son impact dans la mise en valeur du patrimoine. Merci d’avoir accepté cet entretien, 

votre participation va me permettre d’enrichir mes recherches.  

12) De quoi s’agit votre organisme ? 

Un établissement publique ; musée public national de l’enluminure, de la miniature et 

de la calligraphie – MPNEMC. Palais Mustapha Pacha. 

13) Quel est sa mission ? 

Sa mission principale est de faire connaitre la bâtisse, et l’art de l’enluminure, de la 

miniature et de la calligraphie.  

14) Avez-vous une équipe d’organisation d’évènements ? 

Oui, c’est le département d’animation et de communication ; il est chargé de créer et 

d’organiser des événements multiples ainsi que de participer à d’autres en 

collaboration avec des organismes, tel que : la maison de jeune, l’ANSS, l’ASCA… 

15) quelles catégories d’évènements ?  

La majorité des événements sont d’ordre culturel  

16) quels types d’événements ? 

Pour le musée, il organise des expositions artistiques nationales et internationales 

durant toute l’année, des ateliers d’expérience pour toutes les tranches d’âges, des 

soirées musicales, des journées d’études et conférences et rarement des concours…   

17) concernant les thématiques d’événements, comment se fait le choix ? 

Les thématiques changent chaque année, elles sont souvent fixées par le ministère de la 

culture … 
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1) Quel est l’objectif de ces événements ? 

L’objectif est toujours de faire connaitre la bâtisse (le palais) son histoire, attirer du 

public, créer de l’animation, échange-culturel, transmettre un savoir, commémoration 

de l’histoire, sensibiliser… 

2) Et pour leurs durées ? les événements sont éphémères, périodiques… ? 

Certains se déroulent en demi-journée ou une journée, pour les expositions arrivent 

jusqu’à 3 semaines, et en majorité sont des événements éphémères…  

3) Qui sont concernés par les événements, le public ciblé ? 

On ne fixe pas un public précis pour les événements, on accueille toutes les tranches 

d’âges, les groupes scolaires, touristes, artistes, les personnalités publiques … 

4) nombre de visiteurs ? 

Les chiffres changent, dans les weekends et durant les journées d’animations nous 

arrivons à 300 visiteurs par jour… 

5) lieux et espaces préservés aux évènements ? 

Les différents espaces du palais, les salles pour les expositions, le patio pour les ateliers 

de dessin et conférences…  

6) Outils de promotion pour l’évènement (par les médias, TIC, réseaux 

sociaux...) ? 

Souvent on prépare un dossier de presse pour chaque événement afin d’assurer la 

couverture médiatique pour chaque événement, comme on envie des invitations aux 

autorités publics, pour le grands public c’est par les affiches publicitaires dans les 

espaces publics et les réseaux sociaux parfois…pour notre site internet, il n’est pas 

actualisé souvent et donc on ne peut pas l’utiliser… 
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Annexe n° 04 : Tableaux  

 Expositions 

 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

Exposition de calligraphie et de 

peinture, des miniatures et des 
mosaïques. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

Entre 1jour 

et 2 semaines 

Périodique 

mensuelle 

culturel Ministère de la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 

transmettre l’art. 

Exposition d’art de céramique. Par 

l’association des céramistes 

algériens suivie d’une conférence 

sur l’art de la céramique el 
Algérie.Mars-2014 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs Ephémère culturel Ministère de la 

culture/MPNEMC 

Ecole des beaux-arts 

Non-précisé Faire connaitre, transmettre 

et préserver l’art de la 
céramique 

Exposition de calligraphie et de 

peinture sur verre animée par : Le 

calligraphe « TALEB Mahmoud et 

Qour Noureddine  « Plasticien 

Mme « LADDI Farah », 26 janvier 
2012. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs Ephémère artistique ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Ecole des beaux-arts 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre l’art. 

Exposition de l’artiste DALIL 

Sassi. TLEMCEN «PIGMENTS ET 
PATRIMOINE» 15 mai 2014. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs Ephémère artistique ministère de la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animer le moi du patrimoine 

Echange et communication 

culturelle. 

Exposition de la Calligraphie 

Japonaise «KOSHUN Masunnaga 

». 10 au 26 Juin 2012 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

2 semaines Ephémère artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Echange et communication 
culturelle. 

Exposition internationale de 

manuscrits (le coran en calligraphie 

maghrébine).avril 2014 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs Ephémère artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre identité et art. 

Expositions « Musée dans la rue ». 
juillet 2014. 

Les ruelles de la casbah 1 jrs Ephémère artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre l’art. 

http://www.google.dz/url?sa=t&rct=j&q=calligraphe%20quor%20noureddine&source=web&cd=10&cad=rja&ved=0CHoQFjAJ&url=http%3A%2F%2Fwww.123people.com%2Fs%2Fnoureddine%2Blalami&ei=lGr-UISkKsiB4gTrjIDIDA&usg=AFQjCNGj3WbfrzICrZqdIN16DnBZZ3KXlQ&bvm=bv.41248874,d.Yms
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-Exposition d’outils utilisés dans la 

calligraphie (qalams, encres, 
papiers). septembre 2014. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs Ephémère artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre l’art. 

Exposition de l’artiste calligraphe 

Abdelkrim Khacef suivie d’ateliers 
sur la calligraphie. Novembre 2014. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jrs éphémère artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre l’art. 

Exposition de la calligraphe et de 

l’enluminure d’ateliers sur la 

calligraphie. Animé par des femmes 

à l’ occasion de la journée mondiale 
de la femme. 8 mars. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Périodique 

annuel 

artistique Ministère de la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 

transmettre l’art. 

Créer de l’animation 

Expositions de tableaux de peinture 

à l’occasion de la journée de 

l’indépendance et ateliers de dessin. 

5 juillet. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Périodique 

annuel 

artistique Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 
transmettre l’art. 

Revivre la mémoire. 

Exposition du livre « livres relatifs 
au patrimoine ». Avril 2018  

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 mois Périodique 

annuel 

Culturel et 
scientifique 

Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé  

Exposition du livre « livres relatifs 

au a la révolution algérienne et 

l’indépendance ». juillet et 
novembre 2018. 

Palais Mustapha Pacha 1 mois Périodique 

annuel 

Culturel et 

scientifique 

Ministère de la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la bâtisse et 

transmettre l’art. 

Revivre la mémoire. 

Exposition embrassade d’Espagne 

sur la restauration du manuscrit, du 

papier, de peintre à l’huile, 

décoration sur bois. Du 23 février 

/23 mars 2017.  

Palais Mustapha Pacha 1 mois Périodique 

annuel 

Culturel et 

scientifique 

Ministère de la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la bâtisse. 

Exposition sur l’art culinaire 
traditionnel de la casbah. 23 février 

Maison de jeunes  Une semaine Périodique 

annuel 

Culturel et 

culinaire 

APC / Maison de 
jeunes 

Non-précisé Animation ; 

commémoration, Echange et 

transmission culturelle. 
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Exposition des photos dont le 
thème ; 23 Février au 03 Mars  

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

Histoire, Arts et 

Culture / Musée des 
ATP 

Non-précisé commémoration, Echange et 

transmission culturelle. / 
faire découvrir son histoire. 

exposition sur le pelage intitulée « 

perlage traditionnel et moderne », 

présentée par Mme Chaid Nadia 

artisane et enseignante 

d’artisanat.Mars 2015 

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

les Amis d’Alger,/ 

Histoire, Arts et 

Culture / Musée des 

ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Faire connaitre l’art. 

Exposition et journée culturelle et 

traditionnelle intitulée : «le costume 

féminin Algérien d’hier et 
d’aujourd’hui ».16-21 Mai 2015 

Musée des ATP 1 jour Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

les Amis d’Alger, 

Histoire, Arts et 

Culture / Musée des 
ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle./Faire 

découvrir la casbah et ses 
coutumes 

Mariage traditionnel : Annaba « 

patrimoine matériel et immatériel, 

coutumes et traditions d’Annaba à 
Alger ». Du 26 au 28 Avril 2014 

Musée des ATP 3 jours Périodique 

annuel 

Culturel et 

artistique 

les Amis d’Alger, 

 Histoire, Arts et 

Culture / Musée des 

ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la casbah et 

son patrimoine. 

Exposition sur l’évolution du 

costume Constantinois sous le 

thème « Arts et Savoir Faire ». 

Musée des ATP 3 jours Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

les Amis d’Alger, / 
Musée des ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

/Faire connaitre la casbah. 

Un aménagement spécial et 

temporaire pour des visites guidées 

pour les personnes à mobilité 

réduite. Octobre 2017.  

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 mois Ephémère Culturel et 
scientifique 

Ministère de la culture 
M.P.N.E.M.C 

Personnes à 

mobilités 

réduite. 

La sensibilisation, faire 

connaitre et rendre la casbah 

accessible aux visiteurs. 

 

Tableau 5: liste des expositions à la casbah d'Alger. 
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 Concours  
 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation organisateur Public Objectifs 

Concours de la maison la mieux 

entretenue à la casbah.2014 

La casbah d’Alger Moi du 

ramadhan  

éphémère sociale ASCA Les habitants 

de la casbah 

Sauver la casbah, 

réhabilitation et entretien. 

Concours durant le mois de 

ramadhan : du quartier le plus 

accueillant avec compétition de 

chant de musique Chabbi. du 24 
mai au 08 juin 

(îlot Koudia ; îlot Sidi 

m’hamed cherif ; îlot 

N’fissa ; îlot Sidi 

ramdhan ; îlot 
Bourahla ; îlot Soustara) 

Moi du 
ramadhan 

2 semaines 

éphémère Sociale 

Culturel 

environnemental 

ASCA 

Citoyens  

Les habitants 
de la casbah 

 

Sauver la casbah, 
réhabilitation et entretien.  

Sensibiliser les citoyens. / 

Faire connaitre la casbah et 
son patrimoine. 

Concours de la meilleure 

description de la casbah par les 

enfants du primaire et collèges 

avec la direction de l’éducation 
national de la wilaya d’Alger 

La casbah d’Alger Moi du 

ramadhan 

2 semaines 

éphémère Culturel 

 

la wilaya 

d’Alger 

ASCA 

Les élèves Sauver la casbah, 

réhabilitation et entretien 

Sensibiliser les citoyens. 

Concours descente VTT, 31 oct. 
2015 

La casbah d’Alger Demi-
journée 

éphémère  ASCA Non-précisé Faire connaitre et attirer. 

Concours et ateliers de la 

calligraphie et l’enluminure pour 
enfants. 31mai et 1 juin 2012 

Palais Mustapha Pacha 2 jours Périodique 

annuel 

artistique Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Concours d’aménagement du 

palais Mustapha pacha. Avril 
2017 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

mois Ephémère Culturelle 

scientifique 

M.P.N.E.M.C / 

ESBA / 

Département 

d’architecture 
de Blida 

Etudiants 

d’architecture 

Faire valoir la casbah ; et 

attirer les regards. 

Faire connaitre la casbah et 
son patrimoine. 

Concours des artisans qui 

travaillent à domicile. Journée de 
la casbah 23 février. 

Siege de l’association  Périodique 

annuel 

Culturelle 

 

ASCA 

Wilaya d’Alger 

Artisans Faire valoir la casbah ; et 
attirer les regards. 

Compétition du football dans le Stade de la casbah 1 jour Périodique Culturelle APC /Maison de Non-précisé Animation. 
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stade de la casbah. 23 février annuel sportif jeune casbah  

Concours pour enfants, pour 
commémoration du 19 mars. 

Musée des ATP 3 jours Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

Musée des ATP 

Maison de 

jeunes 

Non-précisé Animation ; 

commémoration, et 

transmission culturelle. 

 

Tableau 6 : liste des concours à la casbah d'Alger. 

 

 Concerts/Spectacles/Projections / /Défilés/festival / Fêtes 
 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

Festival Culturel International de 

la Calligraphie Arabe. (expo- 
d’œuvre). 29 mai-07 Juin 2012 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

Une semaine Périodique culturel Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ;, Echange et 

transmission culturelle.. 

-Soirée Artistique. Zorna et 

Groupe Musique Andalouse. 08 
Aout 2012.  

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour éphémère culturel Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ;, Echange et 

transmission culturelle. 

Pièce théâtrale, « L’ART DE LA 

PAROLE ». 21 Septembre 2012 à 
14h30. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Périodique Culturel M.P.N.E.M.C 

TNA  

Non-précisé Animation ; 

Faire connaitre la bâtisse. 

Projection de films et 

documentaires à l’occasion de 

la journée de l’indépendance 

et ateliers de dessin. 5 juillet. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha 

Pacha 

1 jour Périodique 

annuel 

artistique Ministère de 

la culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ; 

commémoration, 

Echange et transmission 

culturelle. 
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Soirée musicales avec une 

exposition de tableaux de 
peinture.  

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

/ Périodique 

Moi de 
ramadhan 

Culturel et 
artistique 

M.P.N.E.M.C.            

Association des 
beaux-arts 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Défilé sur l’art vestimentaire 
algérois. Moi du patrimoine 

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

APC / Maison 

de jeune / 
Musée des ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la casbah et 

ses traditions. 

Le mois du patrimoine : soirée 

culturelle spéciale pour les 
enfants de la lune. 28 Avril 2015. 

Musée des ATP / Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

APC / Maison 

de jeune casbah 
Musée des ATP 

enfants Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

soirée spéciale « boukalat » 

intitulée : « kaadat boukalat fi 

Dar Khedaouj El amia » ; 29 Juin 

2015 

Musée des ATP / Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

APC / Maison 

de jeune casbah 
Musée des ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la casbah et 

ses traditions. 

journée spéciale enfant animé par 

le conteur Mr Meslem Sedik dit : 

Mahi. 06 Octobre2015 

Musée des ATP / Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

APC / Maison 

de jeune casbah 

Musée des ATP 

enfants Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la casbah. 

après-midi animée par l’artiste 

Salsabil Baghdadi d’Ain Safra, 

Naama 12 Décembre 2015 

Musée des ATP Demi-
journée 

éphémère Culturel et 
artistique 

APC / Maison 

de jeune casbah 

Musée des ATP 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

célébration d’El Mawlid 

Nabawi El Charif.23 

Décembre 2015 

Musée des ATP Demi-

journée 

Périodique 

annuel 

Culturel et 

artistique 

APC / Musée 

des ATP 

Maison de 

jeune casbah 

Non-précisé Animation ; 

commémoration, 

Echange et transmission 

culturelle. 

 

Tableau 7 : liste des concerts et des spectacles à la casbah d'Alger. 
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 Activités thématisés /Ateliers de dessin et de créations et Contes relatés 

 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation Organisateur Public Objectifs 

Ateliers sur la conservation et la 

restauration des œuvres d’art. 
Décembre-2014 

Palais Mustapha Pacha 1 jrs Ephémère Scientifique et 

culturel 

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé sensibiliser et transmission 

culturelle. 

Atelier de la Calligraphie   

animée par : le Calligraphe. Mr 
MECHTA Ali. 11 fev 2012. 

Palais Mustapha Pacha 1 jrs Ephémère culturel 

 

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

 Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Ateliers en plein air la 

Calligraphie maghrébine animée 

par le Calligraphe BOUDOUDA 

Aissa. 19-22 mai 2014.  

Palais Mustapha Pacha 4 jours Ephémère culturel 

 

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 
Faire connaitre la casbah. 

Initiation à la Calligraphie par Mr 

« MECHTA Ali » et « GALI 

Karim ».  Du 15 au 23 Mai 2012. 

Palais Mustapha Pacha 14 jours Ephémère culturel 

 

Ministère de la 

culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Communication et 
transmission culturelle 

Ateliers sur la conservation et la 

restauration des œuvres d’art. 

décembre 2014. 

Palais Mustapha Pacha 1 mois Ephémère culturel Ministère de la 

culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Communication et 
transmission culturelle  

Organisation d’ateliers de 

céramique au niveau du siège de 

l’ANSS pour des écoliers de la 

Casbah d’Alger durant le mois du 
patrimoine avril/mai 2014. 

A.N.S.S 

 

J jour Ephémère 

 

Culturel  

 Ludique 

 

Ministère de la 
culture.   

A.N.S.S 

Enfants de la 
casbah. 

sensibiliser les nouvelles 

generations et transmission 

culturelle 

Organisation d’ateliers 

pédagogiques au niveau des 

parcelles vides de la Casbah pour 
enfants, mois du patrimoine 2016. 

A.N.S.S 

 

J jour Ephémère 

 

Culturel  

 Ludique 

Ministère de la 
culture. 

A.N.S.S 

Enfants de la 
casbah. 

sensibiliser les nouvelles 

generations et transmission 
culturelle 
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atelier de construction, mois du 
patrimoine 2016. 

A.N.S. J jour Ephémère Culturel 
Ludique 

Ministère de la 
culture/A.N.S.S 

Enfants de la 
casbah. 

pour sensibiliser les enfants 

, Une série d’activités culturelles : 

Contes relatés par Mme Maarouf, 

bibliothèque mouloud Feraoun.  / 

Atelier techniques de construction 

et restauration. Ateliers cuisine 

traditionnelle, macramé, filets de 

pêche. Jeux, kermesses. 23-27 
janvier 2018. 

 

 

Place mer rouge, rue 
Rabeh Riyah, casbah. 

J jour Périodique 

Les vacances 

scolaires 

(hiver et 
printemps) 

Culturel  

 Ludique 

Artistique 

Artisanale 

scientifique 

APWA / APC 

casbah Musée 

ATP 

M.P.N.E.M.C 

A.N.S.S/ OGEBC 

/ ASCA /Groupes 

des scouts 
islamiques. 

Enfants Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Sensibilisation de jeunes 

citoyens. 

Faire connaitre la casbah, 

son patrimoine et ses 
traditions. 

Ateliers (coloriage, dessin) dans 

le cadre de la célébration du mois 
du patrimoine.   le 08 mai 2018 

au niveau de l’école 

primaire « Soummam 
de Bab El Oued » 

J jour Ephémère Culturel  

 Ludique 

A.N.S.S       

Musée national de 

Bardo /Musée des 
ATP/Musée PNM  

Enfants Sensibilisation de jeunes 

citoyens. / Faire connaitre 

la casbah, son patrimoine et 
ses traditions. 

l’organisation de l’évènement 

d’ateliers de dessin et peinture. 
Le 11décembre 2018. 

lycée Omar Racim J jour Ephémère Culturel  

 Ludique 

le Musée Public 

National Maritime 
/ Musée des ATP /  

Enfants Sensibilisation de jeunes 

citoyens. /Faire connaitre la 
casbah, patrimoin. 

Circoncision des enfants de la 

casbah en collaboration avec « les 

amis de la casbah ».10 juillet 

2015 

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

Ministère de la 

culture/Musée des 
ATP/ASCA 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Réactivation d’animation au 

profit des groupes scolaires, sous 

le thème « classe du Mardi sur le 

patrimoine ». Cette activité se 
tiendra chaque Mardi. 2015 

Musée des ATP Un jour Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

Ministère de la 
culture 

Musée des ATP 

Enfants Animation ; Echange et 
transmission culturelle. 

Sensibilisation de jeunes 
citoyens. 

Des visites sur site pour les 

écoliers lyciens et universitaires. 

 

Musée des ATP/Fouille 

place des Martyrs/Le 

chantier de la Citadelle 
d’Alger 

1 jour Ephémère Culturelle A.N.S.S 

Musée des ATP 

écoliers 

lyciens et 
universitaires 

La sensibilisation du jeune 

public au patrimoine 

architectural et culturel de 
la Casbah d’Alger 

Tableau 8 : liste des activités thématisés /Ateliers de dessin et de créations et Contes relaté. 
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 Rencontres/Colloques/Séminaires/Conférences 

 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

Conférence sur l’ornementation 

calligraphique dans l’architecture 
islamique.Octobre-2014 

M.P.N.E.M.C      Palais 

Mustapha Pacha 

1 jour éphémère culturel 

 

M.P.N.E.M.C Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 
Faire connaitre la casbah. 

Conférence sur histoire d’Alger 

sous le slogan « la mémoire de la 
bien-gardée » Fevrier-2014. 

M.P.N.E.M.C      Palais 

Mustapha Pacha 

1 jour éphémère culturel 

 

M.P.N.E.M.C Non-précisé Faire connaitre la casbah et 

son histoire. 

Colloque « la Calligraphie 

Maghrébine ». Animée par : 

HAMIDI Belaid, AFFA Omar 

(Maroc).BEN YOUNECE Djilani 
(Tunisie).01-03 Juillet 2012. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

3 jours éphémère culturel 

 

M.P.N.E.M.C Non-précisé Animation ; Echange et 

transmission culturelle. 

Faire connaitre la casbah, 
attirer. 

Journée d’étude sur le trafic des 

œuvres artistiques et 
archéologiques. Janvier 2014 

M.P.N.E.M.C     Palais 
Mustapha Pacha 

1 jour éphémère culturel 

 

M.P.N.E.M.C Non-précisé Sensibiliser ; protection et 

préservation du patrimoine 
culturel. 

-Conférence sur les types et les 

caractéristiques de la calligraphie 
arabe. Juin 2014 

M.P.N.E.M.C     Palais 
Mustapha Pacha 

1 jour Périodique Culturel Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Animation ; Echange et 
transmission culturelle 

Séminaire sur l'architecture 

ottomane. Animé par Dr-

Mohammed Aqab. «Les crimes 

coloniaux contre l'empire ottoman 
en Algérie ». 18 février 2013. 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Périodique Culturel et 
scientifique  

Ministère de la 

culture 

M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la casbah, 

son histoire et son 

patrimoine. 

Conférence sur l’art pendant la 

période coloniale française, par le 

professeur ben medour.18 avril 
2013  

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Périodique Culturel et 

scientifique  

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Faire connaitre la casbah, 

son histoire et son 
patrimoine. 
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Rencontre sur le conte populaire 
algérien 2015. 

M.P.N.E.M.C        
Palais Mustapha Pacha 

1 jour Ephémère Culturel et 
scientifique  

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Echange et transmission 
culturelle 

Journée d’étude sur le trafic des 

œuvres artistiques et 
archéologique.2015 

M.P.N.E.M.C 

Palais Mustapha Pacha 

1 jour Ephémère Culturel et 
scientifique  

Ministère de la 

culture 
M.P.N.E.M.C 

Non-précisé Sensibiliser ; protection et 

préservation du patrimoine 
culturel. 

 « l’approche participative de la 

société civile dans la mise en 

œuvre du plan permanent des 

secteurs sauvegardés et de la 

Mise en œuvre du secteur de 

sauvegardé ».  Des workshops et 

visites de la Casbah d’Alger ont 
été organisés.  

Tous les sites de la 

casbah pour les visites.  

Le bastion 23 pour le 
workshop. 

1  

semaine 

Ephémère Culturel et 

scientifique 

ANSS / DCWA,  

wilaya d’Alger 

  OGEBC  

     APC Casbah 

/ Echange et transmission 

culturelle 

Faire connaitre la casbah, 
son patrimoine, son histoire. 

Conférence autour de la fête de 

«yennayer2964», présentée par 

Mme Khelifa Saliha auteur 

littéraire et artistique.15 janvier 

2015 

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

APC /Musée des 
ATP 

Maison de jeune 
casbah 

Non-précisé Echange et transmission 
culturelle 

Faire connaitre la casbah, 
son patrimoine, son histoire. 

une conférence par le grand 

moudjahid monsieur Arezki Basta 

intitulé : le 19 mars 1962, jour 
d’aïd elnacer .31 Mars 2015  

Musée des ATP Un moi Périodique 

annuel 

Culturel et 
artistique 

Ministère de la 
culture 

Musée des ATP 

Non-précisé Animation ; 
commémoration. 

Rencontre sur : les nouvelles 

technologies numériques 

adaptées au patrimoine 

culturel. Démonstration 

diverses.05 Mai 2014 

Musée des ATP 1 jour Périodique 

annuel 

Culturel et 

artistique 

Ministère de la 

culture 

Musée des ATP 

Non-précisé Sensibiliser ; protection 

et préservation du 

patrimoine culturel. 

 

Tableau 9 : liste des colloques et séminaires à la casbah d'Alger. 
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 Visites guidées ; participation à des expériences et autres 
 

Évènement Lieu Durée Fréquence Vocation Tutelle Public Objectifs 

Visites guidés à la casbah, 

tous les samedis, des soirées 

musicales et des diners 

collectifs  

atelier «peinture mauresque» 

qui s'est déroulé le Vendredi 

15 Février dans notre local. 

La casbah 

Dar Ch’djour  

Dar  

elmahroussa 

1 jour  Hebdomadai

re 

(visites tous 

les jours) 

Culturel  

artistique  

culinaire 

touristique 

économique 

Agence 

événementielles 

/ Agences 

touristiques / 

Propriétaires de 

maisons /Guides 

touristiques / 

Boite 

événementielle 

Non précise  A but lucratif. 

Faire connaitre la casbah 

et son patrimoine. 

Promouvoir le tourisme à 

la casbah. 

Ftour el casbah. Tous les 

samedis 

 

Dar Ch’djour  

 

1 jour Tous les 

samedis et 

mardis 

touristique 

économique 

 

Propriétaires de 

maisons 

 

Non précise A but lucratif.           

Faire connaitre la casbah 

et son patrimoine. Et 

Promouvoir le tourisme à 

la casbah. 

Compagne de nettoiement des 

gravats avec participation de. 

casbah 1 jour Ephémère environnemental citoyens Citoyens et 

toute 

personne 

intéressée 

La sensibilisation, 

protection et 

préservation du 

patrimoine culturel. 

Concours de la charrette d’or 

sur la casbah d’Alger 

comment reconstruire les 

poches vides. 

La casbah d’Alger 1 jour Mois du 

patrimoine 

annuelle 

Scientifique 

 

Revue vies de 

villes 

Etudiants en 

architecture 

et architectes 

Faire valoir la casbah ; et 

attirer les regards. 

Tableau 10 : listes des visites guidés et autres événements à la casbah d'Alger.
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Annexe n° 05 : Questionnaire électronique. 

Ce questionnaire a été établit sur le net et a ciblé directement les personnes ressources 

ayant participé et/ou assister aux événements à la casbah d’Alger. Le nombre des 

personnes enquêtés est de 71 usagers. Dont 42% hommes et 58% femmes.  

Dans le cadre d’une recherche master à EPAU sur le sujet de : l’événementiel outil 

de mise en valeur du patrimoine. Cas d’étude : la casbah d'Alger.  Nous effectuons 

une enquête par questionnaire. Ce dernier s’adresse à toute personne ayant déjà 

assisté à un évènement à la casbah d’Alger. Nous vous remercions de bien vouloir 

participer à l’évaluation des évènements qui se tiennent à la casbah d’Alger, leur 

contribution dans la mise en valeur du patrimoine, leurs impacts sur les usagers et 

la ville. Vos réponses et suggestions nous seront très précieuses pour accomplir 
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notre travail de recherche. 
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Annexe n° 06 : Liste des associations de la commune de la casbah 2018. 

Assemblé populaires communale, Service animation et activité. 

Nom de l’association Catégorie 

 سٌاضٍح N.C.R.B.C ٔادي اٌشٙاب اٌشٌاضً ٌثٍذٌح اٌمصثح
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 سٌاضٍح اٌتشجً اٌشٌاضً اٌّذشٚس

 سٌاضٍح اٌشثٍثح اٌشٌاضٍح اٌثٙجح

*اٌّستمثً* إٌادي اٌشٌاضً اٌٙاٚي ٌٍّعٛلٍٓ رٍٕ٘ا حمافٍح,   سٌاضٍح   

 حمافٍح جّعٍح الاصاٌح ٚافاق

اٌٙاٚي ٚإٌسٛي إٌادي اٌشٌاضً  سٌاضٍح 

حمافٍح ح،سٌاضٍ جّعٍح وشافح ساشذي اٌفلاح  

داس اٌشثاب ِذّذ دٍشش ،ٔشاطاخجّعٍح   حمافٍح 

 سٌاضٍح إٌجُ اٌشٌاضً اٌمصثح

 الاتذاد اٌشٌاضً ٌثٍذٌح اٌمصثح

I.R.B.C 

 سٌاضٍح

 ٔادي ساسٍٕك ٔٛتٍه

Racing Club Nautique 

 سٌاضٍح

لصثح اٌجزائش ،اٌتشٍُِجّعٍح   حمافٍح 

اٌعتٍمح اٌمصثح ،دًجّعٍح شثاب   حمافٍح 

 اٌىشافح الإسلاٍِح اٌجزائشٌح

 فٛد الاسشاد

 سٌاضٍح

 حمافٍح

 اٌىشافح الإسلاٍِح اٌجزائشٌح

 فٛد اٌمطة

 سٌاضٍح

 حمافٍح

 اٌىشافح الإسلاٍِح اٌجزائشٌح

 فٛد اٌثٙجح

 سٌاضٍح

 حمافٍح

 سٌاضٍح اٌتشجً اٌشٌاضً اٌّذشٚس

 اجتّاعٍح ٚحمافٍح جّعٍح دّاٌح اٌمصثح

 اجتّاعٍح ٚحمافٍح جّعٍح إٌشاط اٌشثأً
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Annexe n° 07 : Exemple d’un dossier de presse. 

 


